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1. Los estudiantes del curso de Analisis Econémico Il, demostrando que la teoria

econdmica tiene aplicaciéon en la vida real, hicieron un estudio de mercado desde el
punto de vista econdémico. El bien estudiado fue denominado “almuerzo”. Los oferentes
(“productores”) fueron las cafeterias o “Kioscos” de la ciudad universitaria de la UNI, y
los consumidores (“demandantes”) los estudiantes de la universidad. Los principales
supuestos simplificadores asumidos fueron:

a) El bien “almuerzo” en la practica ligeramente diferenciado fue considerado
homogéneo.

b) Los productores y consumidores fueron considerados agentes econdémicamente
racionales, en el sentido que los primeros buscan maximizar sus ganancias y los
segundos su utilidad.

c) Aunque en forma indeterminada aumenta el nimero de kioscos y generalmente una
vez al afio sucede lo mismo con el niumero de consumidores, se considerd que la
oferta y demanda eran relativamente estables.

d) A pesar de ligeras diferencias, se acepta que los costos de los kioscos son idénticos
entre si.

e) Existe informacién completa del precio del almuerzo cobrado por los kioscos.
La informacién que lograron conseguir fue la siguiente:
a) Existen 20 kioscos a lo largo y ancho de la UNI.

b) Los kioscos adquieren sus insumos y factores productivos en mercados competitivos.
c) La funcién de costo total del kiosco tipico es: CT= 5q2+50q
d) La demanda diaria de almuerzos es: P=1550—0,5Q

Los estudiantes determinaron que:

a) Haciendo ligeras salvedades, se puede aceptar que el mercado de almuerzos en la
UNI es competitivo.

b) Existe un peligro inminente de cartelizacién, pues los duefios de los kioscos tienen
experiencia en estas practicas.

Si Ud. quiere conocer el problema mas profundamente, debe determinar:

a) En situacién competitiva: la oferta individual (de cada kiosco), la oferta agregada, el

equilibrio de mercado (P y Q) y el éptimo de cada kiosco (q y P), el beneficio individual,

el beneficio agregado, grafique el éptimo del kiosco y el equilibrio del mercado.

b) Para la situacién de cartel (con los supuestos dados), determinar: el equilibrio de

mercado (P y Q), el éptimo de cada empresa (P y q), el beneficio individual y total, el

tridngulo (lo que se deja de ganar) y el rectangulo (lo que se gana) del cartel. (Existe

incremento neto del beneficio total?

¢) Compare los resultados para competencia y cartel: a nivel individual, a nivel

agregado.

Las empresas “Carnation” y “Nestle” controlan casi la totalidad del mercado peruano de
leche evaporada. Existe un mercado duopdlico homogéneo. Se sabe que se han
efectuado muchos estudios del comportamiento de estas empresas, donde se ha
estimado la demanda: P=825-0,3(g:1+092); y que las funciones de costos son las
siguientes:Para “Carnation” : C;=162q:+0,01q:*’ Para “Nestle” : C;=300,+0,450,%"



En base a la informacién anterior se pide calcular: cantidades 6ptimas (q: y g2), precio
O6ptimo, beneficio individual y del conjunto.

Ademds compare resultados correspondientes; para los siguientes casos:

a) las empresas tienen el comportamiento explicado por el modelo de Cournot.

b) las empresas se fusionan (solucién de colusién)

c) la empresa Carnation actia como lider y la Nestlé como seguidora.

d) Nestle actia como lider

e) la empresa Nestlé quiere mantener una participacién fija en las ventas totales.
(K=1/4)

3.- El mercado limefo de cerveza en botella es practicamente un duopolio (Brahma y Cristal), y
aungue parezca paraddjico es un duopolio diferenciado, pues a pesar que la cerveza es en
realidad un bien homogéneo, los bebedores limefos han sido “domesticados” de tal manera
gue estdn convencidos que la cerveza es un bien heterogeneo. Para efectos del problema, las
funciones son las siguientes:
Brahma: Demanda: P,=2050-1,50:-Q;

Costos: C;=0,1q;?
Cristal: Demanda: P,=1925-0;-1,50;

Costos:  C,=0,0502+300:
a) Determinar la solucién segin el modelo ampliado de Cournot.
b) éCémo explicaria la curva de demanda quebrada la estabilidad de precios (P.=850y
P,=750)

4.- Supongamos que cada uno de los duopolistas tiene costos fijos que ascienden a 20 y sus
costos variables son iguales a cero. Las siguientes son sus funciones de demanda:
Q1=12-2P1+P2; Q2=12-2P2+P1

a) Encuentre la solucién de equilibrio de acuerdo con el modelo de precios con productos
diferenciados. Determine el beneficio alcanzado por cada uno de los duopolistas.

b) Supongamos ahora que las dos empresas coluden. En lugar de elegir sus precios
independientemente, ambas deciden cobrar el mismo precio, que sera el precio que maximice
los beneficios de las dos empresas, Encuentre el precio éptimo, la cantidad producida por cada
empresa y el beneficio alcanzado.

c) Supongamos ahora que el duopolista 1 decide no fijar el precio en el nivel de colusién y
espera que el duopolista 2 si lo hard. Determine el beneficio para cada uno de los duopolistas.
d) Elabore un cuadro que resuma los resultados alcanzados en las preguntas anteriores. Asuma
gue cada una de las empresas debe tomar decisiones en relacién a los beneficios que se
alcancen de acuerdo con las estrategias adoptadas. La estrategia a adoptar aqui es en relacién
a los precios. Si se adoptan precios bajos o precios altos.

5.- Si CT;=10Q; y CT,=5Q,, encuentre el equilibrio a la Bertrand con productos diferenciados si
las funciones de demanda que enfrentan los duopolistas son las siguientes:
Q:=1000-20P;+15P,; Q,=800-15P,+5P;

6.- Dos empresas producen fundas de asiento de automdviles, de piel de oveja. Cada una tiene
una funcién de costos que viene dada por CT;=20Qi+Q? La demanda del mercado esta
representada por la ecuaciéon de demande inversa P=200-2Q.

a) Si cada empresa actla para maximizar sus beneficios, considerando dada la produccién de
su rival (es decir, se comporta como un duopolista a la Cournot),écudles seran las cantidades
de equilibrio? éel precio del mercado? éilos beneficios de cada empresa?

b) Los directivos de estas empresas podrian estar mucho mejor coludiéndose. Si coluden écudl
serda el nivel de produccién que maximiza el beneficio? écudl sera el precio? icudl sera el nivel
de produccién y beneficios de cada empresa?

c) Ahora suponga que los directivos se dan cuenta de que los acuerdo explicitos para coludir
son ilegales. Cada una debe decidir por si sola produce la cantidad a la Cournot o la cantidad
de Colusién. Para ayudarse en la toma de decisiones elaboran una matriz de beneficios éQué
estrategia de produccién es probable que siga cada empresa?

d) Ahora suponga que la empresa 1 puede fijar su nivel de produccién antes que la empresa 2
¢{Cudnto producira? écudnto producird la empresa 27 icudl sera el precio de mercado? icudles
serdn los beneficios de cada empresa? iaumenta el beneficio para 1 por el hecho de decidir
primero? Explique.



