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Lacurva de oferta delaindustria no puede tener inclinacion negativa, ya
que corresponde a la suma de las curvas de costo marginal de largo plazo
de cada una de las empresas que conforman la industria. Comente.

La primera parte de este comente esverdadero. Efectivamente la curva de oferta
de la Industria en el LP no puede tener inclinacion negativa. En efecto, si
existen costos constantes de produccién, la curva de oferta de la industria sera
infinitamente elastica. Por el contrario, s existen costos crecientes o
deseconomias de escala en laindustriala curva de oferta de L P tendra pendiente
positiva. Ello significa que a mayor precio, mayor es la cantidad ofrecida por la
industria.

Sin embargo, la segunda parte del comente es falso. La curva de oferta de la
industria puede no corresponder ala sumade las curvas de Cmg de LP de cada
empresasi existen deseconomias de escala a nivel industrial. En este caso, cada
punto de la curva de oferta de la industria es la suma horizontal de lo que
efectivamente ofrece cada empresa a ese precio, es decir, la curva de oferta de
laindustria corresponde ala suma horizontal de las curvas de cuasiofertas de las
firmas que la componen. Solo en caso de costos constantes de produccion la
suma horizontal de las curvas de cuasiofertas corresponde a la suma horizontal
delas curvas de costo marginal de cada empresa.

De acuerdo a un estudio realizado recientemente, la industria bancaria en
Chile tendria un mayor nivel de concentracién. En efecto, el indice de
Herfindahl para el sector bancario chileno alcanza a 0,08 y se espera que
con lafusion delos bancos Santiago y O'Higgins este indice se eleve a 0,09.
Chileocupael lugar N° 8, en un ranking de mayor a menor concentracion
de la industria bancaria en un estudio realizado para 15 paises. Hay
quienes sefialan que este alto indice de concentracion reflgaria la falta de
competencia en la industria bancaria chilena. Comente y argumente su
respuesta.

No siempre gue existe un alto indice de concentraciéon se puede inferir o
concluir gue no_existe competencia en la industria. Otros elementos son
relevantes de considerar:

- s existe o no libre entradaalaindustria

- si las empresas pueden afectar precios

- si existen sustitutos al bien.

En unaindustriaen lacual: existe libre entrada, las empresas no pueden afectar
preciosy hay sustitutosal bien, existe competencia, a pesar de que €l indice de
concentracién sea alto. El indice de concentracion solo indica en cuantas
empresas se concentra la participaci én de mercado.

En laindustria bancaria existe competencia: hay libre entrada, existen sustitutos
y los precios (tasas de interés) no son afectados por cada banco (casi todos
ofrecen las mismas tasas para los créditos).
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El que exista un alto nivel de concentracién, bien podria deberse a que es
necesario bancos mas grandes para competir con otros bancos internacionales.
(Teoriade Demsetz)

En unaindustria competitiva, cuando se aplica un impuesto, mientras mas
eléstica sea la elasticidad precio de la demanda, menos aumentaré el precio
y mientras mas inelastica sea la elasticidad precio de la oferta menos
aumentara el precio. (Para su respuesta suponga costos constantes de
produccién) Comente.
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Si suponemos costos constantes de produccién, el efecto sobre el precio es €l
mismo para las distintas demandas. La primera parte del comente es verdadera.
Si existe una oferta con pendiente positiva, es decir, cuando no hay costos
constantes de produccion, entonces en este caso es verdadera la segunda parte
del comente. Mientras mas inelastica sea la elasticidad precio de la oferta,
menos aumentael precio al aplicar un impuesto. Esto se muestraen el grafico.
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Una persona esta pensando comprar un taxi en la ciudad de Nueva York.
La compra de la licencia vale US$100.000 Es mucho dinero, asi que le pide
consgjo a un amigo economista. En particular, le pide a este amigo que le
diga en que forma deberia tener en cuenta que: a) €l precio de la gasolina
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aumentara; b) el precio de los autos bajard; y c) se construira una nueva
linea de metro.

El valor de lalicencia (los 100.000 ddlares) debe ser el valor descontado de los

beneficios futuros. La idea es ver como afectan a) b) y c) al valor de lalicencia

y aconsejarle respecto asi le conviene comprar ahora o esperar (suponiendo que

estos cambios no son seguros y no estan ya descontados en el valor de la

licencia).

a) Unasubidaen el precio de la gasolina implica una subida en el costo de un
insumo pero también una subida en el costo de un insumo de buena parte de
los sustitutos (autos, buses, etc.). La subida en el costo de los insumos
implica un movimiento hacia arriba de las curvas de costo. La subida en el
costo del servicio de los sustitutos implica una subida de la demanda. El
efecto final esincierto.

b) essimilar aa)

¢) unanueva linea de metro disminuirala demanda por servicios largos de taxi
y quizas los aumente para viajes mas cortos. En todo caso representa una
caida en el ingreso esperado de los taxis y por o tanto una caida en el valor
delalicencia

En resumen, si estos eventos no estén descontados, puede esperarse una caida

en el precio delalicenciaen el futuro, por lo cual convendria esperar.

5. Una industria competitiva nacional produce un producto bajo costos
crecientes. La industria extranjera produce bajo costos constantes y ofrece
una cantidad indefinida al precio mundial (Pw). La elasticidad precio de la
demanda en el mercado nacional es -1. La dependencia de importaciones
extranjeras se ha convertido en un asunto politico. Se estan considerando
dos planes distintos para reducir el consumo nacional y las importaciones
totalesen un 20% cada uno.

Plan 1. No se permiten importaciones a menos que vengan acompanados
de un permiso de importacion, y solo se emitiran per misos por 80% de las
importaciones anteriores.

Plan 2. Se establece un impuesto sobre las importaciones de t pesos por

cada unidad importada.

a) Mediante graficos, muestre como €l plan 1 afecta: 1) la funcién de oferta
combinada de los productores nacionales y extranjeros; ii) las unidades
totales consumidas; iii) las importaciones totales; y iv) e volumen de
produccion nacional. Cumplira este plan el objetivo de bajar las
importacionesy el consumo en 20% ?

b) ¢Qué magnitud debe tener el impuesto del plan 2 para que el cansumo
disminuyaen 20% ?

c) Mediante la ayuda de gréficos, muestre el efecto del plan2 sobre las
mismas variables mencionadas en a). Que plan reducira mas las
importacionestotales?

Solucion
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a)

i)  Lanueva curva de oferta es la vieja hasta la cuota y luego la curva de
ofertanacional (y no lainternacional).

ii)  El consumo caera en menos que 20% de las importaciones original es.

iii) Lasimportaciones caen en 20%

iv) Laproduccion nacional sube.

Resumen: el plan 1 no cumple con uno de los objetivos que se planted
(consumo) pero si con el otro (importaciones).

b) Tenemos que la elasticidad es -1. La cantidad importada cae de q a 0,8q.
El precio sube de P a (1+t)P. Para despejar t, tenemos que utilizar la
formula de elasticidades arco (ya que no estamos en un caso de cambios
infinitesimales). Ver formula en p.30 del Pashigian:

(0,20/1,80)/(tP/2P+tP)

De aqui se derivaque |t=0,25

La eliminacién de una barrera a la entrada en un mercado, siempre
implica un aumento en el bienestar social. Comente.

Falso, depende de cdmo se definen las barreras a la entrada. Segin Bain, la
definicién de barreras a la entrada incluiria economias de escalas,
requerimientos de capital necesarios para entrar al mercado, patentes y ventgjas
de costos de las empresas establecidas en el mercado, dentro de las que se
encontrarian: mejor tecnologia, control de precios de los insumos y curva de
aprendizaje.

Bajo esta definicion, si se eliminan las ventgjas en tecnologia o en el
aprendizaje, lo mas probable es que disminuya el bienestar social.

Sin embargo, bajo la definicién de Stigler de barrera a la entrada, siempre
mejorael bienestar social, si se eliminalabarrera.

Una estrategia de "Hit and Run", no es rentable en presencia de costos
hundidos. Comente.

Verdadero. Una estrategia de "Hit and Run" consiste en entrar a un mercado a
un precio menor a que cobran las empresas establecidas, y "robarse" el
mercado. Como se cumple el supuesto de que las empresas establecidas se
demoran en reaccionar (en ajustar sus precios) mas de lo que se demora la
empresa en entrar a mercado y cobrar un precio menor, entonces esto es
posible. Més alin, una vez que la empresa establecida modifica sus precios, la
otra empresa se sale del mercado (si es que no hay costos hundidos). Para
prevenir esta estrategia las empresas establ ecidas terminan cobrando un precio
competitivo, y asi detienen laentrada. (Teoriade Mercados Contestabl es).

En presencia de costos hundidos, la empresa no puede salirse facilmente del
mercado y esto desincentiva la estrategia de "hit and run": actla como una
barrera alaentrada
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8. En la actualidad existen 900 taxis en la ciudad de Santiago y cada uno de
ellos tiene una capacidad para trasladar, comodamente, a 4 personas. En
promedio la distancia de los viajes en la capital son de 3 km. Se sabe
ademas, que la tarifa asciende a apr oximadamente $200/km.

Si la demanda por andar en taxi es: X =5400 - 3* P, donde: X = cantidad

de pasajeros transportados y P = precio pagado por cada pasajero por

viaje,

a) Determine la cantidad de pasajeros que viajan en taxi en Santiago y
cuéntos pasaj eros transporta cada taxi (en promedio). Grafique.

El Plan de Descontaminacion de Santiago propone congelar el parque de
taxis existente en la capital, en la cantidad que actualmente existe.
Adicionalmente, usted sabe que la demanda por viajes en taxi crece a una
tasa de 20% anual. Por otra parte, producto del congelamiento del parque
detaxis se espera quela nueva ofertadelaindustria por el servicio sea:

Ps=0,25* Xs- 300.
Baj o este nuevo escenario:

b) Determinela cantidad de pasajeros que viajaran en taxi en Santiago, en
un aflo mas, y cuantos pasajeros transporta cada taxi (en promedio).
Grafique.

c) Determine el precio de cada viaje en taxi y el aumento porcentual del
precio de cada viaje por km.

Solucion
a) P= 200/km ----> vigje = 600/3km
! = 5400 - 3P,
x = 5400 - 3600 = 3600 personas que vigjan en taxi

NUmero de taxis = Q/q
g = Q/NUmero de taxis = 3600/900 = 4 personas por taxi

b) xd = 1,2 (5400 - 3P) =6480- 36 P,
P = (6480 - x) / 3,6 = 1800 - 0,277 x
Oferta= P°= 0,25 x° - 300
Eq.: 0,25 x - 300 = 1800 - 0,277 x

2100 = 0,527 x

X =3984,8 personas que vigian en taxi
P=696,3 por vigie
q=44

c) P =696,2/3 = 232 por km.

Hay un aumento de 16% en el precio en el primer afio.
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10.

La industria de bicicletas tiene siete empresas. Las empresas 1, 2, 3y 4

tienen una participacién en las ventas de 10% y las empresas 5, 6 y 7 una

participacion de 20%.

a) Calculed indicede Herfindahl paralaindustria.

b) Suponga que las empresas 1y 2 se fusionan. Calcule el nuevo indice de
Herfindahl.

c) ¢Deberiala Comision Antimonopolios oponerse a la fusion?

Solucion

a) 0,16 01600 = Indice de Herfindahl

b) 0,18 0 1800 = Indice de Herfindahl

¢) Usando € inverso del indice, el numero de empresas equivalentes
disminuye de 6,25 a 5,56. ¢Es esto lo suficientemente importante para
preocuparse? Es cierto que 1800 es el limite que se ha elegido en EEUU a
partir del cual el poder de mercado pasaria a ser preocupante. Pero
necesitamos saber mucho mas de la industria para hacer una evaluacion:
¢hay barreras a la entrada?, ¢de qué tipo son? El poder de mercado sdlo
en un margen pequefio esta determinado por |la participacion en el mercado
de la empresa. También es importante la elasticidad precio de la demanda
de la industria y la elasticidad precio de oferta de la competencia
(incluyendo la posibilidad de entrada de nuevas empresas). En resumen, €l
indice de Herfindahl no nos provee de informacion suficiente para
contestar esta pregunta.

Usted esta evaluando la posibilidad de proveer de conservas una isla
"RECIEN DESCUBIERTA". Se sabe que la demanda de mercado
probable (para toda empresa que entre al mercado), por una lata de
conservases:

Xi =(100- 2*pi)/n
donde n = niimero de empresas que hay en el mercado.

Los costos totales de produccion, para cualquier empresa que entre al
mer cado estan evaluados en:

CTi =20+ 3*xi

Por otra parte, también se sabe que para entrar a servir este mercado €l
gobierno delaisla cobra un impuesto de $150.

a) Determine el nUmero de empresas que entraran al mercado si se espera
que €l precio de venta de cada lata de conserva sea de $20 y la tasa de
descuento esde 10% anual.
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11.

12.

b) Segun loleido, sefialelascriticas quetiene este modelo.
Solucién
a Pi(n)=PR* (100-2R)/n- (20 + 3x)

Pi (n) =P * 100 /n - 2R%n - (20 + 300/n - 6R/n)

S R=20

P; (n) =1020/n- 20

VP(P; (n)) = (1020/n -20) * 10 = 10.200/n - 200
VPP (n) =K
10.200/n - 200 = 150

n=29,14
b) Selecriticaque:

Supone que todas las empresas (establecidas y entrantes) son iguales o
simétricas y en la realidad las empresas son asimétricas y tienen distinta
participacion de mercado.

Determina el nimero de empresas que entran a laindustria naciente, pero
no dice que pasasi hay empresas establecidasy otras quieren entrar.

Sedenomina cuasioferta al costo marginal de produccién de cada empresa
y la suma horizontal de las cuasiofertas de las empresas que conforman la
industria corresponde a la oferta de corto plazo delaindustria. Comente.

La primera afirmacion es falsa, la curva de cuasioferta corresponde a lo que
efectivamente ofrece el productor a cada precio. Coincide la curva de costo
marginal solo si 1os costos a nivel industrial son constantes. Por el contrario, si
existen economias 0 deseconomias de escala a nivel industrial, la curva de
cuasioferta esla unién de puntos de distintas curvas de costo marginal.

Lasegunda afirmacién es verdadera. Si existen deseconomias de escala (costos
crecientes anivel industrial), la curva de oferta de corto plazo de laindustria es
igual a la suma horizontal de las curvas de cuasioferta de las empresas que
conforman la industria

La Isla “PERDIDA” enfrenta en la actualidad un serio problema, €
agotamiento de su principal recurso: el jurel. Algunos economistas piensan
que se trata de una sobreexplotacién y otros piensan que €l problema se
debe ala Corriente del Nifio.
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Actualmente existen 10 buques pesqueros de similar capacidad. Se sabe
que la cuota Optima de pesca de cada buque (dada su capacidad) es de
aproximadamente 30 toneladas dejurel al afio.

Lademanda por jurel (anivel industrial) eslasiguiente: X =400- P
Laoferta delargo plazo delaindustria es: P=100

donde: X=tonelada
P = US$/ton.

a) Determine la cantidad total de jurel que se pesca en laislay la cuota
de pesca de cada buque.
Frente al problema de escasez que se enfrenta, las autoridades han
decidido restringir la flota de buques pesqueros a los que actualmente
existen (10 buques). Producto de €llo, la nueva oferta de la industria
en el largo plazo seesperasea: P=1/3* X

b) Silademanda por jurel crece un 10%, determine la cantidad total de
jurel que se pescara en laislay la cuota de pesca de cada buque.

c) Grafique, utilizando curvas de costo marginal y medio de largo plazo,
la situacion que enfrenta cada propietario de un buque, frente al
aumento en la demanda, y a la restriccion impuesta por las
autoridades. Explique los incentivos que se generan en €l largo plazo.
(Suponga que todos los buques son iguales)

d) Silacurvadecosto medio delargo plazo de un buque es:

2
cme=X"- #1120
45 3

Determine las utilidades sobrenor males que obtiene cada buque frente a la
restriccion impuesta por la autoridad y €l aumento de la demanda.
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Solucién
a) A
400
100 s
|
|
[}
! Do
| >
300 400 ton/jurel/afio
X =400 - P

Q =X =400 - 100 = 300

q* =30
Q* =300
N =10

b)

Sp =of ertadecortoplazodel aindustria

1%3 < S p =ofertadel argoplazodel aindustria
N
1 D'
| Do
300 322 400 440
X =115
X" = 1,1 (400-p)
¥ =440-1,1P
X =3P
440 - 1,1P = 3P
P=107,3
Q=32
q =322
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c)
A
CMgLP
107,3
100
0 322 L
Se incentiva, en primer lugar, la sobrecaptura, y en el LP la compra de
buques de mayor tamafio.
d) Cme=x/45-4/3x+120
Cme = 23,04 - 42,93 + 120 = 100,11
P sobrenormales
/ CmgLP
107,3 ¢ CmelLP
100,11
100 (——— ,
l D
|
|
|
30 32,2
P =(107,3 - 100,11) * 32,2 =231,5
13. En el siguiente cuadro se presenta la carga transferida por los principales

puertos de

la VIII regién, en términos de los tres tipos de carga:
contenedores, carga a granel y carga general. Cada tipo de carga se
transfiere en sitios diferentes.
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PARTICIPACION EN TRANSFERENCIA DE CARGA DE CONTENEDORES, DE
CARGA A GRANEL Y DE CARGA GENERAL EN LA VIII REGION (1997)

Contenedores % Graneles % Carga %
Sélidos General

San Vicente 440.409 29,86% 841.106 28,42%  1.528.047 37,01%
Talcahuano 279.881 18,98% 41519 1,40% 175.309 4,25%
Lirquén 694.948 47,12% 439.766 14,86%  1.294.768 31,36%
Coronel 21.201 1,44% 374.386 12,65%  1.003.850 24,31%
Puchoco/Jureles 990.293 33,47%

Molo 500 38404 2,60% 18.416 0,62% 126.945 3,07%
Penco 253.656 8,57%

TOTAL 1.474.843 100,00% 2.959.142 100,00%  4.128.919 100,00%
HHI 0,35 0,24 0,30

Fuente: EMPORCHI, CamaraMaritimay Portuaria de Chile, A.G.

a)

b)

Deter mine numéricamente la concentracion en la transferencia de los tres

tipos de carga en esta region, usando el Indice de Herfindahl-Hirschman.
Contenedores: HHI = 0,35

Graneles: HHI = 0,24

Carga General: HHI = 0,30

Suponga que se privatizan los Puertos de San Vicente y Talcahuano
(ambos estatales). L os sitios que manejan distintos tipos de carga se licitan
por separado. Las autoridades deciden impedir que los siguientes puertos

participen en lalicitacién de algunos de esos sitios:

En los sitios que transfieren containers se prohibe que participe

Lirquén.

En los sitios que transfieren graneles solidos se prohibe que participe

Puchoco.

En los sitios que transfieren carga general se prohibe que participe

Lirquén y Coronel.

0) Explique e razonamiento tedrico que las autoridades podrian
estar utilizando para impedir que estos puertos participen en dichas

licitaciones.

Las autoridades temen que se concentre la transferencia de un cierto
tipo de carga en una misma empresa. De esta manera, en containers, las dos
empresas estatales concentran un 48,8% de participacion. Por eso se prohibe
que participe Lirquén quien tiene una participacion de 47%. Ambas sumarian

un 95,8%

En graneles, las empresas estatales concentran un 29,8% de participacion y

Puchoco un 33,4%. Suman 63,2%.

Finalmente, en carga general, las empresas estatal es transfieren un 41,26% y los
puertos privados de Lirquén y Coronel concentran un 55,67%. Ambos suman

95,9%.
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14.

15.

En consecuencia, 10 que persiguen las autoridades es evitar que una misma
empresa concentre més del 50% de participacion. Asi se evitaria el posible
poder monopdlico o de mercado. Esto es consistente con la Hipétesis de
Colusion, que establece que mientras mas concentrada es una industria, las
firmas son menos competitivas y por lo tanto cobran precios mayores a costo
marginal de produccion.

(i) Evaltela prohibicién segln su efecto sobre el bienestar de la sociedad.

La hipétesis anterior no es tan evidente. En efecto, hay economistas
como Demset'z que explican la concentracion de mercados en base a la
Hipoétesis de Diferencias en €l nivel de Eficiencia. Segun esta teoria la ata
concentracion no lleva a un mayor margen (precio mayor que €l costo
marginal). Por el contrario, la alta concentracién y el mayor margen, se explican
porque en algunas industrias hay firmas que tienen ventgjas por sobre sus
competidores, ya sea por menores costos o debido a que sus productos son
mejores. Es decir, estas empresas son mas eficientes, y en consecuencia, tienen
una mayor participacion de mercado. Empiricamente, es méas aceptada esta
segunda hipétesis que la primera.

Por otra parte, hay que considerar la definicién de mercado relevante para
calcular las participaciones de mercado. Considerar sélo la VIII regién es
incorrecto si estos sitios de atraque compiten con otros sitios de otros puertos de
laV region, por gjemplo.

Por otra parte, la mayor concentracion no implica que la empresa portuaria
tenga mayor poder monopdlico, ya que éste depende ademas de otras variables:
de la elasticidad precio de la demanda, es decir de los sustitutos que tenga el
bien, de los costos de produccion y de lalibre entrada, en este caso a proceso
delicitacion.

Finalmente, a excluir de la licitacion a ciertas empresas, se puede estar
incurriendo en un costo mayor para la sociedad, porque puede que finalmente
ganelalicitacion un operador que no sea el mas eficiente.

Supongamos que usted compra una materia prima al precio de M$ por
unidad. Después de que usted ha hecho la compra, el precio cae en un
25%. ¢Qué precio de la materia prima utilizaria usted para derivar las
funciones de coste de la empresa? Explique conceptualmente.

Se debe utilizar el costo de oportunidad de los factores, que en este caso es €l
nuevo precio de lamateria prima. La diferencia es un costo irrecuperable.

En un pais hay silo una empresa productora que tiene por funcién de costo
total CT= @ + 10Q + 16 y la demanda de mercado es Qd=85-P. Los
consumidores si lo desean pueden importar al precio internacional que es
igual $40 por unidad puesto en Chile pero deben pagar un arancel de
125%. Los productores si lo desean pueden exportar a un precio
internacional igual a $30 por unidad.
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a) Derivey grafiquelacurvade oferta en el mercado interno.

b) Derive y grafique la curva de ingreso marginal que enfrenta la
empresa doméstica.

c) Determine la situacion de equilibrio interna. (Precio, cantidad
transada, cantidad producida internamente e intercambio con €
exterior).

d) Laautoridad ha decidido fijar una cuota a las importaciones igual a
10 unidades.

(i) grafique la nueva curva de oferta en el mercado interno.

(ii)Determine la situacion de equilibrio interna. (Precio, cantidad
transada, cantidad producida internamente e intercambio con el
exterior)

Solucion

a) Ofertadoméstica:

Cmg=2Q+ 10

Cmev=Q+10

Precio internacional = 40 * 1,0125 = $45

Oferta mercado:

La oferta interna esta dada por la oferta doméstica mas la posibilidad de
importar.

45 Jeeooo Sinterna

10 /
17',5
S P<0 Q=0
Si45>P>0 Q=P/2-5

Si P>45 Q =infinito
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16.

b) Demandadomeéstica que enfrentalaempresa:
P>45 Q=0
P=45 Img =45 hastaQ = 40
45>P>30Img=85-2Q

c) Precio=45

Q°=175
Q=40
importaciones =40 - 17,5 = 22,5
d)
45 :
10 i
17,5 27,I5

Si P<10 Q°=0
Si 10<p<45 Q*=P2-5
Si P=45 Q°=10 cuotafijada
S P>45 Q°7(P-10)/2+10=P/2+5

Exceso demanda= Q% - 10=75-P
75-Q=2Q+10 Q°=217
Cmg=Img
75-217=533 P=533
Q'=85-P=85-533=31,7  (10impy 21,7 naci)

Al analizar € mercado automotriz, se observa que éste esta ampliamente
concentrado en cinco importadores de vehiculos, que a su vez tienen
distribuidores. Esta mayor concentracion de mercado indica que se trata
de un mer cado poco competitivo. Comente.

Falso, la concentracion de mercado no siempre implica que el mercado sea poco
competitivo. En primer lugar, es relevante la definiciébn de mercado. ¢qué
considero como mercado automotriz, solo vehiculos o también motos,
camionetas, etc.?, ¢0 bien, incluyo taxis, transporte publico, ferrocarriles e
incluso aviones? Una vez evaluada si la definicion de mercado relevante es
correcta, es preciso analizar si dentro de ese mercado existen sustitutos, si existe
libre entrada a mercadoy si cada vendedor tiene 0 no poder para determinar los
precios de los vehicul os que vende. Sélo en presencia de un mercado donde hay
pocos sustitutos, donde no existe libre entrada y donde cada vendedor puede
determinar un precio a cobrar (mayor que el costo marginal de produccion y
distribucion) se podria sefialar que el mercado es poco competitivo.
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17.

18.

19.

El poder de mercado de una empresa depende de la elasticidad precio de la
ofertay de cuan concentrada esté la industria. Comente.

Falso, el poder de mercado de una empresa, o el poder para determinar el P*
que cobra depende directamente del costo marginal de produccién y de la
elasticidad precio de lademanda. (Reglade Lerner)

Respecto delaafirmacion que establece que una mayor concentracion afecta el
poder de mercado de una empresa, hay opiniones encontradas al respecto. En
efecto, hay economistas como Demset’'z que explican la concentracion de
mercados en base a la Hip6tesis de Diferencias en el nivel de Eficiencia. Segin
esta teoria la alta concentracién no lleva a un mayor margen (precio mayor que
el costo marginal). Por el contrario, la alta concentracién y el mayor margen, se
explican porque en algunas industrias hay firmas que tienen ventajas por sobre
sus competidores, ya sea por menores costos o debido a que sus productos son
mejores. Es decir, estas empresas son mas eficientes, y en consecuencia, tienen
una mayor participacion de mercado. Empiricamente, es mas aceptada esta
hipétesis que la hipétesis de colusién que sefiala que una mayor concentracion
aumenta las posibilidades de colusi6n de las empresas y su poder de mercado.

En industrias en que la calidad de los productos es dificil de evaluar, los
costos hundidos son una barrera ala entrada. Comente.

Falso. Una barrera a la entrada es todo costo que debe pagar €l nuevo entrante
gue no tuvo o tiene que pagar la empresa que estd en el mercado. Un costo
hundido lo tienen que pagar todas. Por 1o tanto no es una barrera ala entrada.

Las empresas de telecomunicaciones estan interesadas en un nuevo
negocio: los teléfonos digitales (PCS), que son similares, pero no iguales, a
los teléfonos celulares. Para acceder a este mercado es preciso obtener el
derecho de propiedad a utilizar una frecuencia satelital especial, concedida
por €l Estado. Cabe sefialar que sblo es posible otorgar, apr oximadamente,
dos frecuencias por region.

Hay quienes sefialan que es mas eficiente licitar (rematar) las frecuencias
entre las empresas interesadas. Sin embargo, las empresas interesadas se
oponen a €llo y sugieren que se otorguen gratuitamente por orden de
llegada. Discuta €l efecto econémico y en la distribucion del ingreso de
ambas propuestas.

Cuando se obliga alicitar la frecuencia, se introduce competencia y finalmente
quien se gana la licitacion es la empresa més eficiente. A las empresas esta
opcién no les gusta y ellas prefieren el orden de llegada, sin embargo, esta
alternativainvolucra una serie de riesgos como son: rent seeking, o el lobby que
las empresas le hacen a las autoridades para obtener de ellas el beneficio
esperado, problemas de corrupcion o0 comportamiento oportunista, etc.
Claramente, la distribucién del ingreso es distinta en ambas propuestas. Con la
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primera se le obliga a las empresas a ser eficientes y se gana la licitacion
aguella que ofrece el precio o tarifa menor a los usuarios. En el segundo caso,
se gana la licitacién quien primero llega, independientemente de la tarifa
cobradaal usuario.

EJERCICIOS PROPUESTOS

1

A través de un nuevo reglamento, las autoridades impediran que las empresas
de telefoniamovil o celular obliguen alos compradores a celebrar contratos por
dos aflos y que establezcan una multa por el término anticipado del contrato.

En la actualidad, si los compradores quieren finalizar el contrato antes de
cumplidos los dos afios, deben cancelar una multa (de 2 a 3 UF). Las empresas
han justificado este plazo y la multa, sefialando que de esa forma se puede
subsidiar la entrega del aparato a los usuarios. Con la nueva normativa, los
clientes podran poner fin en cualquier minuto a contrato con la empresa X, sin
multa.

Segun lo aprendido, comente si la multa que se deroga es 0 no una barrera ala
entrada.

Mientras méas concentrada es unaindustria, mayor poder de mercado tienen las
empresas y el margen (precio menos costo marginal) que obtienen es mayor.
Comente.

El gobierno quiere ayudar a los productores de huevos luego de todos los
problemas que han sufrido Gltimamente. Se eval lan dos esquemas:

a) Garantizar un retorno mayor a de mercado pagando por cada docena de
huevos vendidala diferencia entre el precio de mercado y un precio superior
P* (el precio garantizado).

b) Que el gobierno compre huevosy fuerce al precio de mercado a subir hasta
P,

Sele pregunta:

i)  Suponiendo que los productores de huevos participan en un mercado
competitivo con deseconomias de escala en la produccién, grafique ambos
esquemas e identifique en ambos gréficos el area que representa el gasto
total del gobierno.

i) Cud esguema implementar, si lo que se quiere es gastar |0 minimo
posible. (Ayuda: La respuesta es que depende del valor de un parametro.
Diga cudl esy qué valor es €l critico. Para ello, busque la condicién que
debe cumplirse para que ambos gastos sean igual es).



TRABAJO DOCENTE N° 65 19

1- Encontrar el precio que maximiza la utilidad en los siguientes casos:

a) D(p) = 10.000p?
CT(X) = 40 + 10x

(Estos gjercicios se pueden resolver indistintamente a través de la Regla de
Lerner oigualando Imga Cmg. En ciertos casos, como €l siguiente, es mas
facil ocupar el primer método).

Reglade Lerner Img = Cmg
dx -
h=+P x=10.000p" 2
dp x
- 210.000p**p X __p20
10.000p 2 10.000

0,0001°° x%® =p

h=2 IT=p*Xx
IT =100x%° * x
1.1 p-10 leOO*O,Sx' 0510
h 2 p X
p=2p-20 50x%° = 10
p=20 xX=25
x=25 P=20

U 20 * 25 - (40+10*25)

b) D(p)=700-5p
CT(x) = 200 + 120X ® Cmg =120

Img = Cmg

IT=p*x
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Img = 140 - 0,4x

Cmg = 120
140- 0,4x =
20 =0,4x

x= 50
p=130

c) D(p)=700-5p
CT(x) = 50 + 100x +

Img = Cmg

IT=p*x

120

I_I_:(7OO- X) «

Img = 140 - 0,4x

Cmg = 100 + 2x

140 - 0,4x = 100 + 2x

40 = 2,4x

x= 16,6
p=136,6

d) D(p)=1

CT(x)=E'

00-2p

3x

140

136,6

100

para x£ 30

130+ 2x para x3® 30

Img = Cmg

i7=100-x)

2

Img = 50 - X
Cmg=2

50-x=2

X =48
p=26

50-x=3

p=265

X =47 (no cumple el rango x £ 30)

v

100

v
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] 2.750- 35psip £50

e D(p)=
) (P)=15 600- 20psi50<p £100
CT(x) =2x ® Cmg=2
A
¥
N
51 ‘\
40,17 -
ks o
2 - Cliz
\\\\ 0
13438 -
¥ ~Img
920
(1) (2)
x =2.000 - x x = 2.750 - 35p
p= 2.000- x p= 2.750- x
20 35
IT = (200 - 0,05x) x IT=(78,6 - 0,028x)
X
Img =100 - 0,1x Img = 78,6 - 0,057x
100-0,1x =2 78,6 - 0,057x =2
98 =0,1x 76,6 = 0,057x
X =980 x =1.343,8
p=51 p = 40,17
U =48.020 U =51.072

Los 2 precios cumplen el rango, por 1o que elegimos el que da mayor utilidad a

laempresa, esdecir p = 40,17.

Una empresa presenta la siguiente demanda:

Parap > 750

0
Por otra par te0se-saBe3jie p = 315, para 5532 p & 7560

yadicionglmesgg, a empr esa enfr entpipgigiienterso de costos totales:

CT(x) = 200X 84188 333pd

Para315£ p<0
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a) Determinela curva de Ingreso Marginal de la empresa.
b) Encuentre la politica de precios Optima.

Solucién:
a)
A
750 1 Demanda relevante -
529 | Img relevante ——
500 |
315 i
333,55 500 6}}\ 1000 1234,8 .

b) Tramo (1)

x =1.000 - 1,333p

7 = (1.000- x)
1,333
Img =750 - 1,5x

Cmg = 200 + 0,26x

750 - 1,5x = 200 + 0,26x
550 = 1,76x

X =312,5
p=515,7 U =85.960,9
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Tramo (2)

p=315
IT = 315x
Img =315

315 = 200 + 0,26x
115 = 0,26x

|x=4423 | |Uu=254326

Tramo (3)

X =1234,8-2333

IT= (1.234,8- x)
2,333
Img =529 - 0,87x

Cmg = 200 + 0,26x

529 - 0,87x = 200 + 0,26x

329 =1,117x
X =294,5
p=403 ® no estadentro del rango deprecio 315 £ p< 0

Por lo tanto se venderan 312,5 unidades a un precio de 515,7 ya que con éste la
empresa obtiene mayores utilidades.

3. Juan piensa que Pedro, que es un ar tista muy famoso, no le ha de haber
gustado su nueva litografia ya que destruyo la matriz luego de sacar
cincuenta copias. Comente.

Pedro destruyo la matriz para poder cobrar €l precio de monopolio sobre las 50
litografias. La destruccion es necesaria para hacer creible que no hard mas
reproducciones que luego vendera a menor precio haciéndole sufrir a los
primeros 50 clientes una perdidade capital .

4, En el pais" INFRA- CAMINOS", el gobierno decidid llamar a licitacion al
sector privado para que compitieran por adjudicarse el contrato de
concesiéon (que incluye construccion y operacion) del tanel "SUR" que
comunica a la capital del paiscon la zona sur.

La demanda anual total por ingresar al tunel es; P = 1560 - 1,5 X
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Donde

X = numero de vehiculos

p = precio del peaje (suponga que se cobralo mismo a los camiones, buses y
vehiculos particulares).

El costo total de construccion y operacion del tinel es: CT = 1300 x - x2

Sin embargo, el gobierno no tiene claro cuél es la variable de licitacion
apropiada y maneja dos alter nativas:

alternatival: se ganara la concesion la empresa que ofrezca un mayor
pago anual al Estado.

alternativa2: se adjudicara el contrato de concesion a aquella empresa
gue cobre un menor peaje a los vehiculos.

a) Bajolaalternatival,
i)¢cuanto es el pago maximo al Estado que ofrecerian las empresas?
ii) ¢Cudl es el peaje 6ptimo de cobrar al usuario?

b) Bajolaalternativa?2,
iii) ¢Cual es el peaje que secobrariaalos usuarios?

c) Suponga que finalmente se adjudica el contrato bajo la alternativa 1.
Analice qué sucederia si la empresa decidiera aumentar el peaje
cobrado a los buses y camiones y, en consecuencia, ellos decidieran
rebelarse contra la empresa y utilizar la cuesta (que es alternativa al
tlnel y gratis pero demora mas en tiempo) y no € tanel parair al sur
del pais. Suponga que la demanda que enfrenta la empresa cae en un
40% producto de este acuerdo. Calcule las utilidades anuales de la
empr esa concesionaria en esta nueva situacion.

d) Dadalasituacion delaletra(c), si la empresa pudiese repactar con €l
Estado el pago anual; ¢cudl seria el monto maximo que la empresa
estaria dispuesta a otorgarle al Estado?

Solucién

a)
P=1560-1,5x Cmg
I T=1560x-1,55¢ N
Img = 1560 - 3x 1170
Cmg = Img N
1300-2x=1560 - 3x e

X = 260 \
p = 1170 \ D

4
v

Pago al Estado : 260 R
Cmedio = 1300 - x Img
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Si x=260, Cme=1040
Pago al Estado: 130 * 260 = 33800

b) Bajolaalternativa 2, se cobraria un peaje tal que el P seaigual a Cmedio
en el punto donde este corta alademanda.
P?= 1560 - 1,5x y Cmedio = 1300 - x
1560 - 1,5x = 1300 - x
x=520 P=780

c¢) Nuevademanda:
X = (1040 - P'/1,5) * 0,6
X =624 - 0,4 p®
P! = 1560 -2,5¢

IT = 1560x - 2,5

Img = 1560 - 5x Cmg = 1300 - 2x
Img = Cmg

1560 - 5x = 1300 - 2x

X = 86,6
P=13435 (nuevo pegje)

P =P* x - CT - Pago a Estado

P = 13435 * 86,6 - (1300 * 86,6 - (86,6)) - Pago al Estado

P =116347,1 - 105080,44 - 33800 = -22533,3
Laempresatiene perdidas.

d) El maximo pago al Estado que estaria dispuesto a ofrecer son las
utilidades que obtiene la empresa, dado que la demanda se redujo un 40%.
P=p*x-CT
P =116.347,1 - 105.080,4 = 11.266,6

Otraforma: Pago al Estado = 130 * 86,6 = 11.266,6

5. La empresa VIVABIEN esta desarrollando un proyecto inmobiliario, de
aproximadamente 400 km2, alrededor de un lago en las cercanias de
Santiago. El proyecto consiste en la venta de sitios de 5.000 m2. La empresa
VIVABIEN es la Unica propietaria de todos los sitios ubicados alrededor
del lago.

Un asesor recomienda vender en dos etapas. La demanda estimada por
sitio es:
D(p) = 100.000.000*p? donde p = UF/sitio

El costo marginal de vender cada sitio es 30 UF. El costo fijo esde 7 UF.
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(Nota: recuerde que 1 km2 = 1.000.000 m2)

a) ¢Cuantos sitios conviene vender en la primera etapa?, ¢cuél es el
precio 6ptimo que debiera cobrar la empresa?, ¢qué utilidad obtiene?.
Grafique.

b) Seglin lo leido explique la reaccién de los potenciales compradores
frente al precio determinado en la letra (a). ¢Cual seré el precio que
ellos querrén pagar por sitio?

c) Qué medidas o acciones podria emprender la empresa para
tranquilizar alos comprador es?.

Solucion

a n=-dx/dP* P/x
n = 2+100.000.000 P>*P/100.000.000P>
n=2 IS

UF/sitio f

Reglade Lerner: \
1/2 = (P-30)/P 60
P=2P- 60 1re |
P=60 \\\

\|

35,35
x = 100.000.000* 60 20 \ omg
X = 27.777 i >
\ 80.00C NC de

P =(60-30) * 27.777 - 7= 833.303 27.222 sitios

b) Ellos no querian pagar ese precio a menos que les garanticen que los otros
sitios (de las etapas siguientes) no se venderan a un precio menor. Ellos
querran pagar el precio competitivo:

100.000.000 P2 = ¥
100.000.000 P = 80.000
P=35,35 precio competitivo

c) Laempresa podria donar los sitios restantes, establecer una clausula en
contrato de venta comprometiéndose a devolver dinero a la gente si el
precio de los sitios de las etapas siguientes es menor al precio de compra
original.

6. Suponga usted que en una ciudad hay dos compafiias de cable (M egalpolis

y USQ) que tienen 50% del mercado cada una. Megaldpolis anuncia su
intenciéon de comprar USQ. La Comisiéon Antimonopolio se opone
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argumentando que eso no estaria en el interés de la sociedad ya que
generaria un monopolio que podria cobrar € precio que quisiese por €l
servicio de cable.

Evalue la decisién de la Comision Antimonopolio. Para ello suponga que la
demanda del mercado es P = 50.000 — 0,075*Q. A su vez suponga que la
funcién de costo medio de cada empresa es: Cme=20.000 — 0,025*Q, donde
Q esel nimer o de conexiones de la empr esa.

Antes delafusion el precio mensual por conexion era $20.000 y la cantidad
total de casas conectadas era de 400.000.

Paraello:

a) Calcule la pérdida social generada por pasar de dos empresas a una
empresa. Grafique.

b) Calcule el cambio en el costo medio generado por pasar de dos a una
empresa y €l ahorro/pérdida en los costos de producir la cantidad final,
despuésdelafusion, al pasar de una situacién a otra;

c) En este caso, ¢es conveniente para la sociedad prohibir la fusion entre
ambas empresas? Dicha conclusion, ¢es independiente de los
parémetros de la funcién de demanda y de la funcién de costos? En
otras palabras, ¢hay valores de los parametros de estas funciones que
harian que su conclusion fuera la opuesta? Si los hay, diga en qué
sentido (subir o bajar) debieran cambiar dichos parametros.

Solucion

a) El punto de equilibrio con dos empresas esta dado ($20.000;400.000
conexiones). El punto de equilibrio con una empresa se estima igualando
el costo marginal e ingreso marginal. 50.000 - 0,15Q = 20.000 - 0,05Q; de
alli se obtiene Q=300.000 y de la demanda se obtiene luego el precio
P=$27.500. En el gré&fico se puede identificar el tridngulo de la perdida
social como la caida de 400.000 a 300.000 conexiones multiplicado por el
aumento de precio de 20.000 a 27.500 y dividido por dos. Esto da una
perdidade $1.375.000.000

b) Con dos empresas, cada empresa produce 200.000 unidades a un costo
medio de 15.000; y con una empresa se producen 300.000 unidades a un
costo medio de 12.500. De manera que hay un ahorro por la fusién de
(15.000-12.500)* 300.000, o0 sea, 750.000.000

c) Siendo la perdida (1.375.000.000) mayor que el beneficio (750.000.000)
de la fusion, es conveniente prohibirla. No es conveniente siempre, sino
gue de ser la demanda elastica (mayor caida del consumo al subir el
precio) o las economias de escala mas acentuadas (mayor caida del costo
medio a subir la escala), podria ser que la fusién fuera conveniente del
punto de vista social. En otras palabras, si la pendiente de la curva de
demanda fuera mas chata y la de costos mas acentuada, €l triangulo de
perdida social podria ser menor al rectangulo de ganancia social.
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Si el costo marginal de produccién de un bien en un mercado monopdlico
uniproducto sube, €l precio uniforme que maximiza las utilidades en ese
mer cado debe ser elevado en e mismo nimero de pesos que subié el costo
marginal o en menos.

Indice de Lerner:
(P-Cmg)/p=-1/n
Ejem.: si n=-2 P=2cmg
=-infinito P=cmg

Hace una semana salié6 un articulo en “El Mercurio” refiriéndose al
descubrimiento de un barco hundido en el mar Béltico por un submarino
alemén en 1916. En dicho barco se encontraron 44 cajas de champagne
Piper Heidsieck, cosecha 1907, de la cual existen actualmente sblo otras
tres botellas en el mundo. Se tomaron muestras y se sabe que el
champagne esta en condiciones impecables. Suponga que al final hay unas
400 botellas comercializables y que se le solicita sugerir una estrategia para
venderlas, ¢cudl seria ésta?

Suponga que cada una de las tres botellas existentes valia US$250,000 y
que se sabe que la demanda es muy inelastica, plantéese una curva de
demanda lineal que cumpla con estas condiciones y sugiera un precio para
venderlas.

Este es un problemade la “tirania’ de la durabilidad. Lo 6ptimo en general en
problema de este tipo es no vender todas las botellas y el resto o se dona a un
MUSEO O Se rompen.

Una demanda con esa forma es p=250,000 — 10.q. Lo importante aca era ver
gue el intercepto debia estar cerca de 250,000 y la demanda tener una pendiente
muy acentuada. Una curva de este tipo cruza el eje de las cantidades en 25,000,
una cantidad muy superior a la cantidad ofertada de 400. El costo marginal es
cero, aunque hay un costo fijo importante que es el del rescate. Eso indica que
el punto de cruce del ingreso marginal (12,500) esta a la derecha del punto en
que la curva de costo marginal se quiebra (porque el costo marginal de producir
una botella en 399 es cero y en 400 es infinito). Por lo tanto se esta en una
solucién en que ingreso marginal es igual a costo marginal cuando la curva de
costo marginal es una linea vertical, con lo cual no es necesario botar nada (en
este caso).

Dos economistas discutian sobre el sistema de concesiones de obras
publicas. Uno de ellos sefialaba: “ Si se otorga la licitaciéon a quien ofrece el
mayor pago al Estado, la tarifa cobrada al usuario no es optima ya que
involucra un mayor costo: € pago anual al Estado”. El otro responde:
“Tienes toda la razon, el Estado debiera licitar por menor tarifa al
usuario”. Comente estas afirmaciones.
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10.

11.

La primera afirmacién es falsa. Si se licita por mayor pago a Estado, la tarifa
cobrada al usuario es Optimay corresponde a P,X paralos que el Img = Cmg
(tarifa monopdlica). El pago a Estado es el cuadrado (ver gréfico).

La segunda afirmacion sefiala que es mejor licitar por menor tarifa al usuario.
En los gréficos siguientes, se ven las consecuencias de ambas alternativas:

Pago al Estado

Cme

Claramente el peaje cobrado al usuario serdmenor si selicita por menor tarifa.

Si dos bienes independientes tienen igual elasticidad precio y ésta es
constante para todo nivel de produccion, entonces €l precio éptimo a
cobrar por una unidad de cada bien debiera ser el mismo. Comente.

Falso, segin la regla de Lerner, no basta con que dos bienes tengan igual
elasticidad precio para que su precio sea el mismo, todo depende del costo
marginal de produccion. Reglade Lerner: (p-c)/p=1N

A raiz de las Ultimas concesiones de obras publicas, dos economistas
discutian los siguiente:

Sefior Pérez: “No es bueno que una misma empresa gane la concesion de
mas de dos tramos de la ruta 5, por g emplo, del tramo Santiago - Talca,
Chillan - Collipulliy Temuco - Rio Bueno, ya que se concentraria la
propiedad, aumentando el poder monopdélico dela empresa.”
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12.

Sefior Vial: “No estoy de acuerdo, el nimero de concesiones que gane no
afecta su poder de mercado”.

Segun lo estudiado comente ambas afir maciones.

Tal como se vio en el curso, un aumento de la participacion de mercado o de la
concentracion no genera, necesariamente, un aumento del poder monopdlico de
la empresa, menos en mercados abiertos y competitivos, donde no existen
barreras a la entrada y hay sustitutos. En el caso de las concesiones, existe
competencia en el momento en que se produce lalicitacién. También hay rutas
alternativas y medios de locomocién alternativos al transporte por carretera.
Respecto de la segunda afirmacion, se debe discutir qué variables afectan el
poder de mercado de una empresa. Estas son: la elasticidad precio de la
demanday laestructurade costos, entre otros.

A mayores costos fijos en una empresa (sin considerar los costos
irreversibles o inevitables), mayor es el costo medio evitable y por ende
mayor es el precio que maximiza la utilidad.

Falso, el precio que maximiza la utilidad no depende de los costos fijos (por 1o
mismo, no depende del costo medio)

P =Ing. Vtas.(p) - Costo. Variable (X (p)) - Costo. Fijo

E: v qcv

2.7 o=

fe TP

Cualquieraseael nivel del costofijo

El costo fijo es crucial para una decisién diferente del precio: entrar o salir del
Nnegocio.
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EJERCICIOS PROPUESTOS

1

Un monopolista que maximiza las ganancias nunca operard en el tramo de
demanda en que la elasticidad es mayor ala unidad. Comente.

Suponga que una empresa vende en dos ciudades: A, con curva de demanda ga

=Pa-2y B con curva de demanda gb = Pb-3. La empresa tiene costo marginal

constante de produccién de uno y costo fijo de un tercio.

a) ¢Qué precio fijara el monopolio en cada ciudad? (ignorar costos de
transporte y posibilidad de arbitraje)

b) ¢Qué sucede conla cantidady el precio si el costo marginal sube en 10%?

c) ¢Quésucede conlacantidady el precio si el costo fijo sube en 20%?

d) ¢Qué sucede si el gobierno obliga a cobrar el mismo precio en ambos
mercados? ¢Cud seriael precioy lacantidad vendida?

Las distintas politicas de precios tienen diferentes costos de transaccién. Eso
explica que en ciertas industrias, las empresas prefieran usar precios uniformes.
Para una de esas empresas, |lademandatotal es:

.
0 S 80<p
10 Sip=80
D= { 310-375p S 60<p<80
& S 40 < p£ 60
1.165 - 27p S p£40
\

Afortunadamente, los costos son separables, y el costo total de producir,
administrar y distribuir este producto es: CT(x) = 700 + 0,2x2

Encuentre el precio que maximizalas utilidades de la empresa.

En el Ministerio de Economia se discute como regular un monopolio. Se
concluye que se fijard un precio méximo menor a precio de monopolio. Pero
no hay acuerdo sobre como fijar este precio. Un grupo de economistas quiere
fijarlo al nivel que estaria en competenciay otro dice que ese nivel no es el que
mayor beneficio social trae, ya que se puede fijar un precio mas bajo y la
empresano cerrara. Para aclarar esta discusion sele pide:

i)  Grafique un monopolio (con costo marginal creciente) e identifique por un
lado el precio de monopolio, el de competenciay el minimo precio a que
puede vender laempresasin cerrar.

i) Enun segundo gréfico examine todos |os casos posibles que se producen
al fijar un precio maximo menor al precio de monopolio y mayor a cero.
(Ayuda: son tresy serefieren acomo reaccionala cantidad ofrecida).
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iii) ¢En cudl(es) de esos tramos se aumenta el bienestar social con respecto al
cobro del precio de monopolio?.

iv) Exprese su posicion respecto ala discusion descrita en el enunciado.
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1. La empresa LAVEFACIL enfrenta la siguiente demanda por las maquinas
lavador as que vende:
xI =150- 1,5pl

El costo total de produccion de lavador as es el siguiente:
CT(xI) =50 + 15xI

a) Encuentre la politica de precios uniforme 6ptima aplicando la Regla
de Lerner. Calculelas utilidades.

b) La empresa considera ampliar su negocio y ofrecer un nuevo
producto: maquinas secadoras. La demanda que enfrenta por estas
maquinas es:

xs=200- 2ps- 0,5pl

Por su parte el costo de produccién es: CT(xs) = 2.300 + 20xs

Encuentre la politica de precios uniforme que maximiza las utilidades de la
empresa.

c) Calcule las utilidades obtenidas en b) de cada producto y comente si
conviene o no ampliar lalinea de productos. Explique.

Solucioén:

a)

__15p
150- 1,5p

p-15 150-1,5p
p 1,5p

1,5p% - 22,5p = 150p - 1,5p>
3p%-1725p=0
p(3p-1725) =0

p=0
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b)

3p-1725=0

|p| :57,5| |x| :63,75|

P =57,5%63,75 - (50 + 15*63,75)

xs =200 - 2ps- 0,5pl
CT(xs) = 2.300 + 20xs

XS__ 05<0
Tpl

Demandas relacionadas, productos complementarios. La demanda de las
secadoras depende del precio de las lavadoras, pero no al revés.

Max P = xI*pl + xs*ps- CT

=pl (150 - 1,5p!) + ps (200 - 2ps - 0,5p!) - 50 - 15 (150 - 1,5pl) - 2.300 -
20 (200 - 2ps- 0,5p!)

TP _150- 3pl.0,5ps+22,5+10=0

Tl
182,5- 3pl - 0,5ps=0

TP —200- 4ps- 05pl +40=0
Tips

240- 0,5pl

_ = ps
4

60 - 0,125pl = ps

Reemplazando:
182,5 - 3pl - 0,5(60 - 0,125pl) =0

182,5 - 3pl - 30 + 0,0625p! = 0
152,5 = 2,937pl

pl =519
5

ps=53}51
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xl =72,15
Xs = 67,05

c) Pg=pl*xl-CT(xl)
51,9%72,15 - (50 + 15*72,1)

P1=26123

P g =pstxs- CT(x9)
53,51*67,05 - (2.300 + 20*67,05)

Ps=-5315

Ut=2.612,3-53,15=2.559,15 < 2.659,3

No conviene ampliar la linea de productos, ya que las utilidades de la
empresa son menores que si solo vende lavadoras. La idea es poner a las
secadoras un precio gancho para atraer la venta de lavadoras (dado que
son complementarias) y por ahi obtener mayores utilidades. Pero como el
costo fijo de las secadoras es muy alto, esta estrategia de precio no permite
cubrir los CF y por lo tanto no conviene.

2. Una empresa multiproducto enfrenta las siguientes demandas para cada
uno de sus productos:
D1=150- p1- p2
D2=300-p2-1,5p1
Determine la politica de precios éptima para la empresa si su funcién de
costos es:
CT(x) = 50 + 10x1 + 2x2

Solucioén:

D1 . .
ﬁ =-1<0 Demandas relacionadas, productos complementarios.
b2 =-15<0

fnd

P =D1*pl + D2*p2- CT
=(150- pl-p2) p1 +(300- p2- 1,5p1) p2 - [50 + 10 (150 - p1 -p2)
+2 (300 - p2 - 1,5p1)]
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1P

—=150- 2pk p2-1,5p2+10+3=0
i plL p p

163 - 2pl - 2,5p2 =0

163- 2,5p2

pl

2

Bl
fp2

=- p1+300- 2p2- 1,5p1- (- 10- 2)=0

312-2p2-25p1=0

Reemplazando:

312-2p2-25

(163- 2.5p2) _
2

312 - 2p2 - 203,75 + 3,125p2 = 0

1,125p2 = -108,25

p2=96,2 x2=93,6

pl=201,7 x1=1445

Comente:

a) LaRegladelLerner indica que mientras mas inelastica es la demanda

b)

gue enfrenta la empresa por un determinado producto, menor poder
de mer cado tiene dicha empresa para decidir su precio.

Falso, mientras més inelastica es la demanda, mayor poder de mercado
tiene la empresa para decidir su precio. Esto es debido a que cuando la
demanda es elastica, cualquier variacién de precio provoca grandes
variaciones de cantidad, por lo que, si la empresa sube €l precio, vera
disminuir considerablemente la cantidad comprada. En cambio s la
demanda es inelastica, la empresa puede cobrar un precio alto y la gente
igual le vaacomprar.

Loideal, cuando se esta usando un producto L oss Leader (precio bajo
el Cmg) es maximizar sus ventas, porque asi se maximiza el beneficio
para €l otro producto.

Falso, maximizar las ventas del producto Loss Leader implica perder plata
por mas unidades de ese producto. Lo que hay que maximizar es la
utilidad total de laempresa, dado que se tiene un producto con pl< Cmg y
un complemento con p2 > Cmg. Con el bien 2 es por donde la empresa
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obtiene mayores utilidades. El precio que se obtiene para €l bien 2 es
mayor al poner precio gancho en el bien 1, que si 2 fuerauniproducto.

4, El instituto SEPACOMOSEHACE imparte distintos cursos de cocina. Sin
embar go, su gerente general ha observado que existe una correlacién entre
las demandas por €l curso de “Caocina para Principiantes’, el cual se dicta
sblo el ler. Semestre de cada afio y el curso de “Cocina Avanzado”, que se
dicta solo el 2° semestre de cada afio.

A continuacion se presentan las demandas que enfrenta el instituto para

ambos cur sos:
Curso Principiantes: Xp = 122.500 - 3,5pp
Curso Avanzados: xa = 120.000 - 2pa - 0,5pp

El costo total de dictar estos cursos es:
CT(xp) =1,5xp
CT(xa) = xa

Adicionalmente existe un costo fijo de $10.000 que se paga en el primer
semestre.

a) Explique qué relacién de demanda y de costos existe entre los dos
CUr SoS.

b) Encuentrela politica de precios éptima que maximiza la utilidad total
del ingtituto, si la tasa de descuento semestral esa = 0,25.

c) Explique como cree usted que cambiaria la politica de precios 6ptima
si la demanda por €l curso avanzado no dependiera del precio del
curso de principiantes.

Solucioén:

a) CT=15xp+ xa+ 10.000

@ __ 05<0
TP

Hay demandas relacionadas, el curso de principiantes con el avanzado son
complementarios, es decir la demanda por el curso de avanzado depende
del precio del curso para principiantes, pero estarelacién no sedaal revés.
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1CT_, U
xa | .
y Nohaycostosrel acionados
1CT _. i
——=1,5
™ b

b) Max P =pp*xp - CT(xp) + a [pa*xa CT(xa)] - 10.000
=pp (122.500 - 3,5pp) - 1,5 (122.500 - 3,5pp) + 0,25 jpa (120.000 -
2pa- 0,5pp) - (120.000 - 2pa - 0,5pp)] - 10.000

P
1 ——=122.505,3- 7pp- 0,125pa=0
@ Top pp p

P
2 ——=60.001- 2pa =
) Ta pa =pp

Reemplazamos (2) en (1):

122.505,3 - 7 (60.001 - 2pa) - 0,125pa =0
-297.501,7 = 13,875pa

pa=21.442
pp=17.117

¢) El curso de principiantes es mas bajo que el de avanzado, porque lo
utilizan para atraer alumnos al curso de avanzados, dado que son
complementarios.

Un kiosco distribuye cigarrillos y chocolates en el barrio. Supongamos que
pudiera elegir los precios (no es asi para los kioscos en realidad) y que las
curvas de demanda son, para precios uniformes:

Cigarrillos (producto 1):  D(pl,p2) =400- 3pl- 0,502
Chocolates (producto2):  D(p2,pl) =30-0,5p2- 0,05pl

Loscostostotales son: CT(x1,x2) = 130 + 5x1 + 20x2 + 0,02x1x2

a) Indique qué relacion de demanda y de costos existe entre estos dos
productos. Justifique su respuesta. Sugiera alguna explicacion
préactica para estasrelaciones.

b) Determinela politica de precios uniformes éptimos para la empresa.
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Solucion:
a)
Demandas:
d_. 0,5<0!
fip2 1 Demandasrel aci onadas, productoscomplementari os:
Y siaumentap?2,disminuyex2yviceversa
M—_ 3<O I
Tt b

b)

Explicacion: a ir a comprar cigarrillos, la gente se tienta por comprar
chocolates, por esto si sube el precio de los cigarrillos, disminuye tanto la
cantidad demandada por cigarrillos como |a demanda de chocol ates.

Costos: E =5+0,02x2 Costosrel acionados

ix1

Explicacion: hay deseconomias de ambito. Una hipétesis posible, es que la
disponibilidad de tiempo para vender chocolates, disminuye si se venden
mas cigarrillos.

Max P = p1*D1(pl,p2) + p2*D2(p2,pl) - CT

=pl (400 - 3pl - 0,5p2) + p2 (30 - 0,5p2 - 0,05p1) - [130 + 5 (400
- 3pl - 0,5p2) + 20 (30 - 0,5p2 - 0,05p1) + 0,02 (400 - 3pl - 0,5p2) (30 -
0,5p2 - 0,05p1)]

% = 400 - 3pl - 0,5p2 - 3pl - 0,05p2 - [-15 -1 - 0,06 (30 - 0,5p2 -
0,05p1) + 0,02 (400 - 3p1 - 0,5p2) (-0,05)] = 0

400 - 6pl - 0,55p2 + 16 + 1,8 + 0,03p2 + 0,003pl - 0,4 + 0,003pl +
0,0005p2 = 0

4174 - 6pl - 0,5195p2 = 0

417,4- 0,5195p2 _
6

1) pl

2) %z-o,Spl - p2+30-0,05p1-(-2,5-10-4 + 0,03pl - 0,3 + 0,01p2 +
0,0005p1) - 0,5795p1 - 1,01p2 + 46,8 =0

Reemplazo (1) en (2):
- 0,5795 (69,56 - 0,086p2) - 1,01p2 + 46,8 = 0

- 40,31 + 0,0498p2 - 1,01p2 + 46,8 =0
-0,96p2 = - 6,49



GUIA DE EJERCICIOS. COMPETENCIA'Y MERCADO EAE234A
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p2=6,76
pl=68,97
6. La Apple, vende tanto computadores (hardware) como programas de
software. Los costos totales de produccién y las demandas respectivas son
las siguientes:

CT(xh,xs) = 200 + 3xh + xs+ 0,1xh*xs
Dh(ph,ps) =200 - ph - 0,5ps
Ds(ph,ps) =70 - ps- 0,1ph

a) Indiquelarelacion de demanda y costos que existen entre los productos.
b) Determine la politica de precios uniforme éptima para la empresa.

Solucioén:

a)

b)

Productos complementarios (demandas rel acionadas)

M: - 0,5
Tps
Ds
—=-0,1
fiph

Costos rel acionados

E:3+0,1xs

fixh

E=1+O,1xh

ixs

P = (200 - ph- 0,5ps) ph + (70 - ps - 0,1ph) ps - (200 + 3xh + xs +
0,1xs*xh)

= 200ph - ph? - 0,5ps*ph + 70ps - ps’ - 0,1ph*ps - (200 + 3xh + xs +
0,1xs*xh)

= 200ph + 70ps - ph? - ps +0,6pw* ps - [200 + 3 (200 - ph - 0,5ps) +
(70 - ps- 0,1ph) + 0,1 (200 - ph - 0,5ps) (70 - ps- 0,1ph)]
= 200ph + 70ps - ph® - ps2 + 0,6ph*ps - (870 - 3,1ph - 2,5ps + 1.400 -
20ps - 2ph - 7ph + 0,1ps*ph + 0,1ph? - 3,5ps + 0,05ps’ + 0,005ph* ps)
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P

1?_ph =200- 2ph+0,6ps+ 3,1+ 2+ 7-0,1ps- 0,02ph + 0,005ps = 0

212,1+0,495ps
2,02

P

ﬁs: =70-2ps+0,6ph+25+20-0,1ph+ 3,5-0,1ps- 0,005ph =0
96 +0,459ph

2) ps=————

@p 1

Reemplazando (1) en (2):

ps* =74,87
ph* = 123,35
7. Explique conceptualmente los sesgos que tendria en el caso de un

monopolio multiproducto el aplicar lareglade Lerner para determinar los
precios cuando los bienes son complementarios en la demanda. Dé dos
ejemplos de lavida real donde usted cree que si se consideralarelacion que
existe al momento de disefiar la politica de precios.

Demanda dependientes pero costos separables.
(Pi- Cmgi)/Pi = 1/Njj - Z (Fj - CMgj)* Dj* N;j /ri* Njj

donde:
ri = Pi*Di (signo +)

Nij essigno +
Dj essigno +
cuando son bienes complementariosdDj/dPi < 0y entonces N;j es positivo.

Al seguir la regla de Lerner diremos que fi-Cmgi)/Pi = 1/ N; cuando lo
correcto es menos algo mas.

Lo que significa que siguiendo Lerner se esta cobrando precios mas altos, ya
gue no se tomaen cuentala complementariedad.
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Una imprenta enfrenta las siguientes demandas por los libros " Economia
Avanzada (A)" y " Ejercicios Resueltos para Economia Avanzada (R)":

XA =300-PA
XR=100-0,5PR -0,25 PA

El costo total de produccion de cada libro es:
CT(XA)=40+10XA
CT(XR)=10+5XR

a) Encuentrela politica de precios 6ptima parala imprenta.

b) ¢Como cambiaria su respuesta si ambos libros se venden también
usados? Explique con que informacién deberia usted contar para
poder contestar esta pregunta.

Solucion

a) Utilidades = precio por cantidad para ambos productos menos 10s costos.
Se reemplaza las cantidades en la funcion de costos por la demanda y
resulta:
300Pa - Pa® + 100Pr - 0,5P* - 0,25PaPr - (50 + 3000 - 10Pa + 500 - 2,5Pr
- 1,25Pa)
gue debe ser maximizando con respecto alos precios.

CPO:
Conrelacion a Pa,
300 - 2Pa- 0,25Pr + 10+ 1,25=0
1) 311,25 = 2Pa+ 0,25Pr
Conrelaciona Pr,
100- Pr-0,25Pa+25=0
2) 102,5=Pr + 0,25Pa
Resolviendo 1 y 2 simultaneamente se obtiene que |Pa=147,4| y
Pr=65,65
b) Si ambos libros se vendieran usados, uno deberia observar que el precio

del usado influye en la demanda por ambos libros:

1) Xa = f(Pa,Pau)
2) Xr = g(Pa,Pau,Pr,Pru)
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donde el libro A usado es sustituto de A (idem para R). El signo de ambos
usados debe ser positivo. Tal cual como estan las demandas es como si €l precio
del usado fuerainfinito, al caer, caerdla demanda por ambos libros nuevos, con
lo cual ambos precios éptimos caeran.

Un productor de monturas y riendas de caballo, desea aplicar una

estrategia de precio gancho, sin embargo no sabe qué elementos requiere

conocer de ambos mercados para aplicar con éxito dicha politica de

precios. Para ello lo contrata a usted como asesor. Especificamente, se le

pideindicar las caracteristicas éptimas de:

(i) La elasticidad precio de la demanda de bien al cual se le aplica €l
precio gancho.

(i) Laelasticidad precio de la demanda del otro bien

(iii) Laelasticidad cruzada entre ambos bienes

(iv) Lasutilidadesresultantesde aplicar esta estrategia

Solucion

(i)

(ii)

(i)

@iv)

10.

Lo 6ptimo seria que la demanda del bien a cual se le aplica el precio gancho
sea lo mas elastica posible (o sensible a precio), de tal manera que ante
disminuciones en el precio del bien aumente la cantidad demandada de dicho
bien.

Lo Optimo seria que la demanda del otro bien sea lo mas inelastica posible, ya
que el precio a cobrar por ese bien sera mayor a que se cobrariasi se vendieran
los dos bienes en forma separada.

Conviene que la elasticidad cruzada sealo mas alta posible de tal manera que la
reduccion en el precio del bien al cual se le aplica el precio gancho incentive la
adquisicion del otro bien.

Las utilidades generales (de la venta de ambos bienes) debieran ser positivas.
En efecto, por laventa del bien al cual sele aplica precio gancho la utilidad que
se obtiene es negativa, pero por laventa del otro bien las utilidades debieran ser
positivasy mayores alas obtenidas en el bien al cual sele aplica precio gancho.

La estrategia de precio gancho solo funciona en caso que una empresa
produzcan dos bienes con demandas r elacionadas. Comente.

Falso, se define estrategia de precio gancho a la estrategia de venta de dos
bienes que tienen demandas relacionadas pero que son complementarios entre
si, en la cual el precio cobrado por uno de los dos bienes es inferior a su costo
marginal de produccion. La idea es “enganchar” la compra del bien
complementario a través de ese menor precio. En consecuencia, solo es éptimo
utilizarla como estrategiade ventasi:

Existe una ata complementariedad entre ambos bienes (alta elasticidad de
sustitucion).

La demanda del bien complementario a aquel al que se le aplica el precio
gancho esinelasticay no existen sustitutos de ese bien.

Si se aplica solo auno de | os dos bienes que son complementariosy no aambos
al mismo tiempo.
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11.

Un local dentro de un barrio vende chocolates (ch) y café (cf). El local tiene
algun grado de poder para elegir sus preciosy las curvas de demanda que
enfrenta son:

chocolates D =500 - 3Pch - 2Pcf

café D =100 - 0,5Pcf - 0,1Pch

Por otra partelos costos totales de produccion son:
CT =100 + 100Qch + 3Qcf + 0,01QchQcf

a) Indique que relacién de demanda existe entre estos dos productos.
Explique.

b) Indique que relacién de costos existe entre estos dos productos.
Explique.

c) Plantee e problema de maximizacién de utilidades deando
claramente expresado sus variables de decisién y su funcién objetivo.
No resuelva.

Solucion

a) Son hienes complementarios. Al aumentar el precio de uno, disminuye la
demanda por €l otro.

b) dCT/dQch = 10 + 0,01Qcf son costos relacionados
dCT/dQcf = 3 + 0,01Qch son costos relacionados
Hay deseconomias de ambito ya que Cmgch aumentasi aumenta Qcf
Hay deseconomias de ambito ya que Cmgcf aumentasi aumenta Qch

c) Max (PcfQcf +PchQch) - (100 + 10Qch + 3Qcf + 0,01QchQcf)
Max (Pcf(500 - 3Pch - 2Pcf) + Pch(100 + 0,5Pcf - 0,1Pch) - (100 +
10(500 - 3 Pch - 2Pcf) + 3(100 - 0,5Pcf -0,1Pch) + 0,01((500 - 3 Pch -
2Pcf)(100 - 0,5Pcf -0,1Pch)

EJERCICIOS PROPUESTOS

1

En la industria de las computadoras hay dos bienes complementarios. los
monitores (bien y) y los discos duros (bien x). Suponga que el precio de un
sistema (ps) es la suma del precio de un monitor (py) y de un disco duro (px).
Suponga que la demanda por sistemas de computadorases: Q = a- ps.
Laofertadesistemases: Q=x=Y.

a) Suponga que los monitores y los discos duros son producidos por dos
empresas separadas y que estas son monopolios. Determine el precio de
ambos, | as cantidades producidasy |as ganancias de las empresas.
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b) Suponga que las dos empresas se fusionan. ¢Cuales son |0s nuevos precios,
cantidadesy ganancias?
c) Lafusion, ¢mejorael excedente del consumidor? Explique el resultado.

2. Unaempresa con poder monopdlico demanda ganado vacuno tanto por su carne
como por su cuero. Si hubiera un cambio en las preferencias de las personas a
favor de consumir carne de pollo en desmedro de la carne de vacuno, ¢qué
pasara con el precio del cuero? Suponga una economia cerrada. Analice
gréficamente.

¢COmo cambia su respuesta si la economia esta abierta al comercio
internacional en lo que dice relacion con la carne de vacuno? Suponga que €l
pais enfrenta un precio internacional .

3. Una Universidad esta planeando dictar dos cursos de Contabilidad. EI primer
curso, que se dictaria durante el primer afio, estaria dirigido a no especialistasy
se estima que la demanda y la funcion de costos totales son Qne=200-
0,001*Pney CTne= 20.000 + 5.000 Qne. El segundo curso, que se dictaria
durante el segundo afio, estaria dirigido a personas que ya saben de contabilidad
y se estima que la demanday la funcion de costos totales son  Qg=40+0,3Qne-
0,001*RB:- y CTE= 5.000+6.000 Q-. Suponga que los alumnos cancelan los
cursos a comienzos de cada afio y que la tasa de descuento relevante para €l
primer afio es de 10%.

i)  Encuentrelapoliticade precios uniforme que maximizala utilidad total de
la Universidad.

ii) Explique conceptualmente qué problemas tendria si le encargara a los
Directores de cada curso que maximizaran las utilidades individua mente.
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1 Un agricultor tiene ovejas para producir lanay carne.
Precio lana: $12 por paquete
Preciocarne:  $0,5 por kilo
k = niGmero de ovejas
F1(k) = 0,4k (paquetes por oveja)
F2(k) = 50k (kilos por oveja)
Costo total de produccién: CT(k) = 30 + 2k + 3k?

a) Decidael numerodeoveasacriar.

b) Suponga que €l precio de la lana cae a 0 y sin embargo es necesario
esquilar las ovejas de todas manera para que no se mueran de calor.
El costo de botar la lana es $1,3 por paquete. (La lana igual se
produce aunque no se desee).

Decida el nimero de ovejas a criar y seflale si es 0 no necesario cerrar la

empresa.

Solucién:
Es un caso de economias de &mbito de proporciones fijas. No hay costo
especifico, todo el CT es costo comln que depende de k = nimero de ovejas,

gue es el insumo publico.

a) Sea x1 = paqueteslana
x2 = kilos carne

P =pl*x1+ p2*x2 - CT
P =0,5x2 + 12x1 - (30 +2k + 3K)

x1 = F1(k) = 0,4k
x2 = F2(k) = 50k

Reemplazo:

P = 0,5 (50k) + 12 (0,4k) - (30 +2k + 3K%)

E:25+4,8-2-6k:0
Tk
27,8 = 6k
k =463
P*=344>0 Como la utilidad es positiva, no conviene cerrar la
empresa.

x1=0,4*4,63 = 1,852
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x2 =50%4,63 = 231,5
b) El costo de botar lalana pasa a ser un costo especifico = 1,3, por |o tanto:
CT=30+2k+3k2+1,3x1
P = 0,5 (50k) + 0 (0,4K) - (30 +2k + 3k? + 1,3*0,4k)
g 25-2-6k-052=0
Tk
22,48 = 6k
k= 374
P*=1211>0 Como la utilidad es positiva, no conviene cerrar la
empresa.
2. Una empresa eléctrica satisface dos mercados. invierno y verano (los

mer cados estan separados, porque la electricidad no se puede guardar).
L as demandas respectivas son:

Demanda Invierno: x1=3.000-4pl (kilowatt-hora)
Demanda Verano: x2=1.000-p2 (kilowatt-hora)

En e mediano plazo, € costo de produccion depende de dos cosas. €
numero de kilowatt-horay dela escala de planta z, que es un costo comun.

CT =400 + 240 (x1 + x2) + 90z + 0,222 donde z = max (x1,x2)
Suponiendo que el objetivo de la empresa es maximizar utilidades,

determine la politica de precios éptima. Aclare si conviene desperdiciar
capacidad en alguna época del afio.

Solucion:
Demandas independientesy costos rel acionados

¢Como saber si hay proporcionesfijas? Porque z = max (x1,x2)

n '
optimo: CC'(z)= 4 (Img; - Cmg;esp) ()
i=1

Sabemosquez=max (X1, x2)® x1=F;(z)=z x2=F,(2)=z
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A= e F2)=1 RE=1
9z

Maximo xi que puede producir dado z

Invierno Verano
IT1=pl*x1 IT2 = p2*x2
i IT2 = (1.000 -x2) x2
IT1= (3.000- x1) o ( )
IT1 = 750x1 - x1%/4 IT2 = 1.000x2 - 2¥
Imgl = 750 - 0,5x1 Img2 = 1.000 - 2x2
Cmg x1 = 240 Cmg x2 = 240

Img Neto = Img xi - Cmg Xi

Img Netol = 510 - 0,5x1 Img Neto2 = 760 - 2x2
Fi1=1 F2=1

CC(2) =90+ 0,4z
90 + 0,4z = (510 - 0,5x1)*1 + 8760 - 2x2)*1

90+ 0,4z=510- 0,5z + 760 - 2z caso z = x1 = x2 (no se bota
capacidad)
2,92=1.180
z =406,8 x1 = x2 = 406,8

¢Conviene desperdiciar produccion? U Img Neto de algin producto< 0

Img Netol = 510 - 1/2¥406,8 = 306,6 > 0
Img Neto2 = 760 - 2406,8=-53,8<0 ® 760 -2x2=0

X2 = 380
p2 = 620

Nuevo 6ptimo:
90 + 0,4z =510 - 0,5z
420 = 0,9z

|z:467| | x1 = 467 pl=6332

Conviene desperdiciar produccion en verano: 467 - 380 = 87

3. Una mina produce cobre y renio. El precio del cobre es $0,8/libra. La
demanda por €l renio de esta empresa es.
D(pR) = 1.000 - 200pR
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El costo de produccion es:

CT (XCU,XR) = 40 + 0,005(xCU)? + 20xR + 0,4 max{xCU,(xR)?}

Encuentre la politica de produccion 6ptima para esta empresa: precios y
cantidades.

Solucién:

Demandas independientesy costos relacionados

n '
Optimo: CC'(z):_é (Img; - Cmgjesp)k(z) donde z = cobre, renio

i=1

Suponemos que z = XRe? = xCu; es decir no se bota produccion.

xRe = F(z) = 2/? F‘(z):—'”XRezllz*z'l/2
fz
xCu=F(@z) =z F(z)= xCu =1
9z
Ahora obtenemos:
Img Neto del Cobre Img Neto del Renio
p=0,8 xRe=1.000 - 200pRe
pRe = 5 - (1/200) XRe?
Cmg esp Cu = 0,01xCu Cmg esp Re=20
Img Neto Cu = 0,8 - 0,01xCu Img Neto xRe = -15 - (1/100) xRe < 0
-15-xRe/200 = 0
xRe=-3.000
CC(2=04 El Img Neto del Renio es negativo, por lo que
concluimos que no conviene extraer Renio.
XRe* =0
pRe* =5

Producci6n éptima de Cu:
CC'(2) = Img Neto Cu
0,4=(0,8-0,012)
0,01z=04

z=40 xCu* =40

pCu* =0,8

Al principio de las vacaciones de invierno, la linea de minibuses a
Farellones “Copo de Nieve’ se enfrenta al problema de que muchos de
quienes suben no bajan el mismo dia, y los buses podrian bajar con
capacidad ociosa. L as demandas por viajes de subida y bajada son:
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Db(pb) =50- 1,6pb (personag/dia)
Ds(ps) = 20- 0,1ps (personag/dia)

Cada minibus tiene capacidad para 8 esquiadores por viaje. El costo de
capital y el salario del chofer del minibus es 780 + 120X ($/dia), donde X =
namero de minibuses destinados a servir esta ruta. El costo de combustible
y frenos del minibus depende de cuan cargado vaya en €l viaje respectivo,
de acuerdo a 7 + 2N? ($/viaje), donde N = nimero de pasajeros en el viaje.

a) Primero “Copo de Nieve” estudia la politica de ir siempre lleno.
Determine los precios que maximizan las utilidades para los dias
inicialesdelatemporada.

b) Luego “Copo de Nieve’ evalla degar algunos asientos vacios.
Determine los precios que maximizan la utilidades para los dias
inicialesdelatemporada.

Solucién:
a)
Vigjes de bajada Vigjes de subida
Xb=50-1,6pb Xs=20-0,1ps
pb=31,25- 0,625Xb ps =200 - 10Xs
ITbh = (31,25 - 0,625Xb) Xb ITs=(200- 10Xs) Xs
Imgb = 31,25 - 1,25Xb Imgs = 200 - 20Xs
2 Cmg esp subida = 4Xs
Img Neto b = 31,25 - 5,25Xb Img Neto s= 200 - 24Xs

Existe proporciones fijas entre subidas y bajadas del minibus. Si X = nimero de
minibuses, entonces:

XbE 8X (méx. 8 personas); Xs£ 8X

Fb(x) = 8X Fb=8 Fs=8

Paraelegir X* vemos qué es lo que ocurre si siempre valleno:

S1Img Neto x * F = (31,25 - 5,25*8X) * 8 + (200 - 24*8X) * 8

=1.850- 1.872X
CC'(x) = 120
120 = 1.850 - 1.872X
X* =0,924 Xb* = Xs* =8%*0,924 = 7,4
pb* = 26,6
ps =126
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b) Paraanalizar si conviene dejar asientos vacios, debemos evaluar si existe o
no un subproducto:

Img Neto b (7,4) = 31,25 - 5,25*7,4 < 0 ® conviene desperdiciar produccion
Luego hay que evaluar Xb*, pb*, Xs*, ps*:
Xb*:  Img Neto (Xb) =0 31,25-525Xb=0

Xb* = 5,95 personas por bajada
pb* = 27,5 $/por bajada

Xs*:  CC(x)=ImgNetos(X) * F's(x)
120 =[200 - 24*(8x)] * 8

X* =0,963 Xs* =8*%0,963=7,7
ps* =123

Comente:

a) Cuando se considera la demanda por € Tuanel de El Mel6on en las
distintas épocas del afio, se ve que esos servicios se producen en
propor ciones variables.

Falso, ya que no se puede guardar tlnel durante €l invierno, para hacer
pasar mas autos en verano. En ambas estaciones el transito esta limitado
por la capacidad (c), luego se produce en proporciones fijas.

b) Al considerar la oferta de asientos de primera clase y de clase turista
en un avién, esclaro que esa oferta se produce en propor ciones fijas.

Falso, ya que aunque tiene un peguefio costo, técnicamente si se puede
sacar asientos de una clase y agregar de la otra, por ende la oferta se
produce en proporciones variables.

c) Los subproductos nunca sevenden a un precio sobre el Cmg.

Los subproductos son aquellos que no contribuyen a pagar el costo
conjunto ( en el margen). Luego en un subproducto ocurre que Img < Cmg
especifico. En competencia perfecta P = Img = Cmg esp. y con poder de
mercado P > Img = Cmg esp. Por eso, siempre que una empresa pueda
decidir precios, los subproductos se venden a un precio mayor que el costo
marginal especifico.
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d) Las economias de produccion conjunta se pueden obtener por
composicién de la produccion y por escala, pero este Gltimo método
requiere que existan costos mar ginales crecientes en la planta.

Falso, efectivamente, las economias de produccidon conjunta pueden
ocurrir de esas dos formas. Por jemplo, si el costo de planta presenta Cmg
crecientes, entonces una mayor produccion del bien orientado a mercado
1, elevael Cmgy eso elevalos costos marginales de | os otros productos |o
cual genera deseconomias de produccion conjunta.

e) Siaumentael precio delacarnedeoveja (por un desplazamiento de la
curva de demanda), también debe aumentar el precio de los ternos de
lana. Comente.

Falso. A pesar de que hay costos conjuntos, lana y carne de oveja se
producen en proporcionesfijas. Al esquilar una oveja para obtener lana, se
obtiene carne. Sin embargo, toda oveja criada para ser faenada a una edad
determinada produce lana mientras vive. Si aumenta el precio de la carne
de oveja, para aumentar la oferta de carne es necesario criar mas ovejas,
con lo cual la oferta potencial de lana puede aumentar (pero el costo
marginal de desperdiciar -no esquilar- es cero) y si lo hace caeriael precio
de la lana. Por lo tanto, no necesariamente €l precio de lalanay de los
ternos de lana tiene que ser afectado. En todo caso, si o fuera, seria para
disminuir, no paraaumentar.

6. Si una empresa uniproducto bota parte de la produccién, entonces tiene
que tener poder de mercado. Comente.

Verdadero. Una empresa uniproducto solo botara produccién para hacer valer
su poder monopdlico Sin embargo, si el costo marginal de produccion es cero o
negativo, entonces el botar no es indice de poder de mercado. En resumen la
afirmacion es verdad, aunque sélo si el costo marginal de producir es positivo.

7. Usted acaba de patentar un gran invento: la estufa-lampara (la
ESTULAMP), que da al mismo tiempo calor y luz. A su vez, usted ha
disefiado un método revolucionario para transmitir la luz y el calor, de
manera que un edificio necesitaria sélo una ESTULAMP para proveerse
deluzy calor. Ademas resulta increiblemente barato, cuesta solo 400 pesos
la hora de operacién. Su socio en la invencién, que no sabe nada de
economia, estd muy confundido respecto a como van a explotar
comer cialmente la invencion. Una vez que una ESTULAMP este instalada
en un edificio:

a) ¢Como determinamos cuanto cuesta producir la luz? ¢Y cuéanto
cuesta producir €l calor?

b) ¢Cuanto se cobra a quienes consumen sélo la luz un determinado
mes? Si al mismo tiempo, alguien consumiera el calor, ¢cuanto
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deberia cobrérsele?, ¢qué informacion es necesaria para contestar
esta pregunta?

Solucién

a) No sepuede, y no es necesario conocerlo para determinar precios. |mporta
el costo conjunto.

b)  El equilibrio es donde la suma de los ingresos marginales esigual a costo
marginal (conjunto). Por |o tanto, necesito |as curvas de demanda por luz y
calor para determinar los precios.

Si la empresa optimiza sus utilidades, debe ser cierto que en presencia de
un bien subproducto el crédito por el coproducto debe ser siempre superior
al costo marginal conjunto. Comente.

Verdadero, €l crédito por el coproducto se define como lo que aporta el bien
que es coproducto al financiamiento del costo marginal conjunto. Si el otro bien
es subproducto debe ser cierto que el crédito por el coproducto es mayor que €l
costo marginal conjunto, porque ademas deberia financiar las pérdidas del bien
subproducto.

(Imgx2- CmgEx2)* F'2(K))
F1(K)

Img x1=Cmg Ex1+ (CC(l) -

Un distribuidor de bencina COPEC debe decidir si otorga en el mismo
local los servicios de: (1) distribuir bencina; (2) servicio de supermercado
(Pronto COPEC) ; (3) servicios higiénicos. Se sabe que los costos totales de
los servicios son como seindica:

C(x1,x2) + C(x3) < C(x1, x2, x3)
C(x2,x3) - C(x1,x2,x3) + C(x1) =0

¢Leconviene otorgar lostresservicios en el mismo local?

Segun estas condiciones, no le conviene otorgar los tres servicios en el mismo
local, ya que su costo es mayor que €l de otorgar €l servicio 1y 2 en forma
conjuntay el 3 en forma aisladay esigual a de otorgar €l servicio 2y 3 en
formaconjuntay el 1 enformaaislada.

Segun lainformacién entregada lo mejor seria otorgar el servicio 1y 2 en forma
conjuntay el 3 en formaaislada. Sin embargo, no se puede concluir que ése es
el ordenamiento 6ptimo, ya que falta informacion. No se conoce como es el
costo de otorgar los tres servicios en forma aislada o el de otorgar el servicio de
distribuir bencina (1) en conjunto con el de ofrecer servicios higiénicos (3) y
otorgar en formaaislada el servicio de supermercado (2).
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10.

Un funicular es una especie de ascensor que subey baja por laladera de un
cerro; mientras un carro viene bajando, el otro va subiendo, ahorrando asi
energia. La Escuela de Administracion de la Universidad Catdélica de
Valparaiso esta en el Cerro Alegre , que es un barrio residencial de la
ciudad. Parallegar desde el “plano” que es donde esta la vida comercial de
Valparaiso, se puede ir a pie, en auto o subir en funicular; (la subida a pie
es bastante cansadora -unos 200 peldafnios-). El funicular es privadoy tiene
libertad para cobrar lastarifas que desee.

Sin embargo, € duefio del funicular, al saber que usted es estudiante de
economia y que sabe de politicas de precios (0 del ramo competencia y
mer cado), le solicita ayuda.

(i) Primero, en la determinacion de las tarifas 6ptimas a cobrar por un
vigjedeida (T1) y por un vigje de vuelta (T2), teniendo en cuenta que
el costo marginal especifico de cada viaje es practicamente cero.

(if) Segundo, enfrenta una demanda mucho mayor entre semana que en
los fines de semana. ¢Debe fijar precios diferentes?

(iii) Finalmente, necesita ayuda en la determinacion de cuantos viajes se
harén en el dia. En particular, en si debiera abrir los fines de semana.

Indique qué informacion es necesaria para determinar estas tarifas
Optimas y muestre con férmulas como debieran fijarse los precios y las
cantidades una vez que se obtenga la informacion.

Solucion

i)  Primero es necesario suponer gque todos los bienes (vigje de ida y de
vuelta) son coproductos. Se calcula el ingreso marginal, para lo cua es
necesario conocer la curva de demanda para viagjes de iday de vuelta. Se
calcula el ingreso marginal neto para cada bien, en este caso es igual a
ingreso marginal. Se multiplica por el Fi que en este caso es 1 en ambos
casos (un vigie de ida y un vigie de vuelta por cada viaje redondo). Se
suma verticalmente y se corta con el costo marginal conjunto (el costo
marginal de un vigje redondo) que es necesario conocer. Eso determina el
numeros de vigjes de iday vuelta en el dia. Se introduce esa cantidad en
las demandas y se obtienen |os precios éptimos.

ii) En este punto se nos alerta que hay en realidad dos tipos de vigjes en
redondo, aquellos entre semana y los en fin de semana. Esto, porque las
demandas difieren. Si bien la cantidad maxima de vigjes en redondo esta
fijado por la tecnologia, la cantidad de vigjes en cada dia puede
determinarse separadamente. La pregunta es si conviene botar produccién
los fines de semana, disminuyendo el numero de viajes. Para contestar esto
es necesario enfocar €l problema diferente, asumiendo que los productos
son ahora vigjes en redondo en fines de semanay viajes en redondo entre
semana. Se hace el mismo procedimiento enumerado arriba tomando en
cuenta que ahoraes el costo especifico de un viaje en redondo el que debe
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11.

restarse, pero ahora con las demandas entre semanay en fin de semana. Se
Ilegaal numero de viajes en redondo 6ptimos, se imputan en las demandas
y seguramente se obtendrén precios diferentes.

iii) A esenivel devigjesenredondo, si en los fines de semana hay un ingreso
marginal neto negativo, entonces conviene botar produccién. Si continua
habiendo ingreso marginal negativo a todo nivel de produccion, entonces
conviene cerrar los fines de semana.

Dos economistas discuten respecto de las economias de ambito existentes en
losvuelos deiday vuelta (por Ej. Entre Stgo. y Miami).

Uno de €llos afirma: “Claramente, en ese caso existen economias de
ambito, ya que al aumentar la capacidad del avién, disminuye el costo
medio de transportar a los pasajeros’.

El otro sefiala: “En caso de economias de ambito maximas, como el que
estamos discutiendo, es posible aumentar la capacidad 6ptima del avion, si
existe la posibilidad de botar o desperdiciar produccion (llevar los asientos
vacios) a un costo nulo.

Sin embargo, si el costo de desperdiciar produccion no es nulo, puede ser
mejor no botar produccién”.

Comente ambas afirmaciones, por separado. Justifique su respuesta. Si es
necesario haga graficos.

La primera afirmacién es falsa. La definicion que se da no corresponde a
economias de ambito. En efecto, es posible definir economias de ambito en los
costos variables, cuando a aumentar la produccion del bien i, disminuye el
costo marginal de producir el bien j. También existen economias de ambito
segun la composicién de la produccion: cuando es més barato producir dos
bienes o servicios en forma conjunta que cada uno por separado. Este es el caso
en discusiéon. Para las aerolineas es mas barato ofrecer el vigje de ida en
conjunto con €l de vuelta que ofrecer ambos viajes por separado, porque es
posible utilizar el mismo avion.

La definicion del primer economista corresponde a economias de escala, las
cuales se producen cuando los costos medios son decreciente a medida que
aumenta la produccién de un determinado bien.

Respecto de la segunda afirmacion, ésta es verdadera cuando uno de los dos
vigies es subproducto (no financia el costo marginal conjunto) y el otro
coproducto. Al existir la posibilidad de desperdiciar produccién a un costo
nulo, cambia la curva de sumatoria de los Img netos de cada bien y aumenta la
capacidad Optima. Es decir, es méas barato aumentar |a capacidad del avién y
satisfacer la demanda por €l bien coproducto (suponiendo que €l viaje de ida es
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un bien coproducto) porque existe la posibilidad de llevar |os asientos vacios en
€l avion durante el viaje de vuelta (subproducto).

Finalmente, si el costo de botar produccion no es nulo, entonces se debe
comparar cudl es menor (en términos absolutos): si €l costo de desperdiciar
produccion o bien, el Ingreso marginal neto del bien subproducto. Si este Gltimo
es menor (en términos absolutos) que el costo de botar produccién, entonces no
conviene desperdiciar produccién.

Una empresa provee de agua potable y el servicio de luz eléctrica en la
misma zona.
La demanda que enfrenta por €l servicio de agua potable es:

Xa= 10 p,°

donde: Xa=lt./hra.
Pa = precio del It./hra.

Lademanda que enfrenta por laluz eléctricaes:
Xb=5p b—3

donde: Xb = Kw/hra.
Pb = precio del Kw/hra.

El costo total especifico de distribuir agua potablees: CE a=20+ 5 Xa
El costo total especifico de proveer luz eléctricaes. CE b =50 + 3 Xb

Adicionalmente, existe un costo total de facturacion, comin para ambos
bienes:

CC(Xa, Xb) =20+ 2 (Xa + Xb)

a) Sefiale si hay costos conjuntos y cual es el grado de economias de
ambito. Justifique su respuesta.

b) Determine la politica de precios 6ptima que debiera aplicar la
empresa.

Solucion

a) No existen economias de ambito en los costos variables. Es asi como €l
costo marginal de otorgar agua potable es el costo marginal especifico del
servicio de agua potable (5) méas el costo marginal de facturacion de
otorgar agua potable que seriaigual a 2, es decir, la derivada del costo de
facturacion total respecto de Xa, no depende de Xb. En este caso, hay
sustitucion perfectaentreay b.

Respecto de los costos fijos de facturacion, no es posible saber si existen
economias de &mbito en |os costos fijos, ya que no se sabe cual es el costo
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13.

14.

fijo de facturar ambos servicios por separado o independientemente. Sélo
se conoce €l costo fijo de facturar ambos servicios en conjunto (20).

b) Sesabeque:

Na=-2
Nb =-3
Cmga=7
Cmgb=5

Aplicando Reglade Lerner para ambos se obtiene:

[P*a- (Cmg Ea+ C'C (Xa))]/ Pra= 1/Na
[Pa- (5+2)] / Pa=1/2

Pa* = 14

[P*b - (Cmg Eb + C'C (Xb))] / P*b = 1/Nb
[Pb- (3+2)] / Pb= 13

Pb* =75

Una empresa petrolera multiproducto que vende su producto principal en
un mercado perfectamente competitivo nunca botar4d parte de la
produccion de alguno de sus productos. Analice graficamentey pongase en
escenarios alternativos.

En agunos delos otros productos puede suceder:

i)  Que haya competencia perfecta pero que el Cmg especifico sea mayor que
el precio por o tanto todo se botaria.
ii)  Quetengacierto poder de mercado y se bote una parte. (grafiquel o).

Si aumenta €l precio del pelo de conejo angora (por un desplazamiento de
la curva de demanda) también debe aumentar el precio de la carne de
ovegja. Comente.

Pelo y carne de conejo se producen en proporciones fijas. Todo conejo criado
produce lanamientras vivey al final produce carne.

Si aumenta el precio del pelo de conejo para poder ofrecer més pelo es
necesario criar mas conejos, con lo cual la oferta potencial de carne puede
aumentar y si 1o hace caeria el precio de la carne. Podria suceder que €l
aumento de carne no fuera a dar al mercado sino que se desperdiciara con lo
que el precio de la carne no se veria afectado. En todo caso, si lo fuera, seria
paradisminuir y no paraaumentar.
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15.

16.

(pero puede que hagan vivir més a los conejos para aprovechar su lana con lo
cual disminuye la ofertade carne y aumenta su precio)

Suponga que una aerolinea tiene dos productos: viajes en temporada alta y
viajes en temporada baja. El niimer o de pasaj er os en temporada alta es Qh

y €l nimero de pasaj er os en temporada baja es QIl. Suponga ademéas que la
capacidad instalada (K, igual al maximo nimero de pasajeros que pueden
transportarse) esta fija por un afio. Suponga que r es el costo por asiento
por afioy que c es € costo de atender un pasajero.

(i) Escribalafuncion de costos de la aerolinea.
(ii) Diga si dicha funcion de costos exhibe costos conjuntos. Explique su
respuesta.

Solucién
@iy CT=c(Qh+QqQl)+rK

(i) dCT/dQhdQlI =0 En consecuenciano hay costos conjuntos.

El gerente de nuevos negocios de la compafia telefénica TCT esta
evaluando la posibilidad de producir y ofrecer un nuevo servicio: €l
servicio de grabar los mensajes telefonicos. El costo de ofrecer este servicio
involucra algunos gastos especificos como: compra de cintas grabadoras,
gastos de publicidad, etc. Sin embargo, se sabe que no existe un costo
adicional por concepto de facturacion de este servicio, ya que se cobra en la
misma cuenta telefdnica.

¢Qué puede decir respecto de la estructura de costos de ambos servicios?;
¢Cudl seriala politica de precios 6ptima para ambos?

Se trata de costos conjuntos. El costo de facturacién es un costo conjunto de
ambos productos; |lamadas locales y del servicio de grabar los mensajes
telefénicos. Sin embargo, nada indica que existan proporciones fijas entre
ambos productos, en consecuencia, se trata de economias de ambito intermedia
(no grado maximo).

La politica de precio éptima se determina maximizando la utilidad. en términos
dereglade Lerner seria:

qcc
PL* - (CmgE1+ —
( X1 1

P1* T NL(PE)
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17.

18.

19.

fcC
P2* - (CgE 2+ ——
(Cmg > 1

p2* T N2(P2¥)

Al considerar la oferta de asientos para fumadoresy para no fumadores en
un determinado modelo de avién de pasajeros, es claro que esa oferta se
produce en proporcionesfijas. Comente.

Dado un avién podemos escoger que proporcion sera cada uno. No se trata de
proporcionesfijas.

Cuando una empresa minera vende su producto principal en un mercado
per fectamente competitivo, entonces nunca botara parte de la produccién
de alguno de sus productos. Comente.

En alguno delos otros productos puede suceder:

- Que haya competencia perfecta pero que el CmgE > P por lo tanto todo se
botaria.

- Que tenga cierto poder de mercado y se bote una parte.

Un tren provee dos tipos de servicios: transporte de carga y de pasajeros.
El costo marginal de transportar una unidad adicional de carga esde $1, y
el costo marginal de transportar un pasajero mas también es de $1. Hay un
costo fijo de $19.000.

La demanda diaria por servicios de transporte de pasajeros es de Pp=9-
0,005Qp y la demanda diaria por servicios de carga es Pc=10-0,001Qc.

Actualmente Pp=5 y Pc=8, por lo que Qp=600, Qc=2000, Itp=3000 y
Itc=16.000.

La empresa prorratea el costo fijo segun la participacién en los ingresos
totales. De esta manera, la distribucion de costos es:
$19.000 (3/19) + 600 = 3.600 con cargo al negocio de transporte de

pasajerosy
$19.000(16/19) + 2000 = 18.000 al de car ga.

Dada esta situacion, € gerente de contabilidad plantea la necesidad de

aumentar Ppy Pc.

a) ¢Cual es su respuesta a este comentario? Que recomendaria usted y
por que? Muestre todos sus célculos y explique brevemente su
resultado. Suponga aqui que solo se pueden cobrar precios lineales.

b) Suponga que Qc=qcl + qc2, donde qcl y qc2 son las demandas por
transporte delaempresa 1y empresa 2 respectivamente. Suponga que
también gcl=qc2. Se podrian aumentar las utilidades respecto de a) a
través de cobrar una tarifa de dos partes a las empresas 1 y 2?
Determine el cargo fijo optimo y el precio por unidad. En el caso de
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pasajeros solo puede cobrar un precio lineal. Muestre todos sus
célculos.

Solucién

a) Itp=28Qp-0,005Q0?
Img =8-0,01Qp

Itc = 10Qc - 0,001Qc?
Img = 10- 0,002Qc

Cmg=1=1Img

1=28-0,01Qp Qp=700, Pp=4,5
1 = 10-0,002Qc Qc=4500, Pc=5,5
UT = 3.700

b) Qc=10.000- 1000Pc
qcl = gc2 = 5000-500Pc

Optimo P=Cmg=1 qcl=qc2=4500
Cargo fijo todo el excedente= 20.250 a c/u.
UT=23.950 (aumenta)

20. Con €l uso del computador se ha observado un aumento en la demanda por
el uso de lentes de contacto. La 6ptica “VEA BIEN” enfrenta la siguiente
demanda anual por lentes de contacto:
xe=2.150 - 1,5pe

A su vez, la demanda anual por €l liquido para limpiar los lentes de
contacto, esla siguiente:
x| =1.000 - 0,5pl - 0,3pe

El costo total de produccién de los lentes y del liquido para limpiarlos son
los siguientes:
CT(xexl) = 2 (xe+xl) + 10xe? + 108xI

a) Indique la relaciéon de demanda y costos que existen entre los
productos.

b) Determinela politica de precios uniforme éptima para la empresa.

c) Calcule las utilidades totales de la empresa, y las utilidades que
obtiene de la venta de cada producto. Comente el resultado obtenido y
la politica de precios aplicada.

Solucioén:

a) xe=2150-1,5pe
xI =1.000 - 0,5pl - 0,3pe
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b)

CT(xexl) = 2 (xe + xI) + 10xe? + 108x

d_ 0,3Son demandas relacionadas, productos complementarios. La

fpe cantidad demandada del liquido limpiador depende del
precio de los lentes de contacto, pero no al revés.
Tixe

Tl

Icr =2+ 20xe Son costos independientes

xe

E:2+108:110

x1

CT =2 (2.150 -1,5pe) + 2 (1.000 - 0,5pl - 0,3pe) + 10 (2.150 - 1,5pe)f
+108 (1.000 - 0,5p! - 0,3pe)

1T . 3. 0,6- 64,500+ 45pe- 32,4
e
= 45pe - 64.536
Tt 1. 54=55
fip1

Max P =dlI*pl + de*pe- CT
=(1.000 - 0,5pl - 0,3pe) pl + (2.150 - 1,5pe) pe- CT

£:- 0,3pl - 3pe+2.150- fer
fpe fipe

=-0,3pl - 3pe + 2.150 - (45pe - 64.536) =0
-48pe - 0,3pl + 66.686 =0

_ 66.686- 0,3pl
pe=———

1) 7

» =1.000- pl - 0,3pe- er
fint fipl

=1000-pl-0,3pe +55=0

(2)  [1.055- 0,3pe=pl]
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Reemplazando (1) en (2):

1.055 - 0,3 (1.389,29 - 0,00625pl) = pl
1.055 - 416,78 + 0,001875p! = pl
638,21 = 0,9981pl

p1=639,41 X1= 264,71
pe=1.385,29 xe=72,06

Cmg xe = 2 + 20xe = 1.443,2
Cmg x| =110

P entes= 1.385,29* 72,06 - 1.443,2¥72,06 = -4.172,9
P Simpiador = 264,71%639,41 - 110* 264,71 = 140.140,12
plotdes — 135 967,22

La empresa obtiene una utilidad negativa a vender lentes, puesto que por
ellos cobraun p < cmg. Lo que est& haciendo la empresa es ponerle precio
gancho a los lentes, de manera de aumentar las utilidades a través del
limpiador, cuya demanda depende del precio de los lentes (son
complementarios). Asi el aumento de las utilidades via la venta de
limpiadores, mas que compensa las pérdidas por la venta de lentes,
obteniendo la empresa una utilidad total positiva.
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21.

22.

23.

Las existencia de economias de ambito en una industria implican que es
eficiente que haya una sola empresa en esa industria. Comente.

Falso. Las economias de ambito se refieren a la extension horizontal de la
empresa (cuantos productos producir) y no a su extension vertical (cuanto
producir de cada producto). Son las economias de escala las que pueden llevar
a la existencia de una empresa. Sin embargo, es siempre necesario tener
cuidado porque siendo un concepto local, el aumento de la produccion o la
ampliacion del nimero de productos pueden répidamente llevar a que las
economias desaparezcan.

En presencia de una funcién de produccion de proporciones fijas, tanto la
escala como la composicion de la produccion son fijas. Comente.

Falso, el desperdicio de produccidon permite elegir la composicion de la
produccién, y por lo tanto, si existen un bien subproducto y esta la posibilidad
de botar produccion a un costo razonable, la composicion oOptima de la
produccion no estard en el vértice del cuadrado de la funcién de produccion de
proporciones fijas. Asimismo, es posible escoger |a escala de produccion (o el
tamafio de planta), ello dependera del costo total de produccién.

Comente

a) Las empresas uniproducto no botaran parte de su produccion de
manera planificada salvo cuando hay discontinuidades en la
tecnologia.

b) No esposible que una empresa que ofrece un producto Unico (no hay
otroigual) no pueda elegir su precio.

Solucién

a) Cuando hay discontinuidades en la tecnologia (ejemplo empresas
eléctricas) las empresas botaran, en algunos casos, parte de su produccion
de manera planificada ya que el Cmg de produccién es cero alo largo de
un tramo de produccion.

b) En el caso de diferenciacion de productos con competencia perfectasi bien
los productos son Unicos (no hay otro igual) las empresas no pueden elegir
un precio. Esto sucede cuando el numero de demandantes y oferentes es
muy grande mientras que el numero de caracteristicas relevantes es
pequefio.
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EJERCICIOS PROPUESTOS

1

4,

Si la empresa optimiza sus utilidades, debe ser cierto que en presencia de un
bien subproducto, €l crédito por €l coproducto debe ser siempre superior al
costo marginal conjunto.

En el caso de proporcionesfijas, siempre es 6ptimo botar produccion.

Suponga que usted asesora en preciosy marketing a una compariia de transporte
terrestre de carga. Recientemente la empresa ha tenido un aumento importante
de las solicitudes de traslado desde el puerto de San Antonio a Santiago (se
duplicé). El Gerente General |e propone a usted subir €l precio del transporte de
carga de Santiago a San Antonio ("De todas maneras los costos son los
mismos", le dice el Gerente General).

¢Qué le responde usted al Gerente? Estructure su respuesta de la siguiente

manera:

a)  Suponga que originalmente (antes del aumento en la demanda) las curvas
de demanda por transporte ay desde San Antonio eran iguales, y tenian la
forma de p=10-q, donde p es el precio y q es el nimero de viges por
semana.

Calcule los precios 6ptimos para el transporte de carga en ambas
direcciones si el costo marginal es constante e igual a cinco (no hay cotos
fijos). Estime la cantidad de viagjes por semana. Grafique.

b) Despuésdel aumento, las demandas quedan asi:

Ps-sa=10-q donde Pg.g5 = precio Santiago - San Antonio
Psa-s=20-q Psa-s = precio San Antonio - Santiago

La curvade costos no cambia.
¢Cudles son ahora los precios 6ptimos? Y las cantidades? Grafique.

c) En funcién de la informacion obtenida en a) y b) usted le explica a
Gerente General lo que tiene que hacer. La explicacién consta de varias
partes:

i)  Primeroleexplicacud eslacurva de costo marginal de los vigjes de
San Antonio a Santiago y de Santiago a San Antonio. Expliquelo y
dibujelas.

ii) Segundo, le explica qué determina los precios relativos en los casos
de empresas con una estructura de cosos como la que él enfrenta.
Expliquelo.

iii) Sobre la base de esta explicacién tedrica, le dice lo que tiene que
hacer con los precios al pasar de una situacion como la descrita en a)
aunasituacion como ladescritaen b).

El precio de un bien que es subproducto no cubre el costo conjunto, ni el costo
marginal especifico de produccion. Comente.
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1. La salmonera El Oliveto vende sus productos en dos mercados distintos: la
zona A y la zona B. Las demandas en ambos mercados se presentan a
continuacioén:

Zona A:xa=30- 0,06pa
ZonaB:xb =60 - 0,2pb
donde x = cantidad de salmones demandada (en kg.)
p = precio en US$ de cada salmon.
El costo marginal de produccion de cada salmén es de US$10.

a) Suponga que €l Oliveto decide cobrar un precio uniforme en ambos
mercados. Determine la politica de precios 6ptima. Sefiale si
efectivamente vende en ambos mer cados.

b) Adicionalmente, se sabe que el traslado de los salmones desde la
planta a la zona B, no presenta costos, ya que la planta se ubica en las
cercanias de ésta. Sin embargo, el costo de traslado de los salmones a
lazona A es de US$150 por kg. de salmon. Si el Oliveto desea evitar el
arbitraje entre ambas zonas, determine la politica de precios éptima
gue debiera aplicar.

Solucién:
a) Precio uniforme ® S Demandas horizontal.

ZonaA ZonaB Dda. Agregada

50C (1)

Q = 30- 0,06p sip>300
t7190- 0,26p sip£300

(1) (2
x =30 - 0,06p x=90- 0,26p
_30-x _90- x
0,06 0,26
IT = (500 - 16,66x) X IT = (346 - 3,85x) x
Img =500 - 33,33x Img =346 - 7,69x
Cmg =10 Cmg =10
500 -33,33=10 346 - 7,69x = 10

490 = 33,33x 336 = 7,69x



GUIA DE EJERCICIOS. COMPETENCIA'Y MERCADO EAE234A

x=14,7 ® Noestadentrodel x =43,69
p=255 rangop >300 p=178,1

Por lo tanto el precio uniforme en ambos mercados es $178,1. Vende en
ambos, porque $178,1 es < a la maxima disposicion a pagar tanto en la
zona A, como en laB.

b) Cmg Arbitrar o g = 150
Cmg Arbitrarga =0

Si pudiera discriminar:

(1) 2
xa =30 - 0,06pa xb =60 - 0,2pb
_30- xa _60- xb
a= pb=
0,06 0,2

IT = (500 - 16,66xa) xa IT = (300 - 5xb) xb
Img =500 - 33,33xa Img =300 - 10xb
Cmg =10 Cmg =10
500 - 33,33xa= 10 300 - 10xb = 10

xa=14,7 xb =29

pa= 255 pb = 155

No hay incentivos a arbitrar, ya que para que exista arbitraje pa- pb 3 Cmg
Arb AB-

Sin embargo, 255 - 155 = 100 es < que 150, por lo tanto no se arbitra. Y los
precios obtenidos anteriormente son los aplicados en cada mercado.

La industria de salmones chilena enfrenta las siguientes demandas (en
Uss):

Demanda nacional: Xn=40-Pn
Precio internacional: Pe = US$30/kg. Donde Pe = precio CIF y FOB.

El costo marginal de produccién de sailmones es: ¢ = 0,5Q; donde Q = Xn +
Xe.
No existe costo fijo.

a) S inicialmente existe libertad de comercio, ¢cuanto vende interna y
externamente? Grafique.

b) Suponga que el gobierno decide prohibir la importacién de salmones.
En este contexto, ¢qué precio le conviene cobrar internamente? ¢
cuanto vende internay externamente?.
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a)

b)

Cc) Suponga que se producen variaciones en la demanda externa que
enfrenta la empresa nacional. La nueva demanda externa es la

siguiente:
Xe=25-Pe

Si la empresa pudiera discriminar precios, y no existe la posibilidad

de arbitraje de reventa, determine la politica de precio éptima.

Solucioén:

Ventainterna: demanda= Pe
Xn=40-Pn
Pn=40- Xn
40 - Xn=30

Xn=10

Ventaexternas Cmg = Pe
0,5 (Xn+ Xe) =30
0,5*10 + 0,5Xe = 30
0,5Xe=25

Img = Pe
IT=(40- Xn) Xn
Img=40-2Xn

40 - 2Xn=30
10=2Xn

=

Xe=55

A
40
C=05Q
\
3B
B
30 :\\
(BN
[N
[}
I
N
|
[ \
| \
: \
5 10 20 \, 0 &
— \ externa
interna

Puede discriminar, no hay posibilidad de arbitraje, Cmg produccién crecientes

® SImg=Cmg
Cmg = 0,5Xn + 0,5Xe

Xe=25-Pe
Pe=25-Xe
IT=(25- Xe) Xe
Img =25 - 2Xe

Xn=40-Pn

Pn=40-Xn
IT=(40- Xn) Xn
Img =40 - 2Xn
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Xe= 25- Img Xn= 40- Img
2 2
Xt=125- 0,5Img + 20 - 0,5/mg
Xt =225 - 1imgt
Imgt = 22,5 - Xt
_J40- 2xn 25<p£40
mgt ‘{22,5- xt OFpE 25
225- Xt=05Xt
225=15Xt
Xt=15
Cmg=75
75=Imge 75=Imgn
75=25-2xe 75=40-2xn
Xe=17,5 2Xn =325
Xe=8,75 Xn=16,25
Pe=16,25 Pn=23,75
A
40
\
\\
2 23,75 %
16,2 \\
\
\\ R \\ R R
875 25 g 1625 40 g
3. Cuando se inici6é la emision de ADRs en Wall Street, algunas empresas

chilenas aprovecharon las imperfecciones del mercado para realizar

arbitraje. Suponga que la demanda por acciones de la gigantesca Empresa
Eléctrica Bellavista (EM EBE) es:

Inversionistas I nstitucionales Nacionales:Pn = 800 - 5Xn
Inversionistas en ADRS: Pe=1.000- 20Xe

Donde Xi = nimero de unidades equivalentes a ADR en el mercado y
ambas demandas estan expresadas en la misma moneda.

Por otro lado, €l costo parala empresa de colocar Xi acciones es:
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CT(Xn) =100+ 13Xn
CT(Xe) =500 + 15Xe

a) Suponga que no existe arbitraje. (Cuantas acciones debe colocar la
empresa en cada mercado para maximizar la recaudacion menos los
costos directos?.

b) Si el costo de arbitrar entre ambos mer cados es constante e igual a $40
| ADR, ¢cudl esla utilidad de los arbitradores?, ¢a cuanto asciende la
cantidad arbitrada?, ¢cuantas acciones coloca la empresa en cada
mer cado para maximizar la recaudacion menos los costos dir ectos?.

Solucion:
a) No existe arbitraje ® Discriminacién
Cmg de produccion constantes ® Img de cada mercado = Cmg de
cada mercado
Pn =800 - 5Xn Pe=1.000 - 2Xe
IT =(800 - 5Xn) Xn IT =(1.000 - 2Xe) Xe
Img =800 - 10Xn Img = 1.000 - 40Xe
Cmg =13 Cmg =15
800 - 10Xn =13 1.000 - 40Xe = 15
787 = 10Xn 985 = 40Xe
Xn=178,7 Xe=24,6
Pn = 406,5 Pe=507,5
b) Dados los precios obtenidos en la letra @), se arbitra comprando en el mercado

nacional y vendiendo en el externo.
Pe-Pn=101 ® (507,5 - 406,5)
Cmg Arb =40 (constante)

Definimos ge, = |0 que se compraen el mercado ny sevendeen e.

Cualquier persona que quiera trasladar una accion de un mercado al otro, le
costard $40. Luego, s las diferencias de precios son de $101, debiéramos
esperar que los arbitradores trasladaran acciones desde el mercado nacional al
mercado externo, es decir, que se produzca arbitraje. Esto va a llevar a que
aumente la oferta de acciones chilenas en USA y disminuya en Chile,
aumentando Pn y disminuyendo Pe. Lo anterior va a ocurrir hasta que Ultimo
arbitrador tenga 0 de ganancia con el arbitrgje y ello sucede cuando la
diferencia de precios de las acciones entre los mercados sea igual a Cmg de
arbitrar, o sea,

Pe- Pn = 40.
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Max P = Pn*Dn+ Pe*De- CT s/a Pe-Pn=40
O£ Qen £De
= Pn (160 - 0,2Pn) + Pe (50 - 0,05P¢) - [100 + 13 (160 - 0,2Pn) + 500 +
15 (50 - 0,05Pe)] + | (Pe- Pn - 40)
@ £=160- 0,4Pn+2,6-1 =0
1Pn
@ P 5. 01pe+0,75+ =0
MPe
@ TP _pe pn-40=0
q
0 +Q) 213,35- 0,4Pn —pe
0,1
(4) 2.133,5- 4Pn = Pe
(4) en(3) 2.1335-4Pn-Pn-40=0
2.093,5 = 5Pn

Pn=418,

Pe=458,7

Xn=76,26

Xe=27,065

EnChile 78,7- 76,26=2,4| Uen=2,4
Enelexterior 27,06- 24,6 =2,4

ler. Arbitrador gané: Pe-Pn-CmgArben=61
Ultimo arbitrador gand: 0
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Una empresa vende su producto en el mercado interno y ademas exporta al
extranjero. Las demandas en cada mercado son:

Interno: Pi =200 - Qi
Extranjero: Pe=240- 2Qe

El costo marginal de produccion es $190/unidad.

a) Calcule la estrategia de precios que maximizaria las utilidades, si €l
arbitraje de reventa fuera fuerte y obligara a usar un solo precio
uniforme.

b) S € arbitraje de reventa internacional fuera prohibitivamente caro,
¢seria posible usar otra politica de precios?. Determinela.

¢) Enrealidad, €l costo de los arbitradores puede ser representado por
una curva de oferta de servicios de arbitraje: garb = 1,2DP; donde
garb = cantidad revendida entre los dos mercadosy DP = diferencia
de precios entre los dos mercados. Determine la politica de precios
gque maximiza las utilidades de la empresa.

Solucioén:

a)

b)

Precio Uniforme ® & demandas horizontal.

Ot= 120- 0,5P p>200
320- 1,5P p3 200

1) (2)

Q=120-0,5P Q=320-15P

IT=(240-2Q) Q IT=(213,3-0,66Q) Q

Img =240 - 4Q Img =213,3-1,33Q

Cmg = 190 Cmg = 190

240 - 4Q = 190 213,3-1,33Q = 190

Q=125 Q=175

P=215 P=201,6 No estéd dentro del
rango p £ 200

Por lo tanto el éptimo es P = 215.
Se excluye el mercado interno, porque 215 es > al precio méx a pagar en ese
mercado.

Discriminacion entre mercados, no hay arbitraje, cmg de produccion constante
® Img de cada mercado = Cmg.
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Interno Externo
Pi =200 - Qi Pe=240- 2Qe
IT=(200- Qi) Qi IT = (240 - 2Qe) Qe
Img = 200 - 2Qi Img =240 - 4Qe
Cmg = 190 Cmg =190
200 - 2Qi = 190 240 - 4Qe =190
Qi=5 Qe=125
P =19 Pe=215
) Existe arbitraje, Cmg arb creciente ® Max P = Dda residua 9ga

restric. arb.
garb = 1,2DP gei>0

=1,2(Pe-Fi) gi,e=0
Pe - Pi = garb/1,2 O£ qe,i £ De
Max P = Pe*DeR® + pi*Di® - CT s/a Pe- Pi = qarb/1,2

= Pe (De- gei + gi€) + Pi (Di - gie + gei) - 190Qt

= Pe[120 - 0,5Pe - 1,2(Pe - Pi) + 0] + Pi [200 - Fi - 0 + 1,2(Pe - Pi)] - 190 (320
- 0,5Pe - Pi)

%:120- Pe- 2,4Pet 1,2Pi+1,2Pi +95=0

215-34Pe+ 24P =0

+ .
) 215+ 2,4Pi —pe
3,4

:TT%=1,2P€+ 200- 2Pi +1,2Pe- 2,4Pi +190=0

(2) 390 +24Pe- 44Pi =0

(D en(2): 390 + 2,4 (63,23 + 0,7Pi) - 4,4Pi =0
390 + 151,75 + 1,68Pi - 4,4Pi =0
541,75 = 2,72Pi

Pi = 199,17

Pe =203,8
garb =5,55
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O£ 555 £ 120-0,5* (203,8)
0 £5,55 £ 18,1 Estarestriccién asegura que no sobre producto en el exterior.

5. En el mercado de las cecinas hay mucha competencia, pero la experiencia
indica que el publico no considera que las cecinas de la empresa LA
CONSENTIDA sean sustituto perfecto de las otras empresas. LA
CONSENTIDA ha detectado que le conviene poner un precio uniforme
para sus ventas en Santiago y otro precio uniforme para lo vendido en
Argentina. La demanda que enfrenta en cada mercado puede ser
aproximada por:

Santiago: D(p°) = 40 - 0,6p + 1,49°°
Argentina: D*(p?) = K (¢*)>**donde K = 2.000(p**)?®

donde Py @ son los precios que enfrentan los consumidores que desean
consumir productos LA CONSENTIDA en cada mercado, y p°' es el precio
al consumidor de los productos rivales de LA CONSENTIDA en cada
mercado y, que son producidos localmente en cada mercado. Inicialmente
los precios de losrivales son g% = $20/unidad y g** = $20/unidad.

Los costos de LA CONSENTIDA son: en la (Unica) planta: CP = 40 + 15Q
($/periodo), donde Q es cantidad total. Costo de distribucién en Santiago:
15 + 6" ($/periodo), donde ¢ es la cantidad vendida en Santiago. Costo de
distribucion en Argentina: 5 + 124" ($/periodo), donde ¢ es la cantidad
vendida en Argentina. Este costo excluye aranceles, que inicialmente son
cero. Suponga que la reventa es posible, y que los revendedores tienen un
costo de revender de $8/unidad excluyendo aranceles, en cualquier
direccion.

Encuentre:

a) Lospreciosde LA CONSENTIDA que maximizarian su utilidad si no
hubiera reventa. Indique si esos precios serian discriminatoriosy en
cuanto.

b) Plantee las ecuaciones que le permitan encontrar los precios de LA
CONSENTIDA que maximizarian su utilidad en presencia de reventa.
Nota: la respuesta de a) le permitira saber si la reventa molestay en
qué direccion molesta.

c¢) Indiqgue cébmo determinar cuanto estaria dispuesta a gastar LA
CONSENTIDA en lobby en Chiley en Argentina para lograr que, en
el marco del Acuerdo Chile-Mercosur, Argentina ponga a las cecinas
en su lista de excepcion y por ende Argentina aplique un arancel de
$1/unidad a las cecinas provenientes de Chile.

Solucioén:

a) Si no hubierareventalos precios se determinan en forma independiente, porque
el Cmg es constante y las demandas no son relacionadas.:
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Santiago: g° = 40 - 0,6p° + 1,4*20

g°=68-0,6p°

S _AdAnS S S
di:- 0,6 hs= dq *p_: 0’6p
dp® dp ¢° 68-0,6p°
S _ _ S
Ps* cumple: p’- (15+6) _68- 0,6p
pS O,Gps
1,2p° =68 - 0,6 (15 + 6)
p** = 67,16
Argentina: =k (p?)3° h®=35
a -
Pa* cumple: w :i
p? 3,5
27
a _

P 1-1/3,5

p* =37,8
Diferenciade precios: casi $30 (67,2 - 37,8 = 29,4)
Diferencia de costo marginal: 12 - 6 = $6
L uego existe discriminacién por $23,4/unidad
Como €l costo de los revendedores es < a la diferencia de precios, entonces
habrareventa. Elloscompranen A y vendenen S.

b) Conreventa:

De (a) vemos que ps£ pa+ 8

P(ps,pal ) =p°® (68 - 0,6p°) +p** k* (pY)>° - [15 + 6 (68 - 0,6p7)] - [5 + 12k *

(GO

- {(40+15(68-0,6p°+k* (p)>°)} +1 (p*+8-p?

donde k = 2.000 (20)2,8 = 8.788.500

1P

p°

68-1,2p°-6*-0,6-15*-0,6-1 =0
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ﬂ—Pa: -25% k* (pay3°-12* k* -35(pH)™*° -15* k* -35(pH)*° +1 =0
Tp

E: p?+8-p°>=0
1
C) Si Argentinaaplicaun arancel de $1 alas cecinas provenientes de Chile;

1. No afectaalosrevendedores que exportan desde Argentinaa Chile.

2. Sube €l costo de distribucion de LA CONSENTIDA para las cecinas que
exportaaArgentina.
® No le conviene. Esta dispuesta a gastar 0 en este lobby. Incluso prefiere
pagar por evitar esto: $1 * q®/periodo.

6. Un empresario que esta pensando ingresar a una industria enfrentaria dos
mer cados. En el mercado 1 lademandaespl=20-qgly en el mercado 2 es

p2 = 10 - 0,2592. El costo total de produccion estarias dado por CT = 155 +

gl + g2.

a) Si operara cobrando un precio Unico en ambos mercados, calcule €l
precio que cobraria, la cantidad vendida en cada mercado y su
utilidad.

b) Un estudio leindica que si desea discriminar entre mercados su Unica
posibilidad para evitar el arbitraje es colocarle una marca especial a
las unidades que venda en €l mercado 1 para diferenciarlas de las que
se venden en el mercado 2. El costo de marcar cada unidad seria de
$1. Calcule los precios que cobraria, la cantidad vendida en cada
mer cado y su utilidad.

c) ¢Esmasbeneficioso parala sociedad que discrimine o no?. Explique.

Solucién:
a) pl=20-ql1 gql=20-pl
p2 =10 - 0,2592 g2 =40 - 4p2

CT=155+ql+qg2
Precio Unico en ambos mercados® S demandas® Img=Cmg

_[20-pl 10<P£20
9=160- 5P 0<P £10

S 10<p£ 20 S <p£10
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q=20-pl qt=60-5p
IT=(20-01) ql IT=(12-0,29) q
Img=20-2gl Img=12-0,4q
Cmg=1 Cmg=1
20-2g1=1 12-04q=1
q1=95 w=275 K ——
pl=10,5 D=65 G2=14
Ut=9,5*10,5- 155-9,5 Ut=135*6,5+ 14*6,5- 155- 13,5- 14
Ut=- 64,75| <0 Ut=- 375 <0
Obtiene menos pérdidas vendiendo en ambos mercados, que sélo en el mercado
1, pero lo éptimo para la empresa seria no ingresar al mercado, ya que sus
utilidadesson < 0.
b) Se pone una marca especial a las unidades que se venden en el mercado 1, por
lo tanto:
CT=155+qgl+g2+1ql
Con esto se evita €l arbitrgje y puede discriminar. Hay Cmg de produccién
constantes
Imgl = Cmgl Img2 = Cmg2
pl=20-ql p2 =10 - 0,252
IT1= 2091 - q1? IT2 = 1002 - 0,252
Imgl=20-2q1 Img2 =10 - 0,502
Cmgl=2 Cmg2=1
20-2q1=2 10-0,502=1
q1=9 q2=18
pl=11 p2=5,5
Ut=11*9 +55*18- (155 +9 + 18 + 9)
ut=7>0
c) La posibilidad de discriminar le permite a la empresa ser rentable, ya que

tendria una utilidad positiva. Sin la discriminacién, las pérdidas llevaran a que
la empresa no ingrese al mercado, ya que vendiéndole a ambos mercados o s6lo
a mercado 1, obtiene utilidades negativas. Si la empresa no entra, los
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excedentes de | os consumidores serian nulos, ya que no se producirian unidades
gue los consumidores demandan.

Entonces, el efecto positivo de la discriminacion sobre el bienestar, viene
asociado necesariamente al incremento en el nivel de produccion.

7. Suponga que una empresa enfrenta dos mer cados, el mercado nacional y el
mer cado exter no. L as demandas r espectivas son las siguientes:

Mer cado nacional x1 = max [0;100-10p1]

Mer cado externo X2 = max [0;300 - 60p2]

Suponga que €l costo marginal de produccién es cero y e costo fijo es de

$30.

a) Si e productor pudiera discriminar entre ambos mercados, determine
el precio uniforme que cobraria en cada uno, y la utilidad total que
obtendria. Grafique.

b) Sila empresa se ve forzada por las autoridades extranjeras a vender
en ambos mercados a un mismo precio uniforme, ¢cudl es el maximo
precio que puede cobrar para servir a ambos mercados?, ¢qué precio
uniforme le conviene cobrar?. Considerando la posibilidad de cerrar,
¢cuénto vende en cada mer cado?.

c) Suponga que las autoridades domésticas deciden otorgar un subsidio
al consumo doméstico del bien, de una magnitud de $z por unidad.
¢Qué precios conviene cobrar en el mercado nacional y en el externo?.
Exprese susresultados en funcion de z.

Solucion:
a) Si discrimina Imgi = Cmgi =cte=0

10

x1=100- 10p1 x2 =300 - 60p2
pl=10-x1/10 p2 = 300/60 - x2/60
IT = 10x1 - x1%/10 IT = 5x2 - x22/60
Img =10 - x1/5 Img=>5-x2/30
Cmg=0 Cmg=0
10-x1/5=0 5-x2/30=0
pl=5 p2=2,5
UT = (5*50 + 150*2,5) - 30 = 595
m© nacional
\ m° externo
\ 5 K
\ ~
\\ \\
\ \\
\ ~
\ \\
\ N

50 100 150 300
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b)

xt =x1+ x2 =100 - 10p + 300 - 60p =400 - 70p

xt =400 - 70p

pt = 400/70 - xt/70
IT = (40/7 - xt/70) xt
Img = 40/7 - 2xt/70

Cmg=0
5,71 - 0,0285xt

=0

Maximo precio que puede cobrar = $5

cada mercado vende:

x1 =100 - 10*2,857 = 71,43
X2 =300 - 60*2,857 = 128,58

Subsidio =z

Mercado doméstico:

x1=100-10(pl-2)
x1=100- 10p1 + 10z
10pl1 = 100 - x1 + 10z
pl=10-x1/10+z
IT=(10-x1/10 + z) x1
Img=10-x1/5+z=0

X1 =50+ 5z

1=10 -
P 10

(50+52+Z

lp1=5+2z2

El precio en el mercado externo no cambia.

Un monopolista productor de cecinas opera en dos mercados, cuyas

funciones de d
Mercado A:
Mercado B:

emanda son:
xd =450 - 2p
xd=90-p
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donde: x = cantidad de cecinas medida en kg.
p = precio del kg. de cecinas.

Su funcién de costos medios es:
CMe=5+0,25x

a) Si no existe posibilidad de arbitrar unidades y el monopolista pudiera
discriminar entre mercados, determine el precio cobrado en cada uno de
ellosy susutilidadestotales.

b) ¢COlmo cambia la respuesta de la letra (a), si usted sabe que es posible que
exista arbitraje y que €l costo de arbitrar unidades es de $ 60/kg.? (Nota:
para reducir el algebra, plantee el problema en cantidades, no en precios.
También debe poner larestriccion de arbitraje en términos de cantidades).

a)
A B A+B
A A A
225 CMg
152,5 225 |
Cmg=80 I
\\\ a IMg
80 4 /'
145 225 450 0 135 150 g
Img=225-X Img =90 - 2X Simg=225-X X<135
180- X/1,5 X>135

Cmg =S Img
1) 5+05X=225-X 2)5+05X=180- X/15

15X =220 0,5X + X/1,5=175

X= 146,66 X =150

(no esrelevante) Cmg=5+0,5*150 =80

Mercado A Mercado B

80=225-x 80 =90 - 2x

x =145 X=5

Pa=152,5 Pb =85

P = PaXa+ PbXb - (5Xtot + 0,25X 2tot)
P = 22.112,5 + 425 - (750 + 5.625)
P = 16.162,5
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(b) (225 - Xal2) - (90 - Xb) = 60
75+ Xb = Xal2
Xb=Xal2-75
Max P = 225Xa - Xa2/2 + 90(Xa/2 - 75) - (Xal2 - 75)2 - (5Xa + 5(Xa/2 - 75) +
0,25X a2 + 0,5Xa(Xa/2 - 75) + 0,25(Xa'2 - 75)2)
dP/dXa=0=225- Xa+45- Xa2 + 75- (5 + 5/2 + 0,5Xa + 0,5Xa&a
37,5+0,25Xa/2 - 18,75)
=345-1,5Xa+ 48,75 - 1,125Xa
393,75 = 2,625 Xa
Xa=150 Pa=150
Xb=0 Pb =90
P = PaXa+ PbXb - (5*Xtot + 0,25X 2tot)
P =22.500 + 0 - (750 + 5.625)
P =16.125
9. Sefiale si en las siguientes situaciones se discrimina precios o no. Justifique
su respuesta y haga los supuestos que estime necesarios.
(i) Un médico le cobra un precio distinto a dos madres por atenderlas en
su parto.
Es incorrecto sefialar que dado que los precios son distintos existe
discriminacién de precios. Puede que €l precio neto de ambas operaciones
sea igual pero que cada una involucre costos distintos y, por lo tanto el
precio final para ambas madres es diferente. Por jemplo, si se tratade una
cesérea versus un parto normal, claramente existen costos diferentes que
podrian explicar la diferencia en los precios finales a cada madre. En este
caso no existe discriminacién de precios. Lo importante para que exista
discriminacién de precios es que €l precio neto sea diferente.
(ii) Latarifadel vuelo Santiago - Buenos Aires es mas cara durante el fin
de semana que de Lunes a Viernes.
Al igual que en el caso anterior, si existen costos diferentes que justifiquen
la diferencia en los precios y los precios netos de ambos servicios son
iguales entonces no existiria discriminacion de precios. Por gjemplo, un
costo que podria variar €l fin de semana podria ser el valor de la tarifa de
estacionamiento que debe pagar el avién en el aeropuerto producto del
mayor trafico registrado en el fin de semana.
10. Sefiale si en las siguientes situaciones se discrimina precios o no. Justifique

su respuesta y haga los supuestos que estime necesarios.

(i) LaPeluqueria de hombres CORTEBIEN cobra $4.500 por €l corte de
pelo.
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(i) El precio del pasaje en avién, clase turista, en dia de semana, para €l
viaje Santiago-Temuco es e mismo que el precio del pasaje Temuco-
Santiago, independientemente de si el avion va lleno de pasajeros y
vuelve con el 50% de los asientos ocupados.

0] Lo determinante es ver si se cobra un precio neto igual para todos los hombres

que se quieran cortar el pelo. Si $4.500 no es el precio neto, entonces s existe

discriminacion, ya que el costo de cortarle el pelo a un sefior de 65 afios no es el mismo
gue el costo de cortarle el pelo aun joven de 20 afios con pelo largo.

(i) Nuevamente, |o relevante es ver si |0s precios netos (de |os costos especificos)
son iguales o diferentes. Adicionalmente, en este gemplo también hay que
considerar que existen costos conjuntos, lo cual es un elemento adicional al
momento de determinar 10s precios éptimos a cobrar.

11. Dos economistas en el Ministerio de Economia discuten sobre qué hacer
respecto a una industria en que han identificado una practica de precios
discriminatoria. El primero dice que es necesario prohibir la practica y
exigir se cobre un precio uniforme. El segundo le discute que ese remedio
puede ser peor que la enfermedad. Comente y grafique (suponga una
industria con costo marginal constante y consumidores con demandas
lineales).

Una préctica de precios discriminatoria resulta generalmente en un nivel de
produccién mas alto (técnicamente esto es siempre cierto sélo en el caso de
costo marginal constante y consumidores con demandas lineales, pero ese es €l
caso que se les pide discutir). Si a una empresa con poder de mercado se le
obliga a cobrar un precio uniforme, reducird la produccién. Prohibir la
discriminacién reducirala produccion, y hara que no se produzcan unidades que
se valoran en mas que su costo margina. En otras palabras, si bhien la
discriminacion resulta (a menos que sea perfecta) en una cantidad producida
menor ala de competencia, es mayor ala de monopolio. Es en este sentido que
es cierto lo que dice el segundo economista. Como se ataca una manifestacién
del poder de mercado (la discriminacién) y no la fuente (barrera o lo que sea),
el prohibir la discriminaciéon lleva a una situacion peor a aquella con
discriminacion.

Gréfico debe incluir una comparacion de una situacién con
discriminacion y con precios uniforme para un monopolio, y la comparacion de
las cantidades producidas.

12. Una empresa productora de neumédticos de la VI Regién, vende su
producto en Santiago y Concepcién. Las demandas en cada mer cado son:

Santiago: Ps=100- Xs
Concepcion: Pc=120-2Xc

El costo marginal de produccién en la plantaes: Cmg =2 * X, donde X = Xs+
Xc.
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No existen costos especificos asociados a la venta en ambas ciudades.

a) Determinela estrategia de precios que maximizarialas utilidades, si €l
costo de arbitrar fuera cero. Grafique.

b) Si el arbitraje de reventa fuera prohibitivamente caro, ¢seria posible
aplicar una estrategia de precios mejor ala determinada en (a)?
Calculey Grafique.

c) Si€ costo marginal dearbitrar unidades entre ambas ciudades es:
CmgAij=qij +2 exprese €l problema de maximizacién a
resolver para determinar la nueva estrategia de precios Optima.
(OJO: sblo plantee el problemay explique, pero no lo resuelva).

A B A+B

31,93 g ooy
Img=120- 4X Img = 106,67 - 1,34X
Demandatotal = 60- 0,5P para100<X<120
160 - 1,5P para 0<X<100
X®=100- Ps
X¢=60-15Pc
Img=Cmg

tramo 1: 2x = 120 - 4x
x =20, P=80 (no corresponde)

tramo 2: 2x = 106,67 - 1,34x
x=31,93, P=8527
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b)
A C A+B
i '\ 1
120 120
Y CIvg
L)
Crog=64,06 a SIMg
/ \{’
- - o] \\ Ll
I}
Img=100-2X Img=120-4X Simg=120-4X 0<X<5
106,7 - 1,33X  5<X<80

Cmg=SImg

tramo 1: 2x =120 - 4x
x=20 (no esrelevante)
tramo 2: 2x = 106,667 - 1,3x
x = 32,03 cmg = 64,06

Imgs=Imgc=Cmg

Stgo. = 64,06 = 100 - 2x x, =17,97 P, =82,03

Concep. = 64,06 = 120 - 4x XZ =13,985 P; =92,03
C) 92,03 - 82,03 =10 > CmgAij =2

existira arbitraje de Santiago a Concepcion

gcs>0

gsc=0

Max P = (100 - Ps + qcs)(Ps - Cmg) + (60 - 0,5Pc - qcs)(Pc - Cmg)
Max P = (100 - Ps + qcs)(Ps - 2Xc) + (60 - 0,5Pc - qcs)(Pc - 2Xs)
Max P = (100 - Ps + qcs)(Ps - 200 + 2Ps - 2qcs) + (60 - 0,5Pc - qcs)(Pc - 120
+ Pc +2qcs)

sla Pc- Ps<qcs+2

0<qges<60-0,5Pc

Max P = (100 - Ps + qcs)(Ps - 200 + 2Ps - 2qcs) + (60 - 0,5Pc - qcs)
(Pc- 120 + Pc +2qcs) + I(qcs + 2 - Pc +Ps)
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13.

14.

En Marzo, un abrigo costaba $60.000 en Almacenes SIRAP. Sin embargo,
en Julio Almacenes SIRAP, vendia el mismo abrigo a solo $30.000. Esta
estrategia de ventas es un intento de discriminacién de precios. Comente.

Incierto. En primer lugar, debe existir poder de mercado (poder para determinar
el precio) para poder aplicar una politica de discriminacion de precio. Si existe
poder de mercado, entonces habria que comparar €l precio neto del abrigo en
marzo con el precio neto del abrigo en julio. Para ello hay que restarle a precio
de venta final los costos asociados a la distribuciéon y comercializacién del
producto correspondientes alos meses de marzo y julio. Por jemplo, si el costo
alternativo de uso de las bodegas es mayor en julio que en marzo, entonces
puede ser que la diferencial de precios responda a ese evento y no a una
estrategia de discriminacién de precios. Asimismo, hay que considerar que las
demandas en marzo y julio no son iguales, lo cual también podria explicar las
diferencias en el precio de ventafinal entre ambos meses.

La disposicion a pagar en ddlares de los vigjeros de negocios y de los
turistas por regresar en avion desde Miami a Santiago, €l viernes o €
sabado, se muestra en la siguiente tabla.

Viaje de vuelta el dia

Viernes

Sabado

Viaj eros de negocios

1.200

1.000

Turistas

600

600

a.  ¢Qué politica de precios debiera adoptar la linea aérea para
maximizar el beneficio? (Se sabe que existen el doble de turistas que
de viajeros de negocios)

Lo optimo es cobrar un precio de US$ 600 a turistas el sibado (para
incentivarlos avigjar ese dia) e incentivar a viajero de negocios aviajar €l
diaviernes. Esto se logra, cobrandole un precio de US$ 800 (o 799,99) al
vigiero de negocios (como maximo). De esta manera €l vigero de
negocios queda con un excedente de US$ 400. (El mismo que obtiene si se
hace pasar por turistay viaja el dia sdbado)

Las utilidades per cépita serian: 800* (0,333) +600* (0,666)=666

b. Un egecutivo dela empresa esta evaluando la posibilidad derealizar €l
mismo viaje de regreso a Santiago también en dia domingo. Los
precios de reserva de los dos tipos de clientes son:

Viaje de vuelta el dia

Viernes

Sabado

Domingo

Viajer os de negocios

1.200

1.000

850

Turistas

600

600

350

M ¢Cual es ahora la politica de precios Optima que debiera aplicar la

empresa?,
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(i)

15.

Para agregar el dia domingo debiera cobrar un precio de US$350 a los turistas
por su vigie el dia domingo. A los viagjeros de negocios debiera cobrarles un
precio de US$700 por su vigje el dia viernes. De esta manera se quedarian con
un excedente de US$500 (el mismo que obtiene si se hace pasar por turista y
vigjael diadomingo).

Para que el viajero de negocios no vigje el sadbado, €l precio del sabado debiera
dejarlo con un excedente menor a US$ 500. ( El precio debiera ser > US$ 500)

Para que los turistas no viajen otro dia que no sea el domingo, el precio debiera
ser de US$ 600 cada dia o mayor.

Las utilidades serian: 700* (0,333)+350* (0,666)=466.

Como puede observarse de comparar las utilidades, esta no es la politica
Optima. Lo éptimo es incentivar al turista que vigje €l dia sabado, cobrandole
US$ 600 y US$ 800 al vigjero de negocios (igual que en (a)). De esta manera,
las utilidades son mayores.

¢Le conviene a la empresa adicionar este nuevo viaje de vuelta? (Suponga
que el costo de agregar un vuelo adicional en dia domingo es de 50.000
dolaresy que la capacidad del avién es de 300 pasajer os).

Unaforma alternativa de encontrar la misma respuesta dicha anteriormente es la
guesigue:

Como hay el doble de vigjeros turistas, supongamos que el Viernes vuelan 150
vigjeros de negocio y el domingo 300 turistas.

Ingresos domingo: 300* US$ 350=105.000
Ingresos viernes: 150* US$ 700=105.000

Ingresos totales: 210.000

Costos adicionales del vuelo del domingo = 50.000

Antesel vigjeerael diaViernesy el sabado:

Ingresos Viernes: 150* US$ 800=120.000
Ingresos Sabado: 300* US$ 600=180.000
Ingresos totales: 300.000

Como no conozco los costos totales iniciales de vigiar el viernes y sdbado,
deben analizarse los ingresos y costos incrementales.

Los ingresos disminuyen en 90.000 y los costos aumentan en 50.000. Por 1o
tanto, no conviene realizar €l vuelo adicional (hay una pérdida de 40.000).

Las empresas de agua potable cobran un precio superior por m3 de agua
consumida durante los meses de verano (octubre - marzo) versus los de
invierno (abril-septiembre). Al respecto, es posible leer una reacciéon en un
diario de circulacion masiva: “Los abusos y los vicios de una
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17.

discriminacion de precios: lastarifas de agua potable en invierno y verano”
¢Esta de acuerdo con € titular?. Argumente su respuesta.

No estoy de acuerdo. Para argumentar que la politica de precios aplicada es
discriminatoria habria que tener certeza de que los precios netos de ambos
Servicios, en invierno y verano son iguales, y en consecuencia, corresponderia
cobrar el mismo precio a ese usuario en invierno y verano. Sin embargo, los
costos de otorgar el servicio durante invierno y verano no son los mismos, en
una época (verano) el recurso agua es mas escaso que en la otra (invierno), en
consecuencia, €l costo de almacenarla es distinto, asimismo el costo de
transporte o de distribucion tampoco esigual.

Por otra parte, las demandas en ambas épocas del afio son distintas, en
consecuencia, corresponde cobrar precios diferentes.

Para afirmar que existe discriminacion de precios deben compararse los precios
netos. Asi, habria que obtener el precio "neto", de estos costos, de cada servicio
en las distintas épocas del afio.

Las empresas que no discriminan precios debieran contratar un egresado
dela PUC ya que no estan maximizando ganancias.

Falso, no necesariamente se debe discriminar precios para maximizar la
utilidad. En efecto, una empresa puede maximizar su utilidad cobrando un
precio uniforme, o bien, encontrar la estructura de precios uniforme que
maximizasu utilidad si existen demandas relacionadas o costos rel acionados.
Ladiscriminacion de precios se utiliza cuando existen dos mercados claramente
identificados, con elasticidades de demanda distintas. Sin embargo, una
empresa en esta situacién (enfrentando dos grupos de personas con demandas
distintas) puede decidir cobrar una tarifa de dos partes que maximice su
utilidad, pero no necesariamente eso indica que existe discriminacion de
precios; en otras palabras, unatarifa de dos partes también maximiza la utilidad
delaempresay no necesariamente la empresa discriminaprecios si la utiliza.
Recordar que discriminar precios es cobrar precios netos diferentes y que en
Chile esilegal. En consecuencia, para una empresa puede resultar poco rentable
discriminar precios dado el riesgo de que lo pillen y acusen a la Comision
Antimonopolio.

Un productor de televi sores japonés enfrenta una demanda agregada en

Japon que esigual a: Xj =10.000 - Pj y enfrenta otra en USA queesigual a
Xus=20.000 - Pus.

Suponga que €l costo marginal de produccion es constante e igual a $4.000

por televisor y que s la diferencia de precios entre paises es superior a
$2.000 se produce arbitraje. Determine la politica de precios éptima para el

productor de televisores.

Max P = [(20.000-Pus)-4.000]Pus + [(10.000-Pj) - 4.000]Pj
sP/dPus = 20.000 - 2Pus - 4000 = 0
dP/dPj = 10.000 - 2Pj - 4.000 =0
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Pus = 9.000
Pj = 3.000

Si se produjera arbitraje, este seria del mercado de Japdn al de USA. Para evitar
el arbitraje:

Pus- Pj <2.000 En consecuencia,
max P =[(20.000-Pus)-4.000] Pus + [(10.000-Pj) - 4.000]Pj
sla Pus- Pj =2.000
max P = [(20.000-2.000 - Pj)-4.000](2000+Fj) + [(10.000-Pj) - 4.000]Pj
d P/dPj = -2.000 + 14.000 - 2Pj + 6.000 - 2Pj =0
P = 4.500
Pus=6.500

En Estados Unidos, los productores de madera enfrentan la siguiente
demanda:

Demanda nacional: xn =150 - Pn
donde X = tonelada de madera

Demanda I nternacional: Pi =50 US$ /ton.

El costo marginal de producir madera en USA es:
c=04X (donde X = xn +xe)

a) Si inicialmente existe libertad de comercio. ¢Cuanto venden los
productores norteamericanosinternay externamente? Grafique.

b) Suponga que e gobierno de Estados Unidos decide prohibir las
importaciones de madera provenientes de Chile (Unico pais
exportador) por razones sanitarias. En este contexto, ¢qué precio
cobran los productores norteamericanos interna y externamente por
latonelada de maderay cuanto venden en cada mer cado?

c) Suponga que €l resto de los paises también prohiben lasimportaciones
provenientes de Chile por las mismas razones. Dado esto, la nueva
demanda externa por madera norteamericanaes:. xe =80 - Pe.

Usted sabe que es posible discriminar preciosy que no existe arbitraje
de reventa. Determine la politica de precios Optima para la empresa
norteamericana.
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a)
A
150 Chig
Dernanda
50 Intermacional
% ! |
1
75 100 125 150 ud
Xn=150-Pn
Img =150- 2Xn
Si e Pint = 50 y existe libre comercio, internamente se venden: Xn=150-
50=100 unidades. El total de unidades producidas y vendidas se determina
igualando:
Cmg = Img
0,4X =50
quiere decir que 100 se venden en el mercado domestico y 25
externamente.
b) Si se prohibe importar, entonces internamente la demanda relevante es la del

mercado y no €l precio externo de importacion. El precio interno va a ser:
Img =Cmg
150-2X = 0,4X

Xn =62,5
Pn=875

el precio internacional sigue siendo 50US/ton pero ahora se van a exportar mas
toneladas:
125-62,5=62,5
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C) Xe=80-Pe
Xn=150-Pn
externo nacional
ph i k
150 150}
1
100 \h\ Ol
) Pr=gs 45 ) .
Pe=50,45— \ \ s
LY
CMg=20,9 CMz=20 9—— 20,9 /
Il'l \\
1 — _—y Y
20 He 645 15 130  An 40 52,27
Img =80 - 2Xe Img =150 - 2Xn Zimg = 150 - 2X
230 - 2X
Cmg=SIimg

tramo 1: 0,4x = 150 - 2x
X =625 (no esrelevante)

tramo 2: 0,4x = 230 - 2x
x = 52,27 cmg = 20,9

Imge = Imgn = Cmg
209=80-2xe [xe=29,55| [Pe=50,45)|

20,9=150- 2xn |XN=64,55| [Pn=85,45|

19. En un mercado una empresa enfrenta dos demandas:
Grupo A Pa=200-Qa
GrupoJ Pj=50-Qj

a) Suponga que no hay costos de produccion y que la empresa debe
cobrar un precio Unico por unidad vendida. ¢(Cudl seré este precio?
Calculey muestre todos sus calculos.

b) Suponga que la empresa no puede identificar qué individuo esta en
cada grupo pero ahora puede aplicar €l esquema tarifario que desee.
Tanto el Grupo A como el Grupo B estan compuestos de 2 personas
cada uno. ¢Quéesquematarifarioleconvieneaplicar? Muestretodos
suscélculos.

c) Compare los resultados obtenidos en (a) y (b) y explique en qué caso
la sociedad estara mejor. Muestretodos sus calculos.
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a) No se puede discriminar
Qa=200-Pa Si 200>P>50 el Img=200-2Q
Qj =50-Pj 0<P<50 Img=125-Q
cmg =0=img
|Q=100| |P=100| se vende solo alostipos a
b) Qa = 200 - Pa = 2(100-Pa/2)
Qaindividual = 100 - Pa/2
Qbindividual = 25 - Pj/2
Si desea vender aambos tipos de individuos:
lj cfijo=exca P=0 UT=2 con tope de 25 unid.
la cfijo=excatexch uT=2
20. Usted va a comprar una camisa a Almacenes Londres SAA. Una vez que
usted elige una, pregunta el precio a la vendedora. Ella contesta “Sale
$20.000 al contado”. Usted pregunta: “Y si pago con tarjeta de crédito?”.
Lecontesta: “ Salelo mismo”.
Como las empresas de tarjetas de crédito cobran una comisién a la tienda,
se puede concluir que esto es discriminacion de precios. Comente y
explique.
Solucion:

Si, es discriminacién de precios, ya que para la tienda el otorgar crédito tiene un costo
gue esta dado por la comision que las empresas de tarjetas de crédito le cobran, por lo
tanto, este mayor costo debiera reflgjarse en €l precio, cobrando un valor mas alto si la
compra se efectlia con tarjeta de crédito.

21.

La empresa ALFA S.A. vende el producto x en la ciudad de Santiago y
Argentina. Las demandas que enfrenta en cada mercado se presentan a
continuacion:

xs=2.500 - ps

xa=2.800- 2pa

El costo de produccion total dela empresaes:
CT =1.500 + 0,1 (xs + xa)?

a) S la empresa sblo puede cobrar un precio uniforme en ambos
mer cados, ¢qué precio cobra?

b) Suponiendo que no existe arbitraje, ya que el costo de la reventa lo
hace prohibitivo, calcule la estrategia éptima de precios para la
empresa.

c) Sifueraposiblearbitrar unidades de un mercado al otroy el costo del
arbitraje fuera de $50 por unidad, sefiale la direccion del arbitraje y
calcule la nueva politica de precios Optima para la empresa. (Nota:
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para reducir el algebra, plantee el problema en cantidades, no en
precios. También debe poner la restriccion de arbitraje en términos

de cantidades).

Solucion:
Stgo. Arg. Dda total
b 1 i
2500 2500},
4 L}
1 L]
3 1
[ %
c
| 1400 v e
1 Tl
' 10266 =
1 i
b - - -
1
! M
1750 2500 1100 2040 5300
CT = 1.500 + 0,1 (xs + xa)2
Cmg = 0,2xt
a) Precio uniforme ® S demandas

]2500- p 1400 <pE£ 2.500
15300-3p O£ p£1.400

(1) (2
p = 2.500 - x p = 1766,66 - x/3
IT =(2.500 - X) x IT =(1.766,66 - x/3) x
Img = 2.500 - 2x Img = 1.766,66 - 2/3x
Cmg = 0,2x Cmg = 0,2x
2.500 - 2x = 0,2x 1.766,66 - 0,66x = 0,2x
2.500 = 2,2x 1.766,66 = 0,866x
x =1.136,36 X =2.040
p=1.363,63 no esta dentro pu = 1.086,66
del rango
b) Costos marginales de produccion crecientes® S Img
Img 1=2.500 - 2x xa = 2.800 - 2pa
2x=2.500-1mg 1 2p =2.800 - x
xb=1.250- 0,5Img 1 p = 1.400 - x/2
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IT =(1.400 - x/2) x
Img 2 =1.400 - x
xa=1.400-Img 2

xa+ xb = 2.650 - 1,5Img
xt=2.650 - 1,5Img

xt - 2.650 = -1,5Img
2.650 - »

| =

| Img=1.766,66 - 0,666xt |

1 (1)2.500 - 2x 1400 <p£2.500

aimgj
1(2)1.766,66- 0,66x OFf p£1.400

(1) (2)

Img1=Cmg Img2=Cmg
2.500 - 2x = 0,2x 1.766,66 - 0,666x = 0,2x
x =1.136, 36 x =2.040
p=1.363,63 Cmg = 408
2.500 - 2x = 1.766,66 - 0,666x
733,34 = 1,334x
X = 549,73
408 = 2.500 - 2x1 408 = 1.400 - x2
x1=1.046 X2=992
pl=1.454 p2=904
IESEIEI*
Gz
CMg=408 | — -t "= .
I I
! ! TIMg
I

545,73 2040 T766.66
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22.

Como pl - p2 = 1.454 - 904 = 550 > 50 ® Siexistiraarbitraje
Ladireccién ser& comprar en el mercado 2y vender en el 1.

pl=p2+ 50 restriccion de arbitraje en términos de p

donde: mercado 1 = Stgo.
mercado 2 = Argentina

2.500 - xs=1.400 - 0,5xa + 50
1.050 = xs - 0,5xa
xs = 1.050 + 0,5xa restriccion de arbitraje en términos de x (cantidades)

Max P = xs*ps + xa*pa - [1.500 + 0,1 (xs + xa)’]
= x5 (2.500 - x9) + xa (1.400 - 0,5xa) - [1.500 + 0,1 (xs + xaY]
= (1.050 + 0,5xa) (2.500 - 1.050 - 0,5xa) + xa (1.400 - 0,5xa) - [1.500

+0,1(1.050 + 0,5xa + xa)]
= 1.522.500 - 525xa + 725xa - 0,25xa + 1.400xa - 0,5xa® - [1.500 +
0,1 (1.050 + 0,5xa + xaf]
:TT—P =-525+ 725 - 0,5xa+ 1.400 - xa- 0,2 (1.050 + 0,5xa + xa) 1,5 = 0
Xa

1.600 - 1,5xa+ (-210 - 0,1xa- 0,2xa) 1,5 =0
1.600 - 1,5xa- 315 - 0,15xa - 0,3xa= 0
1.285 - 1,95xa= 0

xa=65897 | |pa=107051 |

xs = 1379, 49 ps=1.120,51

Sefiale si en las siguientes situaciones se discrimina precios o no. Justifique
su respuesta 'y haga los supuestos que estime necesarios.

(i) Los Cines del Alto Las Condes cobran $2000 si un adulto ve la
pelicula antesdelas 18 horasy $2700 si la ve después.

(ii) Estos mismos cines cobran (después de las 18 horas) $2000 a los nifios
y $2700 alos adultos.

Para considerar los dos ejemplos es necesario discutir si se cumplen las tres
condiciones para discriminar precios. poder de mercado, informacion y
arbitraje.

La cantidad de cines que ofrece una pelicula determinada es pequefia, por lo
cua hay algo de poder de mercado (no mucho porque se compite con otros
espectaculos y entretenciones). La informacion para discriminar en ambos



102

GUIA DE EJERCICIOS. COMPETENCIA'Y MERCADO EAE234A

23.

casos existe y es muy poco costosa de obtener. Es imposible realizar arbitragje
en el caso (i). En el caso (ii) existe una pequefia posibilidad que alguien mayor
que 12 se haga pasar por nifio.

Falta considerar si son el mismo producto. Recordar que discriminacion de
precios es cobrar precios diferentes por el mismo producto.

En el caso (i) puede afirmarse que no, no son el mismo producto ver la pelicula
en la tarde que en la noche. Producir cine en latarde y en la noche se hace en
proporciones fijas. Los precios relativos de las funciones quedan determinados
por las demandas relativas. Siendo la demanda en la noche més alta, es l6gico
que se cobre més.

En el caso (ii) no puede decirse 1o mismo. Es la misma hora, € mismo
producto. La pregunta entonces es, cuesta diferente servir auno y a otro? No,
cada uno ocupa un asiento, sea nifio o adulto, y ven lamisma pelicula. Qué hay
respecto a las elasticidades? Es mas eléstica la demanda del nifio? No, en
realidad la demanda del nifio poco tiene que ver en la decision. Los nifios
menores de 12 normalmente van acompafiados de un adulto. Al bajar el precio
lo que en realidad se esta haciendo es un descuento por cantidad. En este
sentido seria discriminacion.

Una empresa puede discriminar precios (se dan todas las condiciones para
que lo haga) entre dos mercados. Las curvas de demanda en dichos
mer cados son:

qr=a1-by* Py

R =8-by* Py

Suponiendo que la empresa tiene un costo marginal constante igual a c,
entonces la produccion total 6ptima con discriminacién de precios sera
igual alasin discriminacion. Comente.

Verdadero.

Con discriminacion se maximiza

Ganancias (p1-c)(al-blpl) + (p2-c)(a2+b2p2)

Conrelacion aply p2y de lamaximizacion se obtiene que |0s precios son
Pl=(c.bl-al)/2.bly

P2=(c.b2-a2)/2.b2

Por lo tanto las cantidades son:

gl=(al+c.bl)/2

g2=(a2+c.b2)/2

gl+g2=(al+a2+c.(b1+b2))/2

En el caso de precio uniforme, se maximiza:
Ganancias = (p-c)(al-b1P + a2-b2P)
Conrelacion aP, y se obtiene:
P=(c.(b1+b2)-al-a2)/2.(b1+b2)
gl+g2=(al+a2+c.(b1+b2))/2
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24,

Resultando que ql+g2 es la misma cantidad que antes.

Dos economistas discuten porqué los cines cobran tan caro el popcorn. El
primero dice que la explicacién es obvia, ya que €l cine prohibe entrar con
otra comida por lo que tiene poder monopdlico. El segundo dice que no es
tan obvio, porque el arbitraje es super simple, y los cines no revisan los
bolsos de quienes entran, y que la explicacién debiera estar por el lado de
los costos. Comente ambas posiciones.

Es cierto que los cines aumentan el costo de arbitrar no dejando que nadie entre
con un vaso de bebida del McDonalds, o con una bolsa de popcorn de otro lado.
Pero no impide que alguien entre con una bolsa de galletitas y bebidas en
botella. De manera que el poder de mercado que generan de esta forma es muy
pequefio (y se limita a aguellos que quieren beber en vaso con tapa 'y comer
popcorn). Para estos Ultimos el costo de arbitrar —ir a comprar a otro lado y
ocultarlo a la entrada- puede ser muy alto, comparado con la diferencia de
precios. Eso es lo que permite mantener el stand funcionando con mayores
costos como se explica méas abajo. A su vez para sostener el stand con costos
mas altos tiene que ser cierto que no tenga buenos sustitutos. Para quienes hay
buenos sustitutos, traer sus barras de chocol ate de fuera es una opcion.

Al comprar la entrada de cine, lo que se hace es comprar una entrada al
espectéculo, que incluye la posibilidad de comer y tomar dentro del cine, si se
cobra mucho por lacomiday labebida, se podra cobrar menos por la entrada al
cine. De esta manera se estaria extrayendo méas excedente de quienes comen y
beben que de quienes no y dejando de percibir un excedente de quienes si
demandan el bien sobre el cual tengo mas poder de mercado: la pelicula

Como no parece haber asociacion entre el excedente deir a ciney el hecho de
comer popcorn y/o beber bebidas en vaso en el cine, no parece una técnica
destinada a extraer excedente de la demanda de la pelicula. Por o tanto la méas
eficiente es cobrar el costo marginal de la comiday la bebiday cobrar més que
el costo marginal enlaentradaal cine.

Parece entonces mas razonable la segunda explicacion: como |os cines venden
s6lo en momentos esporadicos (veinte minutos cada dos horas mas o menos) es
de esperar que sus costos sean méas altos que una empresa que vende
continuamente. Es por ello que prohibe la entrada con bebiday popcorn porque
de otra manera no podria competir con otro proveedor que funcionara en forma
continua. La gente puede estar dispuesto a pagar algo mas por la conveniencia
de tener la bebida y la comida disponible cerca del cine y en envases
convenientes.

¢Por qué ofrecen cabritas y no hamburguesas? Primero pueden comerse en la
oscuridad sin problemas, y para muchos comer cabritaseir al cine son lamisma
cosa (son complementos).
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25. En los Supermercados “Varato” se vende a precios muy bajos, pero la
superficie del Supermercado es reducida por lo cual los corredores son
estrechos y hay pocas cajas. A su vez en los supermercados “ Dumbo” se
cobra mas caro pero los supermercados son espaciosos y comodos. Esta
estrategia de ventas es un intento de discriminar precios. Comente.

El mismo bien se vende mas barato en Varato que en Dumbo. La pregunta
relevante es si hay una diferencia entre precio y costo margina. Como en
Varato se tiene un local mas chico y menos cajas se paga menos en costo de
capital (o alquiler) y en salarios que en Dumbo. Por lo cual €l costo difiere.
Por lo tanto no es claro que haya discriminacion de precios. Otra condicién
importante para discriminar: poder de mercado no se da, de manera que
podemos decir que no hay discriminacién.

26. Un monopolista productor de cecinas opera en dos mercados, cuyas
funciones de demanda son:

Mercado A: xd=450- 2p

Mercado B: xd=90-p

donde: x = cantidad de cecinas medida en kg.
p = precio del kg. de cecinas.

Su funcién de costos medios es:
CMe=5+0,25x
a) Si no existe posibilidad de arbitrar unidades y e monopolista pudiera
discriminar entre mercados, determine el precio cobrado en cada uno de
ellosy susutilidadestotales.

b) ¢Como cambia la respuesta de la letra (a), si usted sabe que es posible que
exista arbitraje y que el costo de arbitrar unidades es de $ 60/kg.? (Nota:
para reducir €l algebra, plantee el problema en cantidades, no en precios.
También debe poner larestriccion de arbitraje en términos de cantidades).

A B A+B
40 Cmg
225

N
N\

80 )I\/vsuwg

»
»

v
v

135 150

225- X X <135

Img=225-X Img =90 - 2X élmgz{lBO_ Y/15 X>135
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b)

27.

1)5+05X=225-X 2)5+05X = 180- X/15
15X =220 0,5X + X/1,5=175
X= 146,66 X =150
(no esrelevante) Cmg =5 + 0,5*150 = 80
Mercado A Mercado B
80=225-x 80 =190 - 2x
x =145 x=5
Pa=152,5 Pb =85

P = PaXa+ PbXb - (5Xtot + 0,25X 2tot)
P =22.112,5 + 425 - (750 + 5.625)
P =16.162,5

(225 - Xal2) - (90 - Xb) = 60

75 + Xb = Xa/2

Xb=Xal2-75

Max P = 225Xa- Xa2/2 + 90(Xal2 - 75) - (Xal2 - 75)2 - (5Xa + 5(Xa/2 - 75) +
0,25Xa2 + 0,5Xa(Xal2 - 75) + 0,25(Xa/2 - 75)2)

dP /dXa=0=225- Xa+ 45- Xa/2 + 75 - (5 + 5/2 + 0,5Xa + 0,5Xa - 37,5 +
0,25Xa/2 - 18,75)

=345 - 1,5Xa+ 48,75 - 1,125Xa

393,75 = 2,625 Xa

Xa= 150 Pa= 150

Xb=0 Pb =90

P = PaXa+ PbXb - (5* Xtot + 0,25X 2tot)
P =22.500+ 0- (750 + 5.625)
P =16.125

Suponga que un monopolista vende en dos mercados y no hay arbitraje.
La curva de demanda del primer mercado es pl = 100 - q1*0,5 ; y en €
segundo

p2 =100 - g2.

Si llamamos a la produccion total Q, donde Q=ql+qg2, la funcién de costos
totales de la planta en que se produce es CT (Q)=Q2.

a) Estimelas cantidades a vender en el mercado uno y dos, y los precios
a que se vende para maximizar la utilidad del monopolista.

1= 25
g2= 12,5
p1=p2=87,5
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b) Calculelasutilidades del monopoalio.

Ingresos totales = 3281,25
Costos totales= 1406,25
Ganancias=2175

c) Suponga que una nueva Gerente General decide pasar de una planta
a dos. Decide separar la produccién en dos plantas, una para servir al
mercado uno y otra al dos. Ambas plantastienen la misma funcién de
costos totales del enunciado. Recalcule los valores de a) y b) en este
Caso.
g1=33,3
q2=25
pl=83,3
p2=75
ingresos totales = 4648,9
costos totales = 1735,9
Gananacias=2913

d) Compare los resultados obtenidos en a), b) y ¢). ¢En qué caso las

ganancias son mayores? ¢Porqué son mayores en ese caso?
En el segundo caso son mayores. Esto se debe a que la funcidn de costos
tiene fuertes deseconomias de escala, con lo cual es muy razonable dividir
en dos plantas. De hecho seriabueno dividir ain mas. Si se produjese una
unidad por planta se minimizaria el costo.

e) Sien el planteo inicial se hubiera dicho que hay arbitraje (y los costos
de arbitrar son cero), para el caso resuelto en el literal a (con una sola
planta), ¢cudl es el precio éptimo al que se debe vender en los dos
mer cados?

En el caso del numeral a, los precios 6ptimos son iguales con lo cual €l
hecho que haya arbitraje no influye en lafijacién de precios. Silo hariaen
el otro caso en que hay dos plantas.

28. Un monopolista opera en dos mer cados separados entre si, cuyas funciones

de demanda son:
Mercado A : Xd = 450-2P
M ercado B: Xd =90-P

Su funcién de costos medios es Cme = 50.

Si el monopolista quisiera discriminar precios entre ambos mercados, la
Unica posibilidad para evitar el arbitraje seria marcar las unidades que
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29.

30.

vende en un mer cado para diferenciarlas de las que se venden en € otro. El
costo de marcar las unidades es de $10 por unidad. Determine el precio
Optimo que debiera cobrar en cada mercado, y la cantidad vendida en cada
uno de ellos.

En primer lugar, supongamos que no existe arbitraje, para determinar
ladireccién del arbitrgje:

max P = Pa(450-2Pa) + Pb(90-Pb) - 50Xa- 50Xb
dP /dPa =450 - 4Pa+ 100=0
dP /dPb =90 - 2Pb + 50 =0
Pa=137,5
Pb=70
direccion: comproen By vendoen A
max P = Pa(450-2Pa) + Pb(90-Pb) - 50Xa- 50Xb
s/a Pa- Pb<10 --Pa=Pb + 10
max P = (10 + Ph)(450-2Pb - 20) + Pb(90-Pb) - 50(450 - 2Pb - 20) - 50(90-Pb)
dP /dPb=450-4Pb-20-20+90- 2Pb + 100+ 50=0
650=6Pb

Pb=108,3
pa=118,3

Para una empresa siempre es mas rentable discriminar precios que cobrar
un precio uniforme. Comente.

Falso. No siempre el beneficio de discriminar es mayor a su costo. Si la
informacién es perfecta (es posible conocer la demanda de cada individuo) y no
existe posibilidad de arbitraje, entonces es mas rentable discriminar precios, ya
gue de esa forma se extrae excedente del consumidor.

Sin embargo, si la discriminacion de precios va acompariada de arbitraje, puede
gue no seamas rentabl e discriminar P que cobrar un precio uniforme.

Dos economistas comparieros de universidad se encuentran en el metro y
discuten sobre su politica de precios. Uno de ellos opina que cobrar tarifas
diferenciadas seglin la hora (alta, media o baja) en que serealiza €l viaje es
discriminatorio. El otro no opina ya que esta confundido. ¢Cudl es su
opinion al respecto?

Hay que comparar el valor neto de las tarifas, segin la hora. Si el mayor precio
gue se cobra en la hora alta se debe a la existencia de mayores costos de otorgar
el servicio, o de mayores costos por congestion, entonces la tarifa diferenciada
no seriadiscriminatoria.
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31.

32.

33.

Un monopolista discriminador de precios nunca vendera en un mercado
donde la demanda sea inelastica (elasticidad en valor absoluto menor a
uno). Comente.

Verdadero. Si la elasticidad es menor que uno entonces el ingreso marginal es
negativo y no es optimo vender a ese precio.

La Renault vende el Clio 30% mas caro en Inglaterra que en Bélgica.
Como el modelo que se vende en Inglaterra (con volante a la derecha) tiene
motor de inyeccion, ventanas tintadas, y techo solar -y el vendido en
Bélgica no-, no hay discriminacién de precios. Comente. Justifique su
respuesta con referencia a la existencia -o no- de los elementos necesarios
para discriminar precios.

La clave es si los costos son también 30% mas altos. Si lo son, no hay
discriminacion. Elementos necesarios; existencia de poder de mercado,
informacién sobre los clientes para poder discriminar, no existenciade arbitraje.
Poder de mercado: algo tiene por ser el Unico que vende el Clio, aun cuando
hay competencia de otros modelos de autos chicos. Pero su demanda tendra
algunapendiente.

El arbitraje esta impedido por el volante a la derecha (los autos del continente
no podrian ser importados en Inglaterra por tener volante alaizquierda).

Si se tiene informacion sobre una elasticidad de la demanda distinta en
Inglaterray Bélgica, el precio optimo es diferente.

Una empresa no expuesta al arbitraje siempre obtiene mas utilidad
discriminando que cobrando un precio uniforme.

Es cierto que discriminando se debe aumentar (vtas. - ctos. variables), pero falta
tomar en cuenta el efecto en el costo fijo. Si discriminar requiere un gran
esfuerzo administrativo, la utilidad puede disminuir.

EJERCICIOS PROPUESTOS

1

Una fébrica de ladrillos, producto que presenta un alto costo de transporte, ha
detectado que la demanda en La Dehesa es menos sensible al precio que en el
barrio de calle Colén. Sin embargo, el costo -para un arbitrador- de llevar
ladrillos desde Col6n a La Dehesa es de solo $4/ladrillo. Al interior de cada
barrio el costo delareventaesnulo.

Las demandas que enfrenta la empresa son, aproximadamente (para ladrillos
puestos en el barrio de uso):

Casas LaDehesa: g=Max [0;100-0,33p] (ladrillos/periodo)
Edificios Col6n: g = Max [0;500-3p] (ladrillos/periodo)

Por otro lado, | os costos son:
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Produccion: $(10.000 + 5Q) /periodo (donde Q esla produccion)
sujeta a una capacidad maxima de 450 ladrillos/ periodo.

Transporte abarrio LaDehesa:  $12/ladrillo
Transporte a barrio Colon: $14/ladrillo.

Determine la politica de precios que maximizalas utilidades de esta empresa, y
cuanto deberia estar dispuesta a pagar la empresa por elevar el costo de los
revendedores en un peso (desde $4 a $5).

2. Un productor de "widgets" vende su produccion en dos mercados: A y B. La
demanda que enfrenta en cada mercado es:

Pa=250- Xa
Pb=380-2* Xb donde Pi = precio /Kg.
Xi = cantidad de Kg.

El costo marginal de produccién para ambos mercados es de $80/K g.

a- Determine |la estrategia de precios que maximiza la utilidad si la empresa
puede discriminar preciosy los costos de arbitrar son infinitos.

b.- S fuera posible arbitrar unidades y la oferta de arbitraje esta determinada
por Xij =1,5* ?P, determine la nueva politica de precios 6ptima.

3. La discriminacion de precios via separar |0s mercados, no tiene sentido en un
mundo donde existe arbitragje de reventa perfecto. Comente.

4. Una empresa productora de neuméticos de la VI Region, vende su producto en
Santiago y Concepcién. Las demandas en cada mercado son:

Santiago: Ps=100- Xs
Concepcion: Pc=120- 2Xc

El costo marginal de produccién en laplantaes: Cmg=2* X, donde X = Xs + Xc.
No existen costos especificos asociados ala venta en ambas ciudades.

a) Determine la estrategia de precios que maximizaria las utilidades, si €l
costo de arbitrar fuera cero. Grafique.

b) Si e arbitrgje de reventa fuera prohibitivamente caro, ¢seria posible
aplicar una estrategia de precios mejor ala determinada en (a)? Calculelos
nuevos precios Optimos y grafique.

c) Si €l costo marginal de arbitrar unidades entre ambas ciudades es: Cmg
Aij= qij + 2, entonces exprese el problema de maximizacién a resolver
para determinar la nueva estrategia de precios 6ptimos. (Nota: se le pide
plantear el problema de maximizaciony explicarlo pero no resolverlo).
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1. La Isapre “Siempre Bien” est4 evaluando una politica de precios para un
nuevo plan de salud que estara dirigido a dos grupos de consumidores. Las
demandas estimadas de cada grupo, por los servicios derivados del plan,
son los siguientes:

Grupo A: xa =800 - pa
Grupo B: xb =640 - pb

Se sabe que €l grupo A esta formado por un 30% delos clientesy el
grupo B por € resto.

El costo de produccién estimado por cliente es CT = 1.000b + 2Q,
donde Q = nimero de servicios otorgados; y b = fraccion de clientes
servidos.

a) Suponga que la empresa sélo puede cobrar una tarifa de dos partes
Unica. Calcule cudl eslatarifa 6ptima, suponiendo que sirve a ambos
tipos de clientes.

b) Suponga que la empresa decide servir sdlo a un grupo de clientes.
Determine a cuél de ellosy quétarifa cobra.

¢) Comparelasutilidadesencontradasen a) y b).

Solucién:

a Sup:p=Cmg=20

Exca

_ 2
- (80- 207 220) =304.200

(640 - 20)°

Excb = =192.200

(640.p)2
2

Por lo tanto min Exc = Excb =

Max P=0,3[F+(p-c)da +0,7[F+ (p-c)db] - CF

(640.p) (640.p)*
2

=0,3[( > + (p-20)(800-p)] + 0,7 [ + (p-20)(640-p)] - 1.0000

_409.600 - 1280 p+p?
2

+0,3 (820p-16.000-p?) + 0,7 (660p-12.800 -p?)-1.000b

= 204.800 - 640p + 0,5p% + 246p - 4.800 - 0,3p? + 462p - 8.960 -0,7p? - 1.000* 1

P
= 68-p=0
T P
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p=68
(640 - 68)°
F=—— |F=163.592
> [F=163592
b) Conviene venderle al de mayor excedente, el que tiene mayor disposicion a pagar,

esdecir a grupo a

(800 - p)?
2

Exca=Fa=
Max P=0,3[Fa+ (pa- c) da] - CF

2
=03 w + (p - 20)(800 -p)] - 1.000b

= 0,3[320.000 - 800p + 0,5p+ 820p - 16.000 - p?] - 1.000*0,3

P —6-03p=0
e

pa=20 Fa=304.200

Ut en a) = 193.352 - 1.000* 1 = 192.352
Ut en b) = 100.860 - 1.000*0,3 = 100.560

La empresa CONSUMA sdlo tiene dos tipos de consumidores, los cuales
presentan las siguientes curvas de demanda:

Grupo 1: x=50-p

Grupo 2: Xx=20-p

Adicionalmente, se sabe que el grupol representa e 30% del mercado
potencial y el grupo 2, un 70%.

El costo total de produccion esigual a: CT = 5x

(Se sabe que este costo es igual para todos los clientes, independientemente
del grupo al que pertenezcan).

a) El gerente general quiere venderle a los dos tipos de clientes, y €
gerente comercial le propone aplicar un menu de tarifas de dos partes.
Si usted fuera el gerente comercial, indique a cudl cliente conviene
cobrarle un cargo fijo igual al costo marginal de produccién. Explique
y grafique.
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b) Indique cudles son las restricciones de participacion y autoseleccion
que son activas cuando se adoptan tarifas que maximizan la utilidad.

c) Determine mateméaticamente el otro precio marginal 6ptimo y los
cargos fijos que usted cobraria.

d) Por otra parte, e gerente comercial detecta que durante una
determinada época del afo, la demanda de los clientes tipo 2 cambiay
estima que es la que se presenta a continuacion:

Grupo2: x=60-3p
Sefiale, intuitivamente, como cambiaria la politica de tarifa de dos
partes éptima en este caso. Justifique su respuesta.

Solucion:

a) Si se quiere vender a los dos clientes, necesariamente debera brarse como
cargo fijo el menor de los excedentes., es decir el del cliente 2, donde F2 =
(20- p2)?

2

Al grupo que le cobraré p = Cmg sera aquel que tenga mayor excedente, es
decir mayor disposicién a pagar, o sea €l cliente 1 y le cobraré un cargo fijo
mayor gque a cliente 2, que evite el arbitraje interpersonal.

F1=F2+ AreaA + AreaB

50
il
2
F2 <— 02
m _________
5 A B \\
20 50
b) Restricciones de Participacion:

Exd (pl)- F13 0 (a)Q

Permite quelosclientes compren el producto
B 2(p2)- F23 0 (b},

Restricciones de Autosel eccion:

0) Exd (pl) - F13 Exd (p2)- F2 i Permite que los clientes no se hagan pasar por el
/ otroy prefieran las tarifas para ellos determinados
d)  Bc2(p2)- F23 Be 2(pl)- F1)

Son activas (b) y (¢)
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) MaxP =1 [F1+(pl-c) d1+ (1-1)[F2+ (p2-c) d2
sla Excl(pl) - F13 Excl(p2) - F2
_ 2
Fo= (20 P2)
2
(0-p)? ., _ (80-p2)? (20-p2)?
2 2 2

F1=1.250 - 50p1 + 0,5p1° - (1.250 - 50p2 + 0,5p2%) + 200 - 20p2 + 0,5p2

F1 =200 - 50 p1 + 0,5p1% + 30p2

Max P = 0,3 [200 - 50p1 + 0,5p% + 30p2 + (pl - 5) (50 - p1)] + 0,7 [200 -

20p2 + 0,5p2 +(p2 - 5) (20 - p2)]

P s+ 0,3pl + 16,5- 0,6p1 =0

fipL

pL=5

P

—=9-14+0,7p2+17,5-14p2=0

fip2

12,5-0,7p2=0

p2=17,86

F2 = 2,289

F1 = 4983
d) x1=50-pl

X2 =60 - 3p2

20

Ahora las demandas se cruzan y €l cliente
de mayor excedente demanda menos

unidades.

=Y
Exc 1=M =1.012,5

1)

B 22 (207 5)(60- 35)

=3375
()
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Solucién:

a)

Por lo tanto, la tarifa éptima ser& cobrar un cargo fijo igual al menor de los
excedentes, 0 sea F2, y un precio < Cmg, porque asi logro obtener mayor
excedente.

Una empresa ha investigado su demanda de mercado y ha descubierto que
sblo hay dostipos de consumidor es, cuyas demandasindividuales son:

Tipo 1 x1=20-pl

Tipo 2: X2=16-p2

Se encuentra que el w% de los clientes potenciales son del tipo 1. Debido a
otras consideraciones, sélo se puede implementar una tarifa de dos partes
Unica.

L os costos de produccion por cliente potencial son CT = 12Y + 3Q (Q =n°
de unidades producidas; Y = fraccion de clientes servidos).

a) Calcule la tarifa de dos partes que maximiza las utilidades,
suponiendo que la empresa sirve a ambos tipos de clientes (Y = 1).
Determine el monto de las utilidades por cliente potencial. (Nota: la
respuesta numérica queda en funcién de w).

b) Calcule la tarifa de dos partes que maximiza las utilidades,
suponiendo que la empresa sirve a un solo tipo de clientes (Y =w 6 Y
= 1-w seglin a quién sirve). Determine a quién servir y el monto delas
utilidades por cliente potencial (la respuesta también queda en
funcion de w).

c) Determinecual delas estrategias anteriores es la éptima para cada w,
es decir, diga para qué rango de valores de w conviene seguir una
estrategia u otra.

Laempresasirve aambos tipos de clientes

Tarifade dos partes Ginica 16
F=min (exci) =tipo 2
2
F= M 3
2

16 20
MaxP =w [F+(p-c] dl1+ (1-w) [F+(p-c) d2-CF

(16- p)*

=w|[ 2

+(p-3) (20-p)] + (1-w) [

N2
O 4 (o9 16-p1-12

=128 - 16p + 0,5p + W (23p - 60 - p?) + (1-w) (19p - 48 - p?) - 12
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» =3-p+4w =0
T
p=3+4w
. 2
_é16- (3+4w)Q
F=g——m—F—— > U
€ u
F =845 - 52w + 8w/
b) Servira sélo al tipo 1, por su mayor disposicién apagar. Por lo tanto:
)2
F=Exc1(pl) = @0-m° Zpl)
Max P =w [F1 + (pl - ¢)] d1- CF
20 - nl)2
=wi BB 4 (-9 20-p) - 1w
=w (200 - 20p + 0,5p” + 23p - p? - 60) - 12w
» =3w-pw=0
ip
3w/w =0
lp=3 | |[F=1445
) Es necesario dejar expresado P en funcion dew, en lasrespuestas a) y b). Asi:

P@w =80+3p-0,5p?+4pw - 12w
=80 + 3(3 + 4w) - 0,5(3 + 4w)? + 4(3 + 4w)w - 12w
= 84,5+ 8w

P®w =140w + 3pw - 0,5p%w

= 140w + 3*3w - 0,5* 9w

= 144,5w
Luego, debemos igualar las utilidades para obtener el w de indiferencia entre
servir aambos mercados o s6lo alos clientestipo 1:

84,5 + 8w = 144,5w
8w’ - 1445w + 84,5=0
Resolviendo la ecuacién cuadratica obtenemos w = 60,5% .
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b)

La empresa de servicios mineros “PERFORA” toma muestras de
minerales y realiza los correspondientes analisis de laboratorio. Con un
estudio de mercado ha detectado que sus clientes son sélo de dos tipos. El
estudio también detectdé que al variar €l precio unitario de muestras de
minerales, la cantidad demandada cambia.

Tipo NUmero | Curvadedda. Individual

(mts. de muestra/mes)
Grandes“Mining Houses” (MH) 18 d(p) =200 - 0,5p
Mineros medianosy pequefios. (MM P) 250 d(p) = 160 - 12p
Total 268

Nota: p = precio unitario por metro de muestra analizado.

Desde luego, todos los clientes indicados tienen la opcion de encargar €l
andlisis de sus muestras a través de empresas consultoras de ingenieria,
gue mantienen oculta la identidad de su mandante. Supondremos que si las
consultoras reinen muestras de distintos clientes en una muestra mayor,
lasinutilizan.

Los costos de PERFORA se representan por: CT = 5.000 + 5Q [$/meg],
donde Q es el total de metros de muestra analizados en un mes.

Determine la tarifa de dos partes que maximiza las utilidades de
PERFORA.

PERFORA lo contrata para una asesoria respecto a su politica de precios.
Hasta ahora, PERFORA hatenidolasiguiente:

Plan de precios 1: por un cargo fijo de $600/mes, se abre una cuenta en que
los primeros 60 metros de trabajo se hacen gratis, pero no es posible
encargar metros adicionales.

Plan de precios 2: por una cargo fijo de $1.500/mes, se abre una cuenta en
que los primeros 80 metros de trabajo se hacen gratisy de ahi en adelante
se paga $6 por cada metro adicional.

En base a lo aprendido en clases, proponga al gerente de PERFORA un
plan inmediato de optimizacion de precios. I ndique precios concr etos.
Usted no puede alterar el cupo maximo de 60 metros que permite € plan
de precios 1, ni tomar medidas que impidan comprar a los clientes MMP
(por ejemplo, no puede subir el precio de los 60 primeros metros en €l plan
1 anivelesmuy altos).

Explique, usando graficos, por qué su propuesta maximiza las utilidades
(sujeto alarestriccion de no alterar e cupo méximo de 60 metros del plan
1).
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Solucioén:
a) Tarifa Unica de dos partes
Dos estrategias: i) servir atodoslos clientes
ii) excluir alos clientes medianos y pequefios
Estrategiai):

F* = Exc MMP(p) = 1/2 [(160/12 - p)(160 - 12p)]
y P(p) = F* (18 + 250) + (p - 5) [18 (200 - 0,5p) + 250 (160 - 12p)] - 5.000

P
qT—p = 268%0,5 (-160 + 12p - 12¥13,33 + 12p) + 1 [18 (200 - 0,5 + 250 (160 -

12p)] +

(p- 5)[-18+0,5 - 250*12] = 0

|p*=5,26] [F=3564|

Estrategiaii):

Ahora F* = Exc MH (p=5) = 1/2 [(400 - 5)(200 - 0,5*5)] = 39.006
p*=39.006

y|p*=5

P = 18F* - 5.000
P = 18*[(400 -5)(200 - 0,5*5)]2 - 5.000

Conclusion: gana més excluyendo alos clientes med. y peq.

b) El enunciado impide alterar mucho el plan de precios 1. Esto implica que se
debe servir a ambos grupos, porque el enunciado prohibe subir mucho los
precios del plan 1.
Dado esto:

Plan 1
Se puede subir F1 o aternativamente subir p1y bajar F1.
Si p1 =0, entonces F1* = Exc MMP (x £ 60, p1= 0, pl = ¥)

160
12

160 - 60

pd = =833
A Area=[(160/12+8,33)* 60]/2=650

5 ™

60 160
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Plan 2:

Luego si se deja pl = 0, se propone subir el cargo fijo del plan 1 de $600 a

$650. Esto es equivalente a subir pl hasta 8,33 y bajar F1 hasta 650 - 60* 8,33 =

150.

En este caso en que no se sirve a cliente pequefio, se recomienda una politica

de discriminacion de ler. grado, es decir:

a)
b)
c)

Subir la cuota de 80 hasta un nivel irrelevante (200 unidades)

Bajar precio marginal p2' desde $6 a $5/unidad (Cmg)

Subir € cargo fijo desde $1.500 hasta el nivel en que el cliente 2 todavia
obtiene un exc igual que tomando el plan 1.

Exc arespetar:  1/2[(400 + 280) * 60] = 20.400
-650 -
0 0 200 - 60
19.750 0,5
Luego F2* = 39.006 - 19.750 = 19.256
200

El excedente del consumidor de consumir una unidad de un bien de calidad
gy preciop esU = zq - p. Nadie demanda una segunda unidad del bien.
Existen dos grupos de consumidores, que se distinguen en que para €l
primer grupo z =10y para el segundo z = 20. El primer grupo abunda en
proporcion | .

El costo marginal y medio de producir una unidad de calidad q es 3cf.

a) Suponga que un monopolista decide servir a ambos grupos
discriminando en forma 6ptima via calidad. ¢Qué restricciones deben
cumplir los paquetes a disefiar ?.

b) Determine -en base a cualquier método razonable- los paquetes que
maximizan las utilidades del monopolista y €l nivel de utilidad que
alcanza el monopolista (déjelos en funcién del ).

c) Compare los paquetes anteriores para | = 0,3 con los paquetes
socialmente éptimos.

d) Suponga que el monopolista investiga la politica de servir solamente a
los consumidores de alta demanda. Encuentre la politica 6ptima para
el monopolista y € nivel de utilidad que alcanza €l monopolista (en
funcion del ).
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Solucioén:
a) L asrestricciones que debe cumplir son:
- Restriccion de Participacion Exc3® 0
paraz =10 1091-p13 0
paraz =20 2005 -py2 0
- Restriccion de Autoseleccion
paraz =10 1091 - p1 2 1045 - po
paraz = 20 2002 - P23 2004 - P1
b) Paquetes 6ptimos

P =1*1[pyg -3052] + (11 )*1[p, - 3027
§a10qg4 =p1* (El grupo de baja disposicion a pagar calidad queda sin

excedente)
2005 - pp = 2001 - P1. (Al otro grupo selerespeta el ex. de arbitraje)

po* =20(go-qq) + 1004

P =1 [10q1 - 3q1%] + (1-1 ) [2092 - 10q1 - 392

E:1OI - 601 - 10 + 101
flg1
20l -10 _

o

ql* = 20/6 - 10/6i

1P
= =14 -
12 (1-1) [20 - 62]

20-602-201 +61g2=0
20- 20l =602 - 6lg2

20 (1-1) =692 (1-1)
200-1)

6(L-1)

q2* = 20/6

P*(1) =1 [200/6 - 100/6] - 3(20/6 - 10/61 )] + (1-1) [400/6 - 3 (400/6)2 - 200/6
+100/61 ]
P*(1)=1 [ 100/6l - 100/1212] + (1-1) 100/6l "1 >05
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C) L os paquetes socialmente 6ptimos implican:
Primero: que lacalidad es elegida para que su Cmg = Umg en el consumo:
z=10 o =10 bb mg calidad
g
IcT
_ = 3q2
fia
10=3qg?
d; =1825
z=20 o =20 bb mg calidad
flg
IcT
_ = 3q2
Tq
20 =309
q5=2581
Segundo: €l precio debe ser igual al costo de produccion
pl=3qP 3(1,825)° = 3* 333=9,99
p2 = 392 3(2,581)* = 3* 6,66 = 19,98

Por otro lado, el monopolista ofrece |as siguientes calidades y precios para | =
0,3

ql™= 20/6 - 10/6*0,3 = -2,22 (mucho < que gl social)

q2™ = 20/6 = 3,33

pl™=10g1" = 10%-2,22 = -22,2

p2™ = 20g2™- 10g1™ = 20 (3,33) - 10 (-2,22) = 88,8

Los nimeros negativos sugieren que para | = 0,3 e monopolista no deseara
servir a grupo de baja demanda por calidad. En efecto, el margen de utilidad de
servirloes:
(pl - 3q1%) =-22,2 - (3*-2,22° )= -37 (negativo)
d) Ahora P =(1-1) (p2 - 3g%)
sla 2002 - p23 0
p2** = 2002

Max P = (1-1) (2002 - 392
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= =1 -
(1-1) (20 - 602)

g2** = 20/6 p2** =20 * 20/6 = 400/6

P**(1) = (1-) (400/6 - 3*400/36) = (1-1 ) * 33,33

Un estudio de mercado ha determinado que hay dos tipos de clientes
potenciales, del tipo 1y del tipo 2, con las siguientes demandas.
Clientestipo 1 X1 =24-p/4

Clientestipo 2: Xo =8 - pol4

Se estima ademas que hay 8 personas del tipo 1y 20 personas del tipo 2.
El costo marginal de produccién es de $2 por unidad producida. No hay
costosfijos.

a) Suponga que € arbitraje interpersonal es imposible, ¢qué planes
tarifarios maximizan las utilidades? Explique por qué ese esquema
propuesto fracasaria si existiera arbitrajeinter personal.

b) Suponga que usted no puede impedir el arbitraje interpersonal, pero
si puede aplicar el sistema tarifario que desee con la condicion de que
esté disponible para todos los clientes. ¢Qué planes tarifarios
maximizan las utilidades?

Solucioén:

a)

El plan tarifario que maximiza las utilidades dado que el arbitraje interpersonal
esimposible, es aquel que logre extraer todo el excedente alos consumidores, 0
discriminacion perfecta:

p1:p2:2:Cmg

(9 - 2)(24- 2/ 4)
2

F1:EX01 = =1104,5

(32- 2)8- 2/4)

F2:EX02: >

=112 .5

Si existiera arbitrgje interpersonal, este plan tarifario fracasaria, ya que los
clientes tipo 1 se harian pasar por clientes tipo 2, porque pagarian € mismo
precio, pero un cargo fijo menor

guedandose con excedente. La venta a la tarifa (2,1.104) seria cero y de hecho,
la empresa operaria con una Unica tarifa de dos partes no optimizada. La
utilidad no es maximay tampoco se segmenta el mercado.
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b)

El plan que maximizalas utilidades es un menu de tarifa dos partes con cuota.

Restricciones:

1- Participacion Excl(x1l)-F13 0 @
Exc2(x2)-F23 0 (b)

2- Autoseleccion Excl(x1) - F13 Excl(x2) - F2 (c)
Exc2(x2) - F23 Exc2(x1) - F1 (d)

Son activas (b) y(c)
Por (b) F, = (32- p2)x2 _(32- 32 +4x2)x2
2 2
F, =2x2?
Por© le)(m L :(96_—52))(2 +(24-p2) (x2) -F2

Dejando esta ecuaci 6n solo en funcion de cantidades y despejando F1:

F1=-2x2° - (96 - 4x2 - 32 + 4x2) X2 + 2x2° + 2x1?
F1=-64x2 + 2x1?

P =8/28[(pl-2) x1+ F1] +20/28 [(p2 - 2) X2 + F2]
P =0,285[(96 - 4x1 - 2) x1 + 2x1? - 64x2] + 0,715 [(32 - 4x22 - 2) x2+ 2x27]
P =0,285[94x1 - 4x1? + 2x1? - 64x2] + 0,715 [30x2 - 4x2% + 2x2°]

% =0,285(94-4x1) =0 26,79 = 1,14x1
X

x1=235
pl=96-235*4=2=Cmg

TP 0715 (30 - 4x2) + 0,285 * (-64) = 0
™x2

-18,24 + 21,45 = 2,86x2
X2 = 1,12
pPp=32-4*112=27,5

Fy=-64* (1,12) + 2* (23,5)% = 1.032,82
F,=2* (1,12)°= 2,508
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F
; &
32 42
p2
2=pl
X mav 8 24 X
7. La empresa de telecomunicaciones NOESENTEL esta evaluando el negocio

de ofrecer servicio de correo electronico a las empresas conectadas a su red
telefonica de banda ancha. En este servicio se puede cobrar un cargo fijo
mensual mas un precio por kilobyte de informacion transmitida. Un
estudio de mercado ha determinado que existen dos clases de clientes
potenciales, con las siguientes demandasindividuales:

Empresas Financieras: k =150 - p si p < $150, cero si no.
Otras Empresas: k=210-6p si p <$35, cerosi no.
(kilobytes/periodo)

donde; k = nimero de kilobytes transmitidos.
p = precio por kilobyte, en $/k.

El 20% de la demanda potencial esta dado por empresas financieras. El
univer so de clientes potenciales para el correo electrénico esta formado por
250 empresas. El costo total de produccién se estima en CT (k) = 300.000 +
10k ($/periodoy).

NOESENTEL esta un poco confundida. Para aclarar ideas, usted debe
obtener:

a) Las dos tarifas de dos partes que se podrian ofrecer al publico para
gue se autoseleccione, tales que maximicen la utilidad de
NOESENTEL. Parac€llo:

i) Indique cémo determinar el cargo fijo para las “Otras
Empresas’. Obtenga una expresion algebraica para ese cargo
fijo, en funcion del precio del kilobyte para “ Otras Empresas’.

i) Indigue cdmo determinar el precio del kilobyte para las
Empresas Financieras

iii)  Indique como determinar e cargo fijo para las Empresas
Financieras. Recuerde aqui la posibilidad de poner cuotas.
Explique por qué su recomendacion incluye cuotas o por qué
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no las incluye. Obtenga una expresiéon algebraica para ese
cargo fijo en funcion del precio del kilobyte para “Otras

Empresas’.

iv) Plantee el problema de maximizacion que le per mitira obtener
el precio del kilobyte para las “Otras Empresas’. No obtenga
ese precio, sélo se pide que plantee el problema e indique como

deberesolver se.

b) Calcule e precio uniforme que maximiza las utilidades de
NOESENTEL. Obtenga primero la demanda de mercado para cada
precio. Plantee el problema de maximizacion que le permitira

obtenerlo, pero noloresuelva, sélo indique como resolverlo.

c) Indique si existen circunstancias en las que la estrategia de precios
estudiada en (b) genera mas utilidades que la estrategia calculada en

@).

Solucién:

a)

i) Excl(pl) - F13 Excl(p2) - F
Exc2(p2) - F23 Exc2(pl) - F1

_ (35- p2)(210- 6p2)

® Otras Empresas

ii) Como las Empresas Financieras son las que tienen excedente mayor
p=Cmg=10

iii) Excl(pl) - F1 = Excl(p2) - F2

(150- p)® . _(150-p2)® (3- p2)(210- 6p2)
2 2 2

1= (35p2)(210- 6p2) (150- p2)®  (150- p})*
2 2 2

F donde p2 =10

Conviene poner unacuota, ya que con €lla se puede obtener un excedente extra.

(Ver gréfico)
FI=F1+ D
F1'=F1+% (150 - p2 - 210 - 6p2) (6p2 - 60 - p2)
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¢ ] ] )2 o
) P 025150 s (B PAE0-692) (10-p2)? b
A 2 2 7
é B
085210 - 6p2)+ 2 pz)(jlo “p2) ¢
e u

- {300.000 +10[0,2(1,50 - ) +08(210 - 6p2]}

P P . .
—=0 — =0 Sederivalautilidad con respecto aply p2
il y Tl esp plLyp

y seigualan las ecuaciones a0, y obtiene p1* y p2*
b) P=p*Q-CT
S 35£ p<150

Q = 0,2*250(150 - p)
P =p[0,2*250 (150 - p)] - 300.000 - 10[0,2(150-p)]

P 5
fip2
S0£p<35

Q =[0,2*250 (150 - p) + 0,8*250(210 -6p)]

P =p[0,2* 250(150-p)+0,8* 250(210 -6p)] -300.000-10[0,2(150-p)+0,8(210-6p)]
P 5

e

) Laestrategiade () incluye el precio uniforme como posible resultado, cuando
F1=F2=0.

150

(150-x) = {150 - (210 - 6p2)} = 6p2 - 60

p2
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b)

Comente:

a)

b)

c)

Bajo condiciones de informacién perfecta y cuando no existe la
posibilidad de arbitraje, una empresa deberia estar indiferente entre
adoptar una politica de discriminacion de primer grado o aplicar un
esguema de tarifas de dos partes.

Verdadero, cobrar a consumidor un p=Cmg y todo su excedente como
cargo fijo (por tener informacion perfecta), equivale a una discriminacion
de primer grado donde se cobra a cada persona lo maximo que esta
dispuesta a pagar, quedando con excedente igual a cero.

A menor precio marginal, mayor sera el cargo fijo 6ptimo que deberia
establecer una empresa discriminador a.

Verdadero, al bajar €l precio, €l consumidor dispone de mas excedente,
por lo cual existe la posibilidad de cobrar un mayor cargo fijo.

El precio 6ptimo por unidad serd inferior a los costos marginales del
productor cuando las demandas de los consumidores individuales no
sean perfectamente ordenables.

Falso, el hecho de que las demandas se crucen no implica que €l precio
debe ser menor al Cmg. Esto puede ocurrir s6lo en el caso en que €l
excedente de los consumidores de alta demanda sea menor a excedente de
los de bagja demanda. En este caso conviene cobrar un p menor a Cmg,
porgue sblo se puede aumentar el cargo fijo disminuyendo el precio del
consumidor de alta demanda. La disminucién del precio se compensa por
el aumento del cargo fijo.

L as distintas casas comer ciales ofrecen una var iedad amplia de poaliticas de
descuento. Es asi como:

i)
i)
iii)

La tienda ALFA ofrece por la compra de dos prendas iguales, que
usted compre la segunda por un peso.

La tienda BETA ofrece por la compra de dos prendas, que usted
pague la de mayor valor.

Latienda GAMMA ofrece una promocién consistente en que por la
compra de dos prendas iguales se otorga un descuento de 50% sobre
el precio de cada una.

Indigue cual politica es mas conveniente para el consumidor. Justifique su
respuesta.
Indique cual politica es més conveniente para el productor. Justifique su
respuesta.
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Solucioén:

a)

b)

10.

Suponiendo que el consumidor valora la variedad, le conviene la oferta de la
tienda BETA, porque se puede llevar 2 prendas distintas y pagar sélo la mas
ata. En el caso de latienda ALFA son 2 prendas iguales, lo mismo que en la
tienda GAMMA. Pero dado que en esta Ultima, la segunda prenda es gratis, es
mas conveniente que latienda ALFA donde se paga un peso por esta prenda.

En el caso de latienda ALFA, el productor logra extraer $1 més de excedente
del consumidor (en comparacion con la estrategia de latienda GAMMA).

Si comparamos la tienda BETA y ALFA, se observa que el productor podria
extraer més excedente del consumidor con laestrategia BETA, si las diferencias
de precios en | os productos que ofrece son altas (mucho mayores que $1).

Explique el motivo por el cual las empresas eléctricasy sanitarias aplican
una politica de precios basada en una tarifa de dos partes, consistente en
un cargo fijo y una tarifa variable (por m3 consumido de agua o por
kw/hora consumido de energia eléctrica). (Ayuda: considere la curva de
costos medios de largo plazo para su respuesta).

Solucioén:

11.

No se trata de discriminacion de precios, sino que estatarifa de dos partes cubre
distintos costos de produccion.

El costo marginal variable de produccion es cubierto por la tarifa variable, es
decir por los m3 consumidos de agua o los kw/hora de energia. El costo fijo de
proporcionar €l servicio de distribucion de agua potable o energia eléctrica lo
cubre el cargo fijo. Este esigual paratodos los consumidores de energiay cubre
los costos de medicion, facturacion, revision de medidores, etc.

¢JPor qué se aplica una tarifa de dos partes? Porque estos servicios de
distribucion de agua o energia son monopolios naturalesy latarifa variable sélo
cubre el Cmg de produccién y no el costo fijo. Para que se cubra este costo, se
necesita cobrar un cargo fijo.

En un mercado una empresa enfrenta dos grupos de consumidores con las
siguientes demandas:

Grupo A Qa=180-Pa

GrupoB Qb=40-Pb

El costo marginal de producir es de $10 por unidad.

a) Suponga que no hay costos de produccion y que la empresa debe
cobrar un precio uniforme por unidad vendida (no se puede
discriminar). ¢Cudl sera este precio? Calcule y muestre todos sus
célculos.

b) Suponga que la empresa no puede identificar qué individuo esta en
cada grupo pero ahora puede aplicar precios uniforme por unidad o
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una tarifa Unica de dos partes. El Grupo A esta compuesto de 2
consumidores individuales iguales entre si mientras que €l Grupo B
estdn compuestos de 4 personas idénticas entre si. Suponga que €l
costo marginal cambiay es $1 por unidad. ¢(Qué esquema tarifario le
conviene aplicar? Muestretodos sus célculos.

a) No sepuede discriminar. Aqui hay dos alternativas
i) Vender solo aquien mas valorael bien

ii) Vender a ambos
i) Pa=180- Qa

Img=180-2Qa
Cmg = 10

UT (180 - 95)[95- 10]=7.225

180

v

0 \\140 220
\\
Como se aprecia el Img se hace negativo a partir de Q=90 y nuncamas vuelve a
ser positivo. Entonces no conviene venderle aambos sino que solo alostipo &)

b) Para poder aplicar tarifa Unica de 2 partes debemos conocer las demandas
individuales ya que de |o contrario no podemos derivar |os cargos.

Qat =180-Pa Hay dosconsumidoresidénticos. Qai = Qat/2 =90 - Pa/2
Qbt=40-Pb Hay 4 consumidores idénticos Qbi = Qbt/4 =10 -Pb/4

A

180

db
da

v

10 0

Si se vende a sélo quienes mas valoran €l bien:
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Qai =90- 1/2=895
Pa=$1
Cfijo = 179*89,5/2 = $8.010,25
UT = 2*8010,25 = $ 16.020,5
Si se venden a ambos con una tarifa Gnica de 2 partes como maximo podemos
cobrar el excedente asociado a quienes menos valoran el bien. Entonces,
UT = 6 * (40-Pb)(10-Pb/4)/2 + (Pb-1)(10-Pb/4)*4 + (Pb-1)(90-Phb/2)* 2
12. La empresa BETA vende su producto a dos tipos de clientes. EI 30% de los
clientes son tipo 1y el 70% restante son clientes tipo 2. Las demandas de
cada uno se presentan a continuacion:
clientetipo 1: x1 =360 - p1
clientetipo 2: X2 =120 - pp
El costototal delaempresaes: CT =100-10xi  (dondei = 1,2).
a) Suponiendo que es posible el arbitraje interpersonal, determine €l
menu Optimo de tarifa de dos partes (p1*, p2*, F1*, B%).
b) En base a lo discutido en clase, ¢existe alguna estrategia que permita
aumentar el excedente obtenido por la empresa en la letra (a)?
Describala. No es necesario que determine los valores numéricos
correspondientes.
(a

360

120} Fy

Pyl

Pl =Chz=10 \
\12\11
120 380 -

Se sabe que;
P1=10=Cmg
P2 >Cmg

F2=(120- P2)*/ 2
Excl(P1) - F1 > Excl(P2) - F2
F1 = 350%/2 - (360-p2)°/2 + (120-P2)?/2
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max P = 0,3 ((P1-Cmg)X1 + F1) + 0,7 ((P2 - Cmg)X2 + F2) - 100

se obtiene: p2=112,85

(b)

13.

p1=10

Si la empresa establece una cuota a los clientes tipo 2 lograra extraer més
excedente alos clientestipo 1.

Una fabrica de cuadernos, vende al por mayor. Los precios cobrados
dependen del volumen comprado segiin la siguiente escala de precios:

Hasta 1.500 cuader nos precio = $ 300 /unidad
Desde 1.501 a 3.000 cuadernos precio=$ 250 /unidad
Desde 3.001 a5.000 cuadernos  precio=$ 180 /unidad
Cantidadessuperioresa’5.001  precio=$ 100 /unidad

Determine y grafique la serie de tarifas de dos partes involucrada en la
promocion anterior.

i

300
250F ==~

1807 ===~ ===~
Pi=100

1500 3000 5000

Si Xd > 5000 laseriede T2P seriac Pi =100y cargo fijo=T1+T2+ T3

T1 = (300-100)1500 = 300.000
T2 = (250-100)(3000-1500) = 225.000
T3 = (180-100)(5000-3000) = 160.000
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14.

15.

k
00 & os
/,-::’—:SISD

10a

Y

1500 3000 oo

Lo éptimo para una empresa que quiere discriminar precios es aplicar un
menu de tarifa de dos partes. Comente.

Depende de si hay o no arbitrajey de si hay distintos tipos de clientes o no.

Si los clientes son todos iguales, o 6ptimo seria aplicar discriminacion perfecta,
es decir extraer todo el excedente del consumidor. Sin embargo, ello solo es
posible en una situacién de informacién perfecta sobre las demandas de los
consumidores. En este caso, una tarifa de dos partes uniforme seria éptima,
dado que setratade clientes igual es con la misma demanda.

Si los clientes no son iguales y hay informacién perfecta, y no existe arbitraje,
seria posible discriminar perfectamente, es decir aplicar una tarifa dedos partes
que extraigatodo el excedente de cada uno de ellos.

Si los clientes no son iguales y existe arbitraje y la informacién no es perfecta,
entonces es mejor aplicar un menu de tarifas de dos partes con cuota. De esta
manera se extrae mayor excedente al consumidor que tiene mas excedente, y se
minimiza el problema de arbitraje intertemporal.

Una farmacia denuncia a un Laboratorio ante la Comision Antimonopolio
por discriminaciéon de precios en la venta de remedios al por mayor. La
Farmacia alega que el Laboratorio aplica una tabla de descuentos por
cantidad que son “enormes’. Proponga cémo averiguar si la farmacia esta
en lo correcto. Fundamente su respuesta. (Ayuda: compare el efecto de un
descuento por cantidad marginal versus uno promedio)

En primer lugar, se debe tener informacion sobre los precios netos que se le
cobran a todas las farmacias y cadenas de farmacias segun la cantidad
comprada. Si el precio neto por cantidad es el mismo, no debiera haber
discriminacién de precios.

Por otra parte, si se compara el andlisis de un descuento por cantidad marginal
con uno promedio, es posible observar que en el primero se le extrae mas
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16.

excedente a consumidor que el segundo. (hacer el grafico). Sin embargo, eso
no tiene por qué ser sindbnimo de discriminaciéon de precios. Puede ser que
efectivamente el costo de vender unidades adicionales sea decreciente, lo cual
sereflgjariaen las menores tarifas.

En Bulgika se introdujo una tarifa eléctrica para todo €l pais. Los precios
son como siguen para consumidores residenciales:

De 0 a 450 kWh por afio, 1.75 BF por kWh

De 450 a 720 kwWh por afio, 1.10 BF por kWh

De 720 kWh en adelante por afio, 1.02 BF por kWh

Adicionalmente hay un cobro fijo por afio de 240 BF.

Los sindicatos se quejaron por considerarla injusta (se rebajan los precios
a los mas ricos que son los que consumen mas), y querian que los precios
crecieran a medida que € consumo crecia. Después de muchas
negociaciones, se cambio el sistema a:

Tarifa social (para personas de bajos ingresos);
Cuota fija anual: 200 BF
Precio por kWh por afo: 4.81 BF

Tarifa normal (paratodoslos demas)
Cuotafija: 1300 BF por afio
Precio por kWh por afo: 2.75 BF

En la practica se aplica la tarifa mas conveniente para el consumidor
(aquella en que gasta menos).

a) Diga qué menu de tarifa en dos partes hubiera sido igual al sistema
inicial.

b) Grafique ambos sistemas en un mismo grafico (ayuda: no es el grafico
con precios y cantidades en los g es). Utilizando el grafico determine
los tramos de consumo en que un sistema es mas beneficioso qué otro.
Diga s efectivamente los méas pobres fueron beneficiados con la
reforma.

El sistema inicia es un sistema de descuento por cantidad (que como lo dicen
tanto el Pashigian como el Oi y se menciond en clase, es unaforma de tarifaen
dos partes). Si se grafica en un grafico con consumo de kWh en € ge
horizontal y gasto total de los consumidores en el vertical, se obtiene una recta
que parte de 240 con angulo 1.75 (muy empinado), tiene un quiebre en 450
kWh y pasa a tener una pendiente de 1.1 (menor pendiente); y finalmente tiene
un quiebre en consumo de 720 kWh a una pendiente aun menor de 1.02.
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b)

17.

Este gréfico muestra que hubiera sido lo mismo un menu de tarifa en dos partes
con tres items en el menu: el primero 240y 1.75; el segundo 532.50y 1.1; y €l
tercero 589.60 y 1.02.

Estos dos Ultimos items resultan de proyectar lalinearecta con pendientes 1.1y
1.02 hasta €l €je vertical y calcular €l punto de corte. Asi la curva Unica con
tres quiebres, esigual alaenvolvente que resulta de tres rectas que se cruzan en
|os puntos de quiebre.

El gréfico es el mismo dicho anteriormente en que se superpone el nuevo

sistema. Alli se ve que los Bulgikanos son unos frescos y que a excusa de
bajarles el precio a un grupo muy pequefio se lo subieron sustancialmente a
todo el resto. Sélo quienes consumen menos de 15 kWh se benefician (es el

punto de interseccién de la recta que parte en 200 con pendiente 4.81 y larecta
que parte en 240 con pendiente 1.75).

Comentelassiguientes afirmaciones. Indique si ellas son verdader as, falsas
oinciertas. Justifique su respuesta.

a) Sisequiereaplicar unatarifa de dos partes uniforme y las demandas
de los dos tipos de consumidores se cruzan, entonces necesariamente
€l precio por unidad optimo sera inferior a los costos marginales de
produccion.

Falso, todo depende de si quien demanda mas unidades a su vez es quien
tiene mayor excedente. Si es asi, entonces la T2P uniforme Optima sera
aplicar un precio superior a costo marginal, de tal manera de extraerle
mas excedente al individuo de mayor excedente, y un cargo fijo igual a
menor excedente.

Por el contrario, si quien demanda mas unidades a su vez es quien tiene
menor excedente, entonces lo correcto es aplicar un precio por unidad
menor al costo marginal y, asi extraerle mas excedente al otro individuo
(que tiene mayor excedente).

Hacer andlisis gréfico.

b) Una politica de descuentos por cantidad en el precio de las unidades
marginales logra extraer menos excedente del consumidor que una
politica de descuento por cantidad aplicada al precio de todas las
unidades.

Falso, por el contrario, si se aplica un descuento por cantidad en el precio de
las unidades marginales se logra extraer mas excedente del consumidor ya que
es posible cobrar més por |as primeras unidades.

Una politica de descuento por cantidad aplicada al precio de todas las unidades
(o descuento promedio), no permite cobrar mas por las primeras unidades.
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18.

a)

La empresa ALFA vende a dos tipos de clientes. El 40% de los clientes son
tipo 1y el 60% restante son clientestipo 2. Las demandas de cada uno se
presentan a continuacion:

clientetipo 1: X1=240-pm
clientetipo 2: x2 =180 - pp
El costototal delaempresaes: CT =150-30xi  (dondei = 1,2).

a) Sinoexistearbitrajeinterpersonal, ¢cuél seria latarifa de dos partes
Optima que debiera aplicar la empresa a cada tipo de clientes?.
Suponga que vende a ambos tipos de clientes.

b) Suponiendo que es posible el arbitraje interpersonal, determine €l
menu Gptimo de tarifa de dos partes (pr*, p2*, F1*, F*).

¢) En basealo discutido en clase, ¢existe alguna estrategia que permita
aumentar el excedente obtenido por la empresa en la letra (b)?
Describala y determine los valores numéricos correspondientes.

Cliente 1: P1=Cmg = 30

F1 = excl(pl) = (240-30)%/2 = 22.050
P1=30
F1=22.050

Cliente2: P2=Cmg =30
F2 = exc2(P2) = (180-30)%/2 = 11.250

P2=30
F2=11.250

(Respuesta aternativa: T2P uniforme, P=54, F = 7.938)

b)

dP/dP2 = 42 - 0,6P2=0
F2 = exc2 = (180-70)%/2 = 6.050 F2=6.050
F1 = (240-30)%/2 - (240-70)%/2 + (180-70)%/2 = 22050 - 14450 + 6050 = 13.650

Si se aplicara T2P* sefialada en b) y una cuota a los clientes tipo 2 se lograria
extraer mas excedente al clientetipo 1.
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k
240
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Y

X2=180-P2=180-70=110 cuotad clientetipo 2.
S X1=110p P1=130

Cambio excedente = (130-70)(170-110)/2 = 1.800

19. Una nueva empresa de internet esta evaluando su politica de precios. Un
estudio de mercado, revela que hay dos tipos de consumidores: W y Z,
siendolosW el 20% del mer cado. Sus demandas son:

GrupoW: Xw =200 - Pw

Grupo Z : Xz=300- Pz

El costo total de produccion por cliente es: CT=500*Y +20* X
donde Y = numero de clientes servidos y X = nUimero de servicios
otorgados.

Se le pide que disefie la politica de venta éptima suponiendo que la empresa
sblo puede cobrar unatarifa de dos partes Unica.

Si levende alos 2 grupos; P=Cmg = 20
Excz = (300-20)%/2 = 39.200
Excw = (200-20)%/2 = 16.200

Max P = 0,2[(p-20)(200-P)+(200-P)*/2] = 0,8[(P-20)(300-P)+(200-P)?/2] - 500
d P/dP = 0,2[200-2P+20-200+P] + 0,8[300-2P+20-200+P] = 0
=0,2[20-P] + 0,8[120-P] = 0
=4-02P+96-0,8p=0
P =100
F = (200-100)%/2 = 5.000
P =18.900
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20.

a)

Si solo le vende a grupo de mayor demanda:
(P=20) F = Excz(P=20) = (300-20)?/2 = 39.200
P = 0,8[(20-20)(300-20) + 39200] - 500*0,8

P =30.960

Conviene venderle solo al grupo Z

Una empresa produce dos bienes: X e Y y vende ambos bienes a dos grupos
declientes: grupo 1y grupo 2. (El porcentaje de clientestipo 1, para €l bien
X e Y es 40%). Las demandas que enfrenta por cada bien son las
siguientes:

demanda bien X grupo 1 X1=360 - Px1
grupo 2 X2 =180 _Px2

demanda bien Y grupol Yy =90-2Pyg
grupo 2 Y2 =120- 2Pyp
El costo de produccién es: CT (X, Y) =10 + 3X +8Y

a) Determine la tarifa de dos partes 6ptima para la empresa. Suponga
queno es posible el arbitrajeinterpersonal.

b) Si fuera posible el arbitraje interpersonal en el bien X, ¢cuél seria la
politica de precios 6ptima para la empresa en el bien X (suponga que
esilegal establecer cuotas de venta o produccion)?.

Bien X
grupoly 2

360

di
180

d2

180 360
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Bien Y
grupoly 2
k
i
d}
45

w
2

\50 —

120

L o éptimo es discriminar precios.

BienX grupol P1=3
Fy = (360-3)°/ 2= 63.724,9

grupo 2 Py=3
F, = (180 - 3)* / 2 = 15.664,5

BienY grupol P;=8
F1=(45-8)*74/2=1.369
grupo 2 P, =8
Fy=(60-8)*104/2=2.704

b) Ment de T2P (en el bien x)
Restriccién de participacion
i) Excl(P1) - F1>0
i) Exc2(P2) - F2>0
Restriccion de autoseleccion
iii) Exc1(Pl) - F1 > Exc1(P2) - F2
iv) Exc2(P2) - F2 > Exc2(P1) - F1
son activasii y iii
Sabemos que:
P1=Cmg=3

F2 = Exc2(P2)

P2 > Cmg
F1>F2
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21.

22.

max P = 0,4[(P1-3)d1 + Fl] + 0,6[(p2-3)d2 + Fz]

s/arest. autoseleccioniiii)
reemplazando se obtiene:

P,=123
F1=37.264,5
Fp=1624,5
P =3

Siempre es posible discriminar precios si se aplica una tarifa de dos partes.
Comente.

Falso, en primer lugar, uno podria aplicar unatarifa de dos partes uniformey en
ese caso no se puede discriminar precios. En el caso de aplicar un mend de
tarifas de dos partes, es posible discriminar precios siempre que no exista
arbitraje interpersonal. Para eso, |as tarifas Optimas a cobrar deben cumplir con
las restricciones de autoseleccion y de participacion.

La empresa telefdnica XXX estd evaluando una politica de precios para las
[lamadas de sus nuevos teléfonos celular es, que estara dirigido a dos grupos
de consumidores. Las demandas estimadas de cada grupo, son las
siguientes:

Grupo A: xa =400 - pa
Grupo B: xb =320 - pb

Se sabe que €l grupo A esta formado por un 25% de los clientesy el grupo
B por €l resto.

El costo de produccion estimado por cliente es: CT = 1.200*b + 1,5*Q,
donde Q = nUmero de llamadas realizadas y b = fraccién de clientes
servidos.

a) Suponga que la empresa solo puede cobrar una tarifa de dos partes
Unica. Calcule cual es la tarifa 6ptima suponiendo que sirve a ambos
tipos de clientes.

b) Suponga que la empresa puede aplicar tarifas diferenciadas a los
distintos grupos de consumidores, y decide aplicar un menu de tarifas
de dos partes. Sefiale las restricciones que debe cumplir dicho plan de
tarifas.

c) Calcule e menul éptimo de tarifa de dos partes que debiera aplicar la
empresa.
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Solucién:
a) Sup. p=Cmg Obtengo los excedentes:
2
Exca= % =79.401
2
Excb= (20- 157 =50.721
2
Por lo tanto minexc = excb F= M:Fa: Fb

Max P =I [Fa+ (pa-c) da] + (1-1) [Fb + (pb-c) db]

2 2
= 025] @ +(p-15) (400 - p) + 075 @ + (p-1,5) (320-p)]

= 51.200 - 320p + 0,5p* + 0,25 (401,5p - p? - 600) + 0,75 (321,5p - p* - 480)

P
P 30+ p+100,3-0,5p+241,12-1,5p=0

fio

p=2142

F=44.575

b) Restricciones de Autoseleccién
(1) Exca(pa) - Fad Exca(pb) - Fb

(400 -pa)® _ ., (400-ph)® (320- ph)®
2 2 2

(2) Exchb(pb) - Fb3 Excb(pa) - Fa

(320-pb)® ., (320-pa)®
2 2

Fa

Restricciones de Participacion
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(3 Exca(pa)® Fa

2
(400 - pa)” .
2

Fo

4 Excb(pb)? Fb

2
(320- pb)” ,
2

Fo

C) Max P = 0,25 [Fa+Wdﬂ + 0,75 [Fb + (pb-c) db]

sla restriccion (1) y

2
Fb:w

0

pa=cmg=15

2 2 2
r o (400- p3)® (400- pb)? _ (320~ pb)

2 2

(400 - pa)?

MaxP =0,25 - 025

2

+0,25

+0,75 (pb- 15)(320 - b)

1P

(400 - ph)?
2

(320 - pb)?
2

—— =-0,25pb + 100 - 80 + 0,25pb - 240 + 0,75pb + 240 - 1,5pb + 1,125 =0

flpb

-0,75pb + 21,125 =0

pb = 28,16

pa=15

Fb = 42.583,3

2 2
ro o (400-15)7  (400- 28.16)

2

Fa=52.851,93

2

+42.583,3
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23.

24.

El arbitraje interpersonal sélo es relevante en el caso en que la empresa
quiera aplicar un menu de tarifas de dos partes y no cuando aplica una
tarifa de dos partes Unica.

Verdadero, porque a aplicar una tarifa de dos partes Unica, se cobra un precio
uniforme y un cargo fijo uniforme (igual para todos), por 1o que no hay
incentivos de un tipo de clientes a hacerse pasar por el otro (no hay arbitraje
interpersonal). Esta estrategia de precios solo es 6ptima en el caso en que los
clientes sean iguales.

Explique, segiin lo visto en clase, en qué casos (qué tipos de preferencias) es
Optimo utilizar descuentos por cantidad con descuentos en las unidades
marginales y en qué casos puede ser 6ptimo utilizar descuentos por
cantidad con descuentos en la totalidad de lasunidades. Grafique.

El caso del descuento por cantidad en el margen se explica en el articulo de Oi,
y se asimila aun menu de tarifa en dos partes. El segundo caso es discutido en
el Pashigian (p. 457, segundo pérrafo). Ambos se vieron en clase. En ambos
casos tenemos dos tipos de consumidores y el problema es que el empresario
intenta absorber un mayor % de quién tiene mayor excedente.

En el primer caso es necesario que las demandas no se crucen y quien demanda
mas sea el que tiene mayor excedente. Como lo dice Oi, en dicho caso el menu
detarifaen dosparteses (0, p1) y ( (p1-p2)*k, p2), ver grafico.

En el caso del descuento en el precio medio es necesario que la persona que
demanda mas sea la que tiene menor excedente, por 1o que deben cruzarse, ver
gréfico.

Cuota fija para consuraidor 2

SN
N Nee
k ar
)
P
Py
[
F
\ .
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25.

a)

En este segundo caso es importante que el precio P1 este por encima del punto
de corte, para darle sentido al intento de absorber mayor excedente. Ejemplos
de esta tactica lo es precios de venta a minoristas y mayoristas. Los primeros
consumen menos pero tienen mayor excedente por unidad. Los segundos
consumen més pero tienen menor excedente y la demanda es mucho mas
el astica a pegquefios cambios en €l precio.

Una empresa monopdlica tiene la posibilidad de vender su producto en dos
mercados. En el primer mercado hay 20 clientes y cada uno tiene la
siguiente demanda gli = 120-pli. En el segundo mercado se estimé que la
demanda total es Q2 = 60 — p2i, que hay 10 clientes donde cada uno de ellos
tiene la misma demanda individual. La funcion de costos de la empresa es
CT =20 + 2Q, donde Q es el niumero total de unidades producidas.

a) Si los mercados fueran totalmente separables (no hay arbitraje
posible), ¢cudl es la estrategia de precios que maximiza las utilidades
delaempresa? Calcule.

b) Si existe posibilidad de arbitraje a cero costo, ¢cuél esla estrategia de
precios que maximiza las utilidades de la empresa? Calcule.

Suponga que ahora se agregan N individuos de un tercer mercado donde
cada uno tiene la funcién de demanda g3i = 40 — p3i/2.

i) Haga un ranking de valoracion de los distintos tipos de clientes e
indiqgue cdmo se ubican los clientes del mercado 3 en relacién a los
clientesdelosmercados 1y 2.

ii) ¢Como madificaria los planes de precios en (b) en relacion al tamario de
N? Comente.

Maximizar lautilidad UT en cada mercado por separado.

Cmg = 2 yaque CT=20+2q

Mol: Si P1=2 c/u consumira Q1=118 unidades y su excedente serd de
1182/2=%$6.962

Esto supone que no hay arbitraje del bien dentro del mercado.
Alternativamente, venta en paguete de 118 unidades a 6.962+2* 118.

Mo2: Si P2=2 c/u consumira Q2=5,8 unidades y su excedente serd de
(60-2)*5,8/2 = $336,4. O venta en paguete de 5,8 unidades a 336,4 +2*5,8.

b) (i) Colocar 2 cargosfijos + 2 cargos variables (ofrecer menu de T2P). Sin
cuotas(también puede ser con cuotas) ya que es mas simple.

Max UT saa) (120-P1)2/2-F1> (120-P2)2/2 - F2
b) (60-P2)*Q2/2 - F2 > (60-P1)*Q2/2 - F1
c) (120-P1)2/2 - F1 > 0

d) (60-P2)*Q2/2 - F2 > 0
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Si 1o optimo es vender a ambos serian activas d) y a). Si se vende solo a quien
mas o valora solo c) serd activa.

Analizaremos el problema suponiendo que se vende a ambos:

F2 = (60-P2)(6-P2/10)/2 = 180 - 6P2 + P22/20
F1 = (120-P1)2/2 - (120-P2)2/2 + 180 - 6P2 + P22/20
UT = 20F1 + 10F2 + 20Q1(P1-2) + 10Q2(P2 - 2) - 20

reemplazando y derivando dUT/dP1 =0 sellegaa

PL=2
P2 = 120 (fuera de rango)
Sevende solo alosdel Mo 1 P1 =2y F1=$6.962

i) Anteriormente convenia vender solo alos del Mol. Que suceda ahora
depende del tamafio de N. Si N tiende a 0 el grupo 3 desaparece y
volvemos ala situacion del gjercicio anterior. Si N es grande puede ser
conveniente venderle a este grupo también. El excedente del grupo 1
debe ser el mismo.

EJERCICIOS PROPUESTOS

1

La empresa de seguros SAFE LIFE ofrece un seguro contra accidentes. La
empresa debe decidir la calidad de los seguros que ofrece. Los consumidores de
dicho seguro se pueden separar en dos grupos los cuales tienen los siguientes
excedentes:

Grupo l: U=25*K1-P1

Grupo 2: U=0,5*K2-P2

donde P =Precio mensual del seguro en U.F.
K = Calidad del seguro (indicasi la coberturaestotal o parcial).

Se sabe que del total de consumidores, un 40% pertenecen a grupo 1, ademas
cada consumidor compra solo un seguro (la cantidad demandada = 1).

El costo marginal de producir un seguro de calidad Ki es: Cmg = 5¢Ki%. (i=1 6 2).
Es decir, el costo marginal depende dela calidad del seguro.

a) Suponga que la empresa desea servir a los dos grupos de clientes,
discriminando perfectamente en base a la calidad del seguro. Escriba las
restricciones de participacion que se deben cumplir.

b) Escribalas restricciones de autosel eccién o compatibilidad de incentivos.

) ¢Cudles de estas restricciones son activas?

d) Dea) y b) derive las ecuaciones que le permiten encontrar los precios ply
p2 6ptimos en funcién deK1y K2.
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e) Maximice la utilidad de la empresa y encuentre los niveles de calidad
Optimos (K1y K2).

2. Una nueva empresa de internet estd evaluando su politica de precios. Un
estudio de mercado, revela que hay dos tipos de consumidores: W y Z, siendo
losW el 20% del mercado. Sus demandas son:

Grupo W: Xw =100 - Pw
Grupo Z : Xz=300- Pz

El costo total de produccién por clientees: CT=500* Y +5* X
donde Y = nlmero de clientes servidosy X = ndmero de servicios otorgados.

Sele pide que disefie latarifa de dos partes Gnica que maximice las ganancias.

3. Dalt Wisney, que tiene un monopolio sobre determinados personges de
caricatura, quiere establecerse en Santiago con un parque de diversiones. Ha
contratado un estudio de demanda por el cual puede inferirse que la funcién de
demanda por nimero de vueltas en el parque es g = 40 - p. A su vez, por
experiencia, sabe que el costo por vuelta en términos de desgaste del equipo,
personal, etc. es constante eigual a10. Y el costo deimprimir, vender y recoger
tickets para cada vuelta es de 2. El sefior Wisney lo contrata a usted para
determinar su politica de precios. En particular quiere saber qué le conviene
més, si:

a) cobrar una cuota o cargo fijo de entrada y un precio por cada vuelta (ojo:
esto implica imprimir, vender y recoger tickets por cada vuelta; suponga
que el costo de imprimir y vender tickets de entrada a parque es
insignificante (cero) al dividirlo por el nimero de vueltas).

b)  cobrar Gnicamente una cuota o cargo fijo de entrada (como el Mampato).

0] Se lepide que grafique el problemay determine en el grafico
gué areas deben compararse para decidir cudl esla politica 6ptima. Enumere los
factores que influyen para elegir unau otrapolitica.

(i) Se le pide que estime las cuotas o cargos fijos y los precios
Optimos para cada una de las dos politicas enumeradas arriba. Estime las
ganancias con cada una.

Ahora, usted que haido a Parque Holywood, e sugiere considerar una tercera
politica:

C) cobrar una cuota de entrada que luego da derecho a ingresar a juegos por
un valor maximo igual ala cuota de entrada.

Esto es lo que hace el Parque Holywood en que la entrada de $4.500 da
derecho a unatarjeta que queda cargada con esa cantidad. Luego latarjeta



148

GUIA DE EJERCICIOS. COMPETENCIA'Y MERCADO EAE234A

se usa paraingresar a cada diversion y se deduce magnéticamente el costo
de cadajuego. Si seingresaaun juego que vale $ 200, el valor cargado en
latarjeta baja de $4.500 a $4.300 y asi sucesivamente hasta que el valor de
latarjeta bgjaacero y yano se puede ingresar a otro juego sin recargar la
tarjeta.

Para este problema, suponga que el costo de imprimir las tarjetas,
cargarlas y recargarlas, y asegurar gue cada uno la utilice correctamente a
laentrada de cada juego es también de 2 por cada vuelta.

(Ayuda: considere que esta préactica es similar a establecer una cuota
maxima de consumo).

(iii) En este caso usted le explica al Sr. Wisney cuél es el valor éptimo de la
cuota o cargo fijo de entrada y cuéles serian sus ganancias. A su vez, le
muestra en el gréfico cdmo una de las tres politicas es siempre superior a
las otras.

Un monopolista ofrece diferentes diversiones en un parque de atracciones. La
funcién de demanda de esas atraccioneses X;=a- p
El costo marginal de ofrecer una vuelta en cada juego tiene dos componentes:

- el costo marginal de ofrecer el equipo (c).
- el costo marginal de imprimir y recolectar |las entradas para cada vuelta (d).
Dondec > d.

Ambos costos son independientes del nimero de vueltas ofrecido por el parque.
El monopolista esta considerando dos politicas de precios:

Politica 1: Cobrar una cuota de entraday un precio unitario por cada vuelta.
Politica 2: Cobrar s6lo una cuota de entrada (con o cual se ahorraria el costo de
imprimir y recoger las entradas para cada vuelta).

(@) Evallecudl alternativale conviene al monopolista. Grafique.

(b) ¢Cual sera ahora la politica dptima de precios si el monopolista identifica
gue la mitad de sus clientes tiene una demanda que es el doble de X;. (La
demandade este grupo de consumidores es. X,=2*(a- p) )?

Un monopolista ofrece diferentes diversiones en un parque de atracciones. La
funcién de demanda por atracciones es p = 25 - q. El costo por unidad tiene dos
componentes: un costo de tener la atraccion disponible (5) y operando y un
costo de imprimir y vender entradas (2,5). Suponga que hay dos politicas
posibles: (1) cobrar una cuota de entrada y un precio por vuelta, o (2) cobrar
s6lo una cuota de entrada.

a) Determine los precios que maximizarian las utilidades en cada una de las
dos politicas. Grafique. ¢(Cual esla politica 6ptima en este caso?
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b) Identifique en el gréfico las areas que determinan que una u otra politica
sea 6ptima (o sea, determine qué &reas hay que comparar para determinar
qué politica es 6ptima). En funcién de su respuesta enumere qué factores
influirian en que se elijaunau otra politica.

6. En un mundo en el cual hay informacién perfecta, un esquema de tarifas de dos
partes 0 una politica de discriminacion perfecta, reporta las mismas utilidades a
laempresa. Comente.
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1. Considere a una empresa que enfrenta a 3 consumidores con las siguientes

valoraciones por los productos A y B.
A B

Consumidor A 4 0
Consumidor B 3 3
Consumidor C 0 4
L os consumidores como maximo compran 1 unidad de A y 1 unidad de B.
No hay costos de produccion.
Las alternativas de la empresa son vender unidades individuales sueltas de
Ay B en un paquete que contenga 1 unidad de cada bien o una estrategia
mixta.
Determine cual es la estrategia de precios que mas le conviene seguir a la
empresa. Muestre sus calculos.

Solucién:

Preciosindividuales:

i)

)

i)

S pA=pB=3 Consumidor 1 compra A
Consumidor 2 compra 1l unidad de A y 1 unidad de B
Consumidor 3 compra B

Utilidad = 3*4 = 12

S pPA=pB =4 Consumidor 1 compra A
Consumidor 2 no compra
Consumidor 3 compra B
Utilidad = 24 =8

Por lo tanto es mejor i)

S6l0 en paguete (1 unidad de A y 1 unidad de B):

S P monop =4 L os 3 consumidores compran €l paguete
Utilidad = 3*4 = 12

S Pmonop =6 S6lo consumidor 2 compra
Utilidad = 6

Por lo tanto mejor i)

Mixta:
Consumidor 1compra A
Ppaguete=60 .
v Consumidor 2 compra pagquete
PA=pB=A}

Consumidor 3compra B

Utilidad = 1*6 + 4 + 4 =14> 12 Por lo tanto éstaeslamejor alternativa.



154

GUIA DE EJERCICIOS. COMPETENCIA'Y MERCADO EAE234A

La empresa LAVEFACIL produce dos tipos de maquina de lavar ropa:
tipo GE y tipo DW.

Los precios de reserva de dos tipos de consumidores (A y B) por dos tipos
de maquinas paralavar ropa se presentan a continuacién:

Tipos de Lavadora

GE DW
Consumidor A 160.000 130.000
Consumidor B 100.000 110.000

Adicionalmente, se sabe que los consumidores solo desean comprar
maximo una maquina.

Existen dos consumidores tipo A y uno tipo B. Suponga que los costos de
produccion son ceroy que no hay costos fijos.

a)

Encuentre la estrategia de venta de maquinas lavadoras que
maximiza las utilidades del productor. Recuerde que el productor no
puede cobrar un precio distinto por un mismo bien a los diferentes
consumidores.

Adicionalmente, el Gerente General decide expandir e negocio y
ofrecer maquinas de secar ropa de dostipos GESy DWS. Se sabe que
la produccion de ellas no genera costo alguno para la empresa
LAVEFACIL. Los precios de reserva de los dos tipos de clientes por
las secador as, son los siguientes:

Tipos de Secador as

GES

DWS

Consumidor A

90.000

70.000

Consumidor B

60.000

65.000

b)

0)

d)

También en este caso los clientes compran a lo mas una secador a.

Encuentre la estrategia de venta de maquinas secadoras que
maximiza las utilidades del productor. Recuerde que el productor no
puede cobrar un precio distinto por un mismo bien a los diferentes
consumidores.

Si el productor decidiera aplicar una politica de venta en paquete de
la maquina lavadora junto con la maquina secadora, encuentre los
precios que debiera cobrar para maximizar las utilidades.

Compare la estrategia encontrada en c¢) con la encontrada en a) y b),
y sefiale cudl esla quele conviene alaempresa.



TRABAJO DOCENTE N° 65 155

Solucion:
A
RGE
Ra 160 |----—=——=———- -
]
Rs 100 |----- - i
L
110R;  130R, RDW
a) Alternativas factibles

1- Venderle lamaquina GE sélo a A

Utilidad = 2*160.000 = 320.000

2- VenderlelaméguinaDW aBy aA

Utilidad = 3*110.000 = 330.000

3- VenderlelamaquinaGEaAy aB

Utilidad = 3*100.000 = 300.000

4- Venderle DW aBy GE aA

Por DW el méaximo precio a cobrar es 110.000, con lo cua los
consumidores tipo A obtienen un excedente de 130.000 - 110.000 =
20.000.

Por lo tanto tengo que cobrar por GE un precio de: 160.000 - 20.000 =
140.000.

Utilidad = 140.000*2 + 110.000 = 390.000. Esta es la mejor
alternativa.

b) Alternativas factibles:

1- Venderle laméquinaGES a A

Utilidad = 2*90.000 = 180.000

2- Venderle la maguina DWS a ambos

Utilidad = 3*65.000 = 195.000

3- Venderle la maquina GES a ambos

Utilidad = 3*60.000 = 180.000
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4- VenderlelaméquinaGESaA y laDWSaB
Por DWS el méximo precio que puedo cobrar es 65.000, con lo cual
los consumidores tipo A quedan con un excedente igual a: 70.000 -
65.000 = 5.000.
Por lo tanto, a estos consumidores debo dejarlos con un excedente
igual a5.000 por GES:  90.000 - p =5.000
p = 85.000

Utilidad = 85.000*2 + 65.000 = 235.000. Esta es la  mejor
alternativa.

c)

P. Reserva
Lavadoras + Secadoras
GE DW
Consumidores A 250.000 200.000
Consumidor B 160.000 175.000
A
RGE
Ra 250 [-r=m-mmmmmmmmmeos *
Ry 160 [~ ¢
Rg 175 Ra 200 RDW ’

Alternativas factibles:

1- Venderle las maquinas GE sélo a A

Utilidad = 250.000* 2 = 500.000

2- Venderle las maquinas GE a ambos

Utilidad = 160.000* 3 = 480.000

3- Venderle las maquinas DW a ambos

Utilidad = 175.000* 3 = 525.000

4- Venderle las maguinas DW aB y GE a A

Precio DW = 175.000® Consumidor A Exc = 200.000 - 175.000 =
25.000
Por lo tanto, Precio GE: 250.000 - p = 25.000

p = 225.000
Utilidad = 225.000*2 + 175.000 = 625.000. Esta estrategia es la que
mas conviene.
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3. Usted es productor de ciney ha filmado dos peliculas X e Y que ahora debe

vender.

La empresa A esta dispuesta a pagarle $8.000 por la pelicula X y $2.500

por la pelicula Y.

Por otra parte, la empresa B esta dispuesta a pagarle $7.000 por la pelicula

X'y $3.000 por la pelicula Y.

¢Qué estrategia de precios le conviene mas a usted si desea maximizar sus

utilidades?
Solucién:
X Y
Empresa A 8.000 2.500
EmpresaB 7.000 3.000
Alternativas:
1-Vender X eY aAyB PX = 7.000
PY = 2.500
Utilidad = 9.500*2 = 19.000
2- Vender X a$8.000
Y a$2.500
Utilidad = 8.000 + 5.000* 2 = 18.000
3- Vender X a$7.000
Y a$3.000

Utilidad = 7.000*2 + 3.000 = 17.000

4- Vender un paquete.
Utilidad = 10.000*2 = 20.000

=10.500
= 10.000

Pp = 10.000 le vende a ambos
Estaeslamejor aternativa.

RY
Pp=10.000
B
3.000
A
2,500
7.000 8000  10.000 RX
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El Teatro Municipal ofrece un programa anual de Ballet Clasico y otro de
Conciertos. Por lo general, el grupo 1, asistente a los programas de Ballet,
esta dispuesto a pagar una tarifa anual de $60.000 por asistir a todas las
obras de Ballet y solo $40.000 por asistir a los conciertos. Por su parte, €
grupo 2, tiene un precio de reserva de $70.000 por abonarse al programa
de conciertos y tan solo esta dispuesto a pagar $35.000 por abonarse al
programa de Ballet.

Suponga que el nimero de personas que forman el grupo 1 es el doble de
las que forman el grupo 2. Ademas, recuerde que el Teatro no puede
cobrar precios distintos por un mismo programa de obras a los distintos
consumidores..

Evalle las alternativas de venta que tiene el Teatro Municipal y determine
cual deellaslereporta mayores utilidades.

Solucioén:

Ballet Conciertos B+C
Grupo 1 60.000 40.000 = 100.000
Grupo 2 35.000 70.000 = 105.000

Alternativas factibles:

1- Vender programade Ballet sélo al grupo 1

Utilidad = 60.000*2 = 120.000

2- vender €l programade Ballet a grupo 1y €l de Conciertos al grupo 2

Utilidad = 60.000*2 + 70.000* 1 = 190.000

3- Vender el programade Ballet y el de Conciertos a ambos

Utilidad = 35.000* 3 + 40.000* 3 = 225.000

4- Vender el programa de Ballet aambosy el de Conciertos al grupo 2

Utilidad = 35.000*3 + 70.000* 1 = 175.000

5- Vender el programa de Ballet sélo al grupo 1y el de Conciertos aambos

Utilidad = 60.000*2 + 40.000* 3 = 240.000

6- Vender un paquete Pp = 100.000

Utilidad = 100.000* 3 = 300.000  Estaeslamejor aternativa.

Considere dos tipos de consumidores con diferentes precios de reserva
para dos tipos diferentes de calidad de un mismo producto (consumidores
dd tipo A y B con distintas preferencias por autos rojos y azules). Cada
consumidor puede comprar a lo mas un auto o quedarse sin. Hay 1
consumidor del tipo B y 2 del tipo A. Suponga cero los costos de
produccion, disefio y marketing. L os precios de reserva son:
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Rojo Azul
Consumidor Tipo A 150 120
Consumidor Tipo B 100 110

a) ¢Cudl es la seleccion éptima que maximiza las utilidades del
productor ? Explique.
b) ¢Cudl esla seleccion Optima desde un punto de vista social? Explique.

Solucién:

a)

b)

Se supone que €l productor por un auto de igual color debe cobrar e mismo
precio aambos tipos de consumidores.
Hay dos consumidores del tipo A y uno del tipo B. Ademas los consumidores
del tipo A valoran més el bieny en particular el auto rojo. Esto implica que mis
alternativas de venta son:
i) vender un autorojo solo aA
Utilidad = 2*150 = 300
ii)  vender un auto rojo aambos
Utilidad 3*100 = 300
iii) vender unautorojoaA y uno azul aB
Maximo precio que puedo cobrar por un auto azul y que lo compre B es:
110.
Si ofrezco un auto azul a 110, los consumidores del tipo A obtendrian un
excedente de:
120 - 110 = 10, y por lo tanto el precio que coloque a auto rojo debe ser tal
que:
150 - Projo = 10. De lo contrario los consumidores del tipo A preferiran
comprar el auto azul (arbitrgje de demanda).

Entonces, Projo = 140
Utilidad = 2*140 + 1*110 = 390

Desde un punto de vista social buscamos max exc cons + exc prod [max
(disposicion a pagar - costos de produccion]. Como en este caso |os costos son
cero, entonces esto se traduce en:
Max(disp.a pagar)
Optimo social dondeCmg=p=0
Seleccidén éptima social:
Consumidor tipo A: auto rojo, ya que Rrojo” > Razul®
Consumidor tipo B: auto azul, yaque Razul® > Rrojo®
Para este caso 6ptimo privado = 6ptimo social.

Los consumidores tienen preferencias del tipo U = jV(q) - T donde
V(q) = valoracion de q unidadesy T = tarifa pagar por unidad. consumo q
puede tomar valores iguales a 0, 1 6 2 unidades. Suponga que V(0) = 0,
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V(1) =1y V(2) = 7/4. El costo de produccién unitario es ¢ = 3/4. Hay dos
tipos de consumidores: j 1 = 1 (en proporcién 0,5) y j 2 = 2 (en proporcion
0,5). Existe posibilidad de arbitraje. Calcule la seleccién 6ptima desde un
punto de vista de maximizacion de utilidades.

Solucioén:

Alternatival: Venderle sblo a quienes mas lo valoran (j 2), dejandolos con
excedente=0
j2V(d-T(2 =0
2*7/4-T(2)=0
T(2) = 3,5 por paquete de 2 unidades.
Utilidad empresa: 0,5(3,5-2*3/4) =1

Alternativa2: Quitarle todo el excedente a los consumidores del tipo j 1 y luego
cobrarles alos del tipo j 2, por un paquete de 2 unidades, una tarifa tal
gue no se produzca arbitraje de demanda
Tipojl j1v()=1*1=1

T =1

Para que no exista arbitrgje de demanda debe darse que para los
consumidores del tipoj 2:
j12V(9)-T(Q)=j2v(1)-T(1)
2*714-T(2)=2*1-1
T(2) =25
Utilidad empresa: 0,5[T(1) + T(2) - 3*3/4] = 0,625

Por lo tanto conviene venderle sélo aj 2.

7. En el afio 2.004 una oleada de quiebras termin6é con casi todas las
instituciones de fatbol profesional del pais. Ante tal fatidico
acontecimiento, la ANFP, cual Banco Central, salié en auxilio del santo
deporte tomando a su cargo la administracion financiera de cada uno de
los clubes que competian en el campeonato nacional.

Una de las tantas decisiones que agobiaba a la ANFP era qué politica de
precios utilizar para la venta de entradas a los estadios. Se sabia que los
partidos mas importantes eran los que jugaban Universidad de Chile y
Universidad Catdlica. Asi mismo, se reconocian tres tipos de hinchas en €
mercado nacional: Los fanaticos de Universidad de Chile (40% de los
consumidores), los fanaticos de Universidad Catdlica (30% de los
consumidores) y los fanaticos del fatbol en general (40% de los
consumidores). Sus valoraciones por cada tipo de partido se detallan a
continuacion:
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Partido U Partido UC

Fanatico U $4.000 $3.000

Fanatico UC $1.000 $2.500

Fanético FG $5.000 $2.000

a) Determine la politica de precio uniforme 6ptima y cual es la utilidad
alcanzada con €lla.

b) Determinela estrategia de paquete puro éptimay compare la utilidad
con la respuesta anterior.

c) Determine si es posible establecer una estrategia de paquete mixto y
evalGe si eso no conveniente.

d) Determine las utilidades de la empresa s estableciera una
discriminacion de primer grado. ¢Qué informacion necesitaria la
empresa para hacer este tipo de discriminacion?.

Solucién:

a) Partido de Universidad de Chile

Precio % de consumidores Utilidad

4000 * 70% = 2800 ® Optimo
1.000 * 100% = 1.000

5000 * 3% = 1.500

Partido de Universidad Catdlica

Precio % de consumidores Utilidad

3.000 * 40% = 1.200

2.500 * 70% = 1.750

2000 * 100% = 2000 ® Optimo

Precio partido Universidad de Chile: 4.000
Precio partido Universidad Catélica: 2.000
Utilidad total con precio uniforme: 2.800 + 2.000 = 4.800

b)

Fanaticos U
FanéticosUC
Fanéticos FG

Paquetes:

Partido U Partido UC Paquete
4.000 3.000 7.000
1.000 2.500 3.500
5.000 2.000 7.000
Precio % de consumidores Utilidad
7.000 * 70% 4.900 ® Optimo

3.500 * 100%
7.000 * 0%

3.500
4.900 ® Optimo

Lautilidad utilizando un paguete es mayor gque utilizando precio uniforme
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FG compra el paguete
Pp U comprael paquete
UC no compra el paquete

FG

- uUC

¢) Existen dos posibilidades:

i) Un paquete 6ptimo a un precio de 7.000 y precios unitarios de: PU > 5.000 y
PUC > 3.000

Pp
Corapra paguete

i)

FUC Fr uc

ii) Un paquete 6ptimo de 7.000 y con un precio unitario para los partidos de
Universidad Catdlica que permitaincluir como clientes al grupo de consumidores
fanéticos de la Universidad Catélica. Este precio seriade PUC = 2.500

)
U

FO

PUC Fp uc



TRABAJO DOCENTE N° 65 163

Alternativas:
Precio Paquete PU pPUC Utilidad
a) 7.000 >5.000 >3.000 4.900
b) 7.000 >5.000 <2.500 3.850
)] 7.000 (4.000;5.000) >3.000 4.300
d) 7.000 <4.000 >3.000 2.800

Nota PU+PUC? 7.000

a) 7.000* 0,7 = 4.900 Consumen: Uy FG

b) 7.000* 0,3 Consumen FG
2500* 0,3 Consumen UC
2500* 04 Consumen U

Utilidad = 3.850

C) 5.000* 0,3 Consumen FG
7.000* 04 Consumen U

Utilidad = 4.300

d) 4.000* 0,3 Consumen FG
4.000* 0.4 Consumen U

Utilidad = 2.800

d) Estrategia de discriminacion de precios de primer grado: podemos identificar
perfectamente a cada tipo de consumidor y conocemos exactamente en cuanto
valora cada producto (partido); luego tenemos la posibilidad de quitarle todo su
excedente cobrandole a cada consumidor 1o mismo que su valoracién total por
el producto.
Utilidad: 4.000*0,4 + 3.000*0,4 + 1.000*0,3 + 2.500*0,3 + 5.000*0,3 +
2.000*0,3=5.450

8. Hace un mes fue publicado en un diario de Tututdpolis el siguiente aviso

referente a méaquinas fotocopiador as:

- Maquina fotocopiadora XEROX, Unica en el mundo capaz de usar papel
“extra low”, el méas barato del mercado; capaz de fotocopiar mas de un
trillén de hojas sin ninguna mantencién; inigualable en rapidez y calidad
del fotocopiado, y al precio mas conveniente del mercado: $12.999.999.
(Cada hoja “extra low” cuesta $2 y tenemos la representacion exclusiva de
este tipo de papel).

- Mé&quina fotocopiadora DAEWOO -La aperré-, la mas econémica del
mundo: $70.999; capaz de fotocopiar un trillon de fotocopias sin morir;
lenta, pero seguray con el mejor servicio técnico existente en el paisa cero
costo (siempre y cuando el papel de fotocopiado sea adquirido en nuestras
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tiendas: la empresa no responde por fallas producidas por el uso de un
papel distinto al “silver black”, del cual somos los Unicos proveedores, y
cuyo costo esde $5 la hoja).

Con los datos anteriores, se pide determinar si la politica de precios
aplicada por la empresa es la adecuada, dado que usted conoce los dos
tipos de demandas por fotocopiado que existen en el mercado:

D1: x1=10- (5/4)pm
D2: X2 =8-(8/5)m

donde x1 = 100.000 hojas

Los costos marginales de producir cada hoja de fotocopiado son de $2
(paralos dostipos de hoja que, como es de esperar, son |0 mismo).

Nota: asuma que de cada tipo de consumidor existe la misma cantidad y
queel costo de producir cualquier maquina fotocopiador a es cero.

Solucioén:

_ (5' pz)(8' 8/5p2)

EXCZ:(pZ):FZ_ =20- 8p2 +4/5p§

Bcy=(p)=

Bcy=(p)=

2

(8- p,)(10- 5/4p,)
2

=40- 10p, +5/8p3

(8' pl)(lo' 5/4p1)

2 :40-10p1+5/8pf

p1=Cmg=2

EXCl (pl) = 22,5

Restriccion de no arbitraje

Excq (p1) - F1 ® Excq(po) -F»

22,5- F; = 40 - 10p, + 5/8p5 -20 - 8p, + 4/5p5
22,5- F; =20 - 2p, - 0,1750 p5

F1 =25+ 2p, + 0,1750 p>

Funcion de Utilidad:

P =(pp-c) (10-5/4pq) + F1+ (po-C) (8- 8/5py) + F»
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P =(c- ) (10- 5/4c) + 25+ 2p, + 0,1750 p3 + (p - 2) (8 - 8/5p) + 20 - 8p
+ 415p3

P
1??:2+2* 01750p, +8- 2* 8/ 5p, +10/5- 8+8/5p, =0
2
52 =1,25p,
p, =416

R =13,848 X, =75
F, =05645 X5 =1,3440
P=C0ng =2

F1 = precio fotocopiadora XEROX: 13,8485 * 100.000 = $1.384.850 > $1.299.999
F, = precio fotocopiadora DAEWOO: 0,5645 * $100.000 = $56.450 < $70.999

p1 = precio de unaprovision de 100.000 hojas = $200.000  (tipo 1)
p, = precio de unaprovision de 100.000 hojas = $416.000  (tipo 2)

p1 = 200.000 = precio cobrado (tipo 1)
p, = 416.000 < 500.000 = precio cobrado  (tipo 2)

9. Cuando una empresa ofrece productos que son complementarios (ya sea
porque son usados de manera conjunta o porque son comprados al mismo
tiempo), puede aprovechar de disefiar una politica de precios que le
permita explotar la relacion que existe entre ellos. En este sentido, una
alternativa es vender deliberadamente el bien base con un bajo margen,
con €l objeto de enganchar y vender los otros productos que serian mas
rentables. Evidentemente, la |6gica de esta estrategia depende de la
existencia de ciertas condiciones. ¢De qué forma cree usted que las
condiciones que se presentan a continuacion pueden afectar el éxito de esta
politica de precios?.

a) Elasticidad-precio de la demanda por el bien base.
b) Elasticidad-precio de la demanda por los otros productos.
c) Grado de conexién y relacion entre el bien basey los otros productos.



166 GUIA DE EJERCICIOS. COMPETENCIA'Y MERCADO EAE234A

Solucioén:

a) Si la demanda por el bien base es muy inelastica posiblemente convenga
explotar ese bien en particular. Si la demanda es muy eléstica, puede ser una
alternativa vender més de otros bienes.

a) Si la elasticidad precio de la demanda por los otros productos es muy alta, no
hay nada que explotar en ellos. Si laelasticidad es muy baja, eso eslo dptimo.

) El grado de conexion y relacion debe ser relativamente alto, ya que de lo
contrario no tiene sentido disefiar una politica de precios como la propuesta.

10. Inicialmente Sony era la Unica empresa que vendia maquinas grabadoras
de bolsillo y el cassette especial. Su politica de precios consistia en aplicar
un precio sobre el costo marginal por la venta de los cassettes y un cargo
fijo, no muy alto, por la maquina grabadora.

Si usted fuera el gerente comercial dela empresay observa que:

(i) otras empresas ofrecen vender un cassette que también sirve para la
maquina grabadora que usted vende,

(i) seesperaunademanda maselastica por las maquinas grabador as,

(iii) aumentala oferta de video grabadores.

¢Cambiaria su politica de precios? Explique cada caso por separado.

@ si las otras empresas empiezan a ofrecer un cassette especial, comenzara a
existir competencia. En este caso, no sera posible continuar cobrando un precio alto por
el cassette. Lo mejor seria cobrar un precio cercano al costo marginal por la venta de los
cassettes y un cargo fijo alto por la méguina grabadora.

(i) si la demanda por méaquinas grabadoras es mas elastica lo mejor sera continuar
aplicando la politica de precios existente: un precio sobre el costo marginal por laventa
de los cassettes y un cargo fijo, no muy alto, por la maquina grabadora, ya que la
demanda responde més sensiblemente frente a un mayor cargo fijo por la maquina
grabadora.

(iii) si aumenta la oferta de video grabadores, puede que la gente empiece a sustituir
la méaguina grabadora con el cassette especial por la maquina video grabadora. En este
caso, lo recomendable seria continuar con la politica de precios del enunciado de
gercicio, es decir, cobrando un cargo fijo menor por la maquina grabadora y tratar de
diferenciar lo més posible este bien, sefialando sus ventajas respecto de la méaquina de
video grabadora.
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11.

b)

El Casino de un hotd ofrece solo dos tipos de menus para hoy vier nes:

Menu A: pollo con papasfritas
Menu B : carne con papasfritas

No existe la alternativa de comprar sélo pollo, o s6lo papas fritas, o solo
carne.

En general, se sabe que existen el doble de consumidores tipo X respecto a
los consumidorestipo Y en cada almuer zo.

Suponga que cada individuo solo se come un mend. A continuacion se
presentan los precios de reserva de cada grupo de individuos por cada
menu:

Mena A Menl B
Grupo X 2700 1800
Grupo Y 2000 1500

a) Dado lo anterior, determine la politica de precios éptima que
maximiza las utilidades del Casino. Recuerde que no es posible cobrar
un precio distinto por un mismo plato a los distintos consumidor es.

b) Suponga ahora que ademéas del Menu A y B, el casino ofrece la
siguiente posibilidad:

Menu C: carne, polloy papasfritas.

Suponga, al igual que en el caso anterior que cada individuo consume sélo
un mend.

¢Qué estrategia de precios le conviene més al Casino si desea maximizar
susutilidades?

Si vende menl A a ambos grupos: Pa= 2000 P =6000

Si vende menl B a ambos grupos: Pa= 1500 P =4500

Si quiere vender el mend A al grupo X y el mena B al grupo Y entonces:
Pmen( B = 1.500 excedente neto del grupo X si se hace pasar por Y es 300.
Por lo tanto: 2.700-Pa= 300 (Pa= 2.400)

Estrategiaoptima: P = 2400 * 2 + 1.500 = 6.300

Precio reservameni C < Z precio reserva de cada men(
Grupo X4.500

Grupo Y3.500

deben cumplirse 2 condiciones para el P optimo a cobrar:
Pc<Pa+Pb

Pc > Max (Pa,Pb)
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12.

a)

b)

13.

Lo optimo seria vender el menu C a un precio de 3.500 ya que asi compran |los
2 grupos de consumidoresy P = 3500 * 3 = 10.500

Actualmente, los camiones y vehiculos livianos (automadviles) se venden con
un periodo de garantia, durante e cual si € bien falla, su reparacion es
gratuita siempre que se realice en los lugares autorizados para ello.
Asimismo, se obliga al comprador a realizar una serie de “mantenciones
programadas’ a los vehiculos durante ese periodo de tiempo, en 1os mismos
lugares autorizados, por egemplo a los 5.000 km. y 10.000 km. (nota: €l
precio cobrado por estas mantenciones no es cer o).

a) Explique econdmicamente el incentivo que hay detrds de vender
vehiculos con un periodo de garantia y de ofrecer ambos servicios
(garantia por falla y mantencién) en e mismo lugar autorizado para
ello.

b) Suponga que usted es e Gerente General de una importadora
automotriz de vehiculos que “después de revisarlos poseen alta
tecnologia y baja probabilidad de fallas’, segun lo estudiado, sefale €l
impacto que tendria una decision suya de extender el periodo de
garantia. (por e emplo, desde garantizar los primeros 10.000 km. a
garantizar los primeros 20.000 km.).

Gracias a esta practica es posible atar a comprador del vehiculo por un
determinado periodo de tiempo. El objetivo es atar el servicio de mantencion
(por el cual se cobraun precio distinto de 0) aun lugar especifico.

Si el vehiculo es de buena tecnologia y baja probabilidad de falla, entonces se
minimiza el riesgo para el vendedor de asumir el costo de una eventual falla.
Por otra parte, el prefiere extender el periodo de garantia ya que de esa forma
ata al cliente a través de las mantenciones programadas por mas tiempo. Hay
que aclarar que toda la rentabilidad de |a practica viene dada por la posibilidad
de cobrar un precio mayor a0 por las mantenciones programadas.

Inicialmente un hotel ofrece los siguientes servicios a turistas: habitacion, y
desayuno. El plan de precios del hotel consiste en:

Habitacién simple: 120 délaresla noche

Desayuno: 15 dolares por persona

Habitacién doble con desayuno incluido: 130 ddlares

Las disposiciones a pagar de dos tipos de clientes son:

Habitacién Desayuno
Cliente A 180 6
ClienteB 150 10

a) Determine qué plan elige cada cliente. Grafique.
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b)

14.

b) Suponga que €l hotel lo contrata a usted como asesor y le pide que
revise la politica de precios aplicada. Determine si es correcta la
politica de precios aplicaday si nolo es, calcule la alter nativa 6ptima.

Cliente A, excedente neto si consume:
solo hab180-120 = 60
hab+des186-130 = 56

Por lo tanto elige solo habitacién

Cliente B, excedente neto si consume:
solo hab150-120 = 30
hab+des160-130 = 30
Por lo tanto esindiferente entre ambas

Hay que evaluar las distintas alternativas.
- Si vende solo en paguete:
P reservacliente A 186
cliente B 160
Le conviene vender el paqueteaPb =160, =320

- Si vende cada bien por separado:

SiPh=150y Ps=6 Cliente A comprael desayunoy la habitacion
Cliente B compra el desayuno y la habitacion
P =312

Le conviene al productor ofrecer solo paquetes a Pb = 160. Una estrategia mixta
tampoco maximizar su utilidad. Por gjemplo:
Ph =150, Pd=6, Pb= 154 Ambos prefieren paquetey P = 308.

El Teatro Municipal ofrece los siguientes espectaculos dur ante € Mes de
Octubre:
Precio Entrada por personaen lafila 2

Ballet $ 6.000
Opera $25.000
Concierto $10.000

Adicionalmente, el Teatro Municipal ofrece un Bono que da derecho a
entrar alostres espectaculos. El precio del bono es $39.500.

La disposicion a pagar del Sefior Pérez y el Seflor Valdés por los tres
espectaculos esla siguiente:

Ballet Opera Concierto
Sefior Pérez 6.000 30.000 8.000
Sefior Valdés 8.000 25.000 12.000
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b)

Determine qué plan elige cada cliente.

Sefior Pérez sdlo compra ballet y opera. Si compra por separado ambas
entradas, su excedente es 5000. Si compra el paquete, su excedente es
(44.000-39.500=4.500). Le conviene comprar ambas entradas por
separado.

Sefior Valdés compra los tres productos por separado o el paquete. Si
compra los tres productos por separado, su excedente es 4.000. Si compra
el paquete, su excedente es 45.000-39.500=5.500. L e conviene comprar €l

paquete.

Suponga que el Teatro Municipal lo contrata a usted como asesor y le
pide querevise la estrategia de ventas y la politica de precios aplicada.
Determine si ambas son correctas y si no lo son, determine la
alternativa optima.

Hay que analizar las tres estrategias de venta:

0

(ii)

(iii)

Vender cada componente por separado:

Pb = 6.000

Po = 25.000

Pc = 8.000

Las utilidades son 78.000

Vender sblo el paguete:

Ppaguete = 44.000
Las utilidades son 88.000

Estrategia mixta:
Si Pb =6.000
Po= 25.000

Pc= 8.000
Ppaguete= 38.999

El Sr. Pérez, prefiere el paguetey el Sr. Valdés prefiere el paguete.
Las utilidades son: 77.800

Si Pb =8.000
Po= 30.000
Pc=12.000
Ppaquete= 44.000

Ambos eligen el pagquetey las ganancias son nuevamente 88.000.

La alternativa Optima es vender sblo el paquete al P = 44.000 y las utilidades

serian 88.000.
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15.

16.

(ii)

(iii)

Tenemos dos grupos de clientes, el grupo A con disposicion a pagar de
$8.000 por €l bien X, y $2.500 por €l bien Y; y €l grupo B con disposicion a
pagar de $7.000 por €l bien X y $3.000 por €l bien Y. ;Cual esla estrategia
Optima de precios? , ¢es la misma estrategia Optima si las valoraciones del
grupo A seduplicaran, a $16.000 y $ 5.000, r espectivamente? Suponga que
los costos de produccidn son cero, para simplificar.

La estrategia 6ptima es empaguetar ambos bienes y venderlos a $10.000 a los
dos grupos; pero si las valoraciones aumentan entonces es éptimo vender a solo
un grupo, y ali yadalo mismo si se vende por separado o en paquete ($21.000
por el paquete 0 $16.000 y $5.000 por cada bien).

Esto porque para servir a ambos grupos hay que bajar el precio a $10.000 el
paquete y eso reduce las ganancias en $11.000 y las aumenta en $10.000 lo que
no tiene sentido.

Para el partido de football entre Chile y Colombia que se realiz6 en €
Estadio Nacional, las entradas costaban aproximadamente $3.000. Por su
parte, Falabella compré 7.000 entradas y decidio aplicar una estrategia de
marketing y ventas especial, consistente en: regalar una entrada al partido
de football, si la persona compraba una polera de la seleccién nacional con
latarjeta CMR. El precio de la polera era de apr oximadamente $22.900.

(i) Discuta si la estrategia de venta aplicada por Falabella es 0 no una
estrategia de venta atada.

(ii) ¢Cudl es e efecto de esta politica, si como sucedio, se agotan las
entradas a $3.000, y usted sabe que en Chile la reventa esta
prohibida?

(iii) Explique qué elementos o variables habria que conocer y analizar
para saber si la politica aplicada por Falabella es discriminatoria.

Es una politica de venta atada, porque no es posible obtener la entrada sin
comprar |la polera con tarjeta CMR. Sin embargo, en vez de pagar dos precios
distintos, al comprar la polera con CMR se obtiene "gratuitamente” la entrada.
El bien base serialapoleray el bien atado, laentradaal partido.

El efecto seria que aumentaria la demanda por poleras en Falabella, solo para
obtener la entrada. Claramente, la demanda por el bien base (polera) se hace
maés inelastica (la gente es menos sensible al precio cobrado por la polera) dado
que su venta va atada a un bien en el cual Falabella pasaa ser monopolio.

Para saber si |a politica aplicada es discriminatoria habria que averiguar cuél es
el precio de la polera a contado (es decir, sin la posibilidad de que le den la
entrada al partido). Si el precio de la polera es distinto a $22.900 entonces se
podria decir que se estaria discriminando precios, ya que un mismo bien
"polera’ se vende a dos precios distintos a un mismo cliente (habria que tener
cuidado porque ellos podrian argumentar que €l pago con CMR impone costos
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17.

18.

distintos para la empresa que el pago a contado. Sin embargo, las casas
comerciales solucionan este problema cobrando intereses por las compras con
CMR en més de 1 cuota. Si es asi, habria que obtener el precio "neto" de estos
costos). Si el precio a contado fuera menor que $22.900 entonces eso indicaria
que laentrada no es gratis . Por otra parte, si €l precio a contado fuera menor a
$19.900 (22.900- 3.000) implicaria que la empresa esta aprovechandose de su
poder monopdlico y esta cobrando un precio mayor por la entrada que estaria
escondido en el precio de |la polera pagada con CMR.

Suponga que en una estacion ESSO (en € ESSO market) se vende un menu
de promocion, compuesto por un hot dog, una bebida y un helado cremino
por $600. L os preciosindividuales son: $400, $200 y $600 r espectivamente.

Segun lo aprendido en clases, ¢es 6ptima la politica de precios del mena de
promocion?, ¢qué condiciones debiera cumplir para que fuera éptima?.

No es 6ptima la politica de precios. Se trata de una venta en paquete y segun lo
visto en clase, €l precio del paguete debe cumplir con dos condiciones (para que
sea viable lapoliticade venta en paquete):

1- Precio del paguete sea menor a la suma de los precios de cada bien por
separado. (si no nadie comprariael paquete).

2.- Precio del paguete sea mayor que el méximo precio de cada bien por
separado. (si no existirian incentivos a comprar el paguete y botar bienes).

En este caso, €l precio del paguete es menor que la suma de los precios de cada
bien por separado pero no es mayor que el maximo precio de cada bien por
separado.

Usted debe disefiar la estrategia de precios para un concierto y una funcién
de opera en €l teatro EFG. Se distinguen tres tipos de consumidores. Los
fanaticos del concierto (20%del total de consumidores), los fanaticos de la
opera(25% del total) y los otros a quienes le gusta la musica en general
(55% del total). Las disposiciones a pagar por cada funcion son las
siguientes:

Concierto Opera
Fan.Conc. 10.000 3.000
Fan.Opera 4.000 12.000
Otros 5.000 6.000

Entre cobrar precios individuales uniformes, venta en paquete o mixta, que
estrategia de precios le conviene seguir?
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19.

20.

Concierto:

Precio %de consum Utilidad
10.000 20 2.000
5000 75 3.750
4,000 100 4,000 **
Opera:

Precio %de consum Utilidad
12.000 25 3.000
6.000 80 4800 **
3.000 100 3.000

con precios individuales uniformes Ut = 8.800

Paguete puro:

PrecioPaq %Consum Utilidad
16.000 25 4.000
13.000 45 5.850
11.000 100 11.000 **

Conviene vender el paquete a11.000

Tenemos dos grupos de clientes, el grupo A con disposicién a pagar 8000
por €l bien X,y 2500 por € bien Y; y el grupo B con disposicién a pagar
7000 por €l bien X y 3000 por €l bien Y. ¢(Cudl esla estrategia 6ptima de
precios? ¢Esla misma estrategia 6ptima si las valoraciones del grupo A se
duplicaran, a 16000 y 5000, respectivamente? Suponga que los costos de
produccion son cero, para simplificar.

Si la empresa tiene monopolio en los dos bienes (esto es importante decirlo y
vale 3 puntos), |a estrategia 6ptima es empaguetar ambas y venderlas a 10.000 a
los dos grupos (se dan las dos condiciones de preferencias con correlacion
negativay excedente total no muy diferente); pero si las valoraciones aumentan
entonces difieren tanto que la venta en paguete ya no es 6ptima, y se vende por
separado (16000 y 3000 por cada bien). Esto es mejor que vender un paquete a
diez mil, porgue se gana 22000 en lugar de 20000.

Una compariia productora de cine obliga a las distribuidoras a comprar
toda su produccion. Un economista alega que esta es una practica
monopodlica eficiente. Otro discute que es ineficiente. Este Gltimo, para
explicar por qué lo encuentra ineficiente, utiliza un gemplo: s la
productora tiene dos peliculas, una “Titanic” y otra “Al Sefior Pepe se le
perdié e Pafiuelo”, la distribuidora estaria dispuesta a pagar diez millones
de dolares por la primera y cero por la segunda. Por lo tanto, puede
vender las dos a lo mas por diez millones. Se pregunta entonces ¢Porqué la
productora no utiliza su poder de mercado solo en la pelicula que la
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21.

distribuidora quiere adquirir? Segln este economista la politica de la
productora no es mas razonable que atar “Titanic” con siete tableros de
ajedrez.

Usted tercia en la discusion. ¢Con quién esta de acuerdo? ¢Porqué? ¢De
qué tema no hablé el segundo economista que es esencial? ¢Qué puede
usted decir sobre dicho tema?

El tema es que el segundo economista puede estar equivocado sobre las
preferencias de la poblacién. Si hay un distribuidoras que pagarian 10 por
Titanic y O por la otra; pero hay otras distribuidoras que pagarian 7 por unay 3
por la otra, una forma de extraer todo el excedente es empaguetarlas. De
manera que uno no deberia estar de acuerdo con ninguno dada la informacion
presentada. Las preferencias de la poblacion son la clave para saber si es 0 ho
eficiente la préacticay si |os precios de reserva tienen correlacion negativa como
en el ggemplo dado, entonces es eficiente.

COPICOLA ofrece sus bebidas gaseosas en envases de un tercio delitro, de
a litro y de dos litros, con precios por litro que van decreciendo a medida
gue aumenta el tamafio de la botella. De acuerdo a lo visto en clase, dé una
posible interpretacion de esta estrategia de precios y diga qué preferencias
debieratener la poblacién para que fuera exitosa.

Adamsy Y ellen proveen unainterpretacién de esta practica como si fueraventa
en paquete mixta. La explicacion es la siguiente: es necesario interpretar las
botellas grandes como un paquete de las chicas. Trabajaremos con el gjemplo
de botellas de uno y dos litros. De manera que las botellas de dos litros son un
paguete de dos botellas de un litro. En el gréfico tradicional de venta en
paguete uno grafica en el primer gje la botella de un litro, que es a la vez la
botella individual y el primer litro de la botella de dos. En el segundo €je se
considerala valoracion del segundo litro, dado que se ha comprado el primero.
La intencion de vender botellas de a litro y paquetes de a dos litros (venta en
paguete mixta) es capturar por un lado el excedente de las familias grandes, que
tienen préacticamente igual valoracion por el primer y segundo litro (sus hijos se
devoran répidamente la COPICOLA), y por lo tanto tienen demandas mas
elasticas y comprardn el paquete. Las botellas mas pequefias capturan el
excedente de aquellos individuos con un alto precio de reserva por el primer
litro y bajo precio de reserva por el segundo, que por lo tanto tienen una
demanda més ineléstica.

También podria pensarse que es descuento por cantidad con descuento en el
precio medio. Las preferencias que se necesitan para aplicar unay otra politica
no necesariamente son contradictorias. En el caso de la venta en paguete se
requiere que haya una asociacién negativa entre la valoracién de los dos
productos empaquetados (el primer y el segundo litro). Las demandas
implicitas en este caso se cruzan, dando pie a la posibilidad de una préctica de
descuento en el precio medio.
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22.
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Dos economistas discuten respecto a la mejor estrategia de diferenciacicn
para una empresa que es capaz de producir tres calidades distintas (que
[lamar emos lujo, comfortable y basico, en orden descendente de calidad) de
un bien determinado. La empresa ha detectado que hay dos tipos de
consumidores: un grupo A de consumidores —los pobres -, que es €l doble
degrandequeel grupoB —osricos-.

Uno de los dos economistas argumenta que como €l bien delujo tiene costos

de produccién sélo un poco mas altos que los otros dos bienes y los ricos

estan dispuestos a pagar mucho mas, la estrategia 6ptima es solo ofrecer el

bien de lujo. EIl otro economista interviene diciendo que como va a
desperdiciarse la posibilidad de venderle al otro grupo, y que nunca va a
ser éptimo venderle sdloalosricos.

Usted tercia en la discusion y les dice que, suponiendo por un momento que
los costos de producir los modelos son iguales (y para simplificar

supongamos que son cero), hay estructuras de preferencias en la poblacién

en que conviene ofrecer un producto y otras estructuras en que conviene
producir dos. Y para probérselo decide analizarles la siguiente estructura
de preferencias:

1) ambos tipos de consumidores prefieren e mismo bien (los precios de
reserva de ambos grupos son mas altos para el bien de lujo que para
el bien comfortabley éstos mas altos que para €l bien basico);

2) ¢ precio dereserva delosricos es mas alto que el de los pobres para
lostrestipos de bienes; y

3) losricostienen la preferenciarelativa masfuerte por el bien delujo.

Para simplificar, decide analizar una poblacion con preferencias
distribuidas como en el siguiente cuadro
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Cuadro de Precios dereserva

Tipo de bien
Tipo de consumidor Bien de | Confortabl Basico
lujo e
Ricos 150 120 105
Pabres 120 110 100

Con esa poblacion, usted:

i) Determinasi conviene vender un solo tipo de bien o dos, cudlesy a
qué precios.

ii) Parailustrar su punto usted luego les muestra en qué forma cambia
su respuesta si en lugar del doble de pobres que de ricos, hay igual
numero deindividuosricosy de pobres.

Acto seguido hace lo mismo para el caso en que €l nimero de ricos es
el doble que el de pobres.

En funcion de su respuesta mas arriba, usted ilustra la evolucién que
se da en la diferenciacion a medida que mejora €l nivel de vida (a
medida que se pasa de una situacion con mas pobres a una situacion
CON MAs ricos).

A su vez, usted ilustra a sus colegas respecto a qué sucede en ese
proceso con el excedente de ambos grupos: ¢Les conviene a los ricos
ser pocos 0 muchos?

iii) Suponga ahora que a los ricos les carga €l bien basico, y lo valoran
menos que los pobres (90 y no 105, € resto del cuadro permanece
igual). Determinar en qué forma cambia la politica elegida en (i).

Cuadro de Precios dereserva

Tipo de bien
Tipo de consumidor Bien delujo | Confortable Bésico
Ricos 150 120 90
Pobres 120 110 100

iv) Sugiera, en funcién de los resultados obtenidos, en qué circunstancias
puede convenir ofrecer bienes muy diferenciados en calidad (trenes
con primera atodo lujo y con tercera sin techo por g emplo) y en qué
circunstancias no hay que diferenciar tanto los productos.

i) Partimos del supuesto que hay dos pobres y un rico, para simplificar. Si se

venden s6lo bienes de lujo se obtiene una ganancia de 360 (3 x 120, €l precio
que hay que fijar para que todos compren el bien). Lagananciavendiendo sélo
uno de los otros dos bienes es menor (330 y 300). No se puede mejorar esa
ganancia vendiéndole al rico uno de los otros dos bienes (ya que su precio de
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reserva para ellos es de 120 o menos), con lo cua es necesario ver si
vendiéndole alos pobres uno de |os otros dos bienes, se logramejorar. Como la
valoracion de los otros dos bienes es menor en el caso de |os pobres, sélo ser&
posible que vender dos tipos de bienes sea conveniente si eso permite cobrarle
més al rico.

Si se vende el bien comfortable a los pobres a 110, se obtienen ganancias por
220. Con el bien comfortable a 110, el rico obtiene un excedente de 10 (su
precio de reserva es 120), con lo cual no puedo subir el precio del bien delujo a
150, sino sélo a 140. Si lo fijase a 150, €l rico compraria el bien comfortable a
110, y yo obtendria 330 de ganancias. Con €l bien de lujo a 140, obtengo 360
de ganancias (220+140), igual que vendiendo tres bienes de lujo.

La ultima alternativa es vender el bien bésico a los pobres a 100 (ganancia 2 x
100 = 200), y €l bien de lujo a 145 al rico (ganancias totales 345).

Por lo tanto hay dos estrategias que dominan a resto: vender tres bienes de lujo
a120y vender uno delujo a140y dos confortables a 110.

La estrategia 6ptima es vender los tres de lujo, ya que con ello el excedente del
rico es 30, en el otro caso es 10.

Ahora hay igual nimero de pobresy de ricos; supongamos unoy medioy unoy
medio para poder comparar con el resultado de arriba.

La evaluacion de las estrategias de venta de un sélo tipo de bien esigual, y la
conclusién es lamisma: conviene vender tres bienes de lujo a 120.

Idéntico razonamiento a del numeral anterior lleva solo a considerar laventade
bienes de menor calidad paralos pobres.

Con precios de 140 para el de lujo y 110 el comfortable, los beneficios son de
375.

Con 145 el delujoy 100 €l bésico, los beneficios son 367,5.

En este caso conviene vender el bien de lujo alosricosy el comfortable a los
pobres.

Si hay dosricosy un pobre, entonces las ganancias con el de bien de lujo a 140
y el comfortable a 110 son 390, y con €l de lujo a 145y el basico a 100 son
también 390.

En este caso la estrategia dptima es continuar vendiendo uno de lujo y dos
confortables porque ali los ricos tienen 10 de excedente en lugar de 5. Pero si
hubiera mas de dos ricos por pobre, la estrategia 6ptima pasaria a ser dos de
lujoy uno basico.

De manera que se pasa de una situacion en que la estrategia 6ptima es vender
tres bienes de lujo, a una en que es vender uno de lujo y dos confortables, a una
en que es vender dos de lujo y uno bésico.
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iii)

Estrategia Optima segln estructura de la poblacion

Composicion Mas (0 =) de Menos de dos Menos de un
delaPoblacion dostercios tercios’lMasdeun | tercio pobres
pobres tercio pobres
Estrategia

31ujo X

1 lujo/2 conf. X

2 lujo/1 bésico X

Excedente de | os grupos con las diferentes estrategias Optimas

Grupo Ricos Pobres
Compos. de la pob..

Mas (0 =) de dos tercios pobres 30 0

Menos de dos tercios’Mas de un 10 0
tercio pobres

M enos de un tercio pobres 5 0

Como lo muestra el cuadro anterior, a medida que € grupo predominante
empieza a ser el de los ricos, es optimo ir disefiando una estrategia para
extraerles su excedente. De manera que €l grupo de los ricos se beneficia de
que haya un grupo grande con preferencias diferentes, ya que implica una
politica de precios menos dirigida a extraerles excedente a ellos. A medida que
hay menos pobres, |a estrategia de diferenciacién lleva a disminuir la calidad
del bien destinado a ellos, ya que es el bien menos atractivo parala mayoria (los
ricos) y permite aumentar el precio cobrado a ese grupo.

Con el cambio de preferencias, la politicaelegidaen i) condos pobres y un rico
debe analizarse de similar maneraa como se hizo antes. Laventaja de que haya
un nivel de calidad que es valorado menos por ricos que por pobres es que
permite vender un producto que no implica disminuir el precio alosricos. La
estrategia Optimaen el caso dei) continua siendo vender tres de lujo a 120, pero
(esto no se preguntd, pero se necesita para contestar el numeral siguiente) en el
caso deii) cambialarespuestayaque con 1,5 ricosy 1,5 pobres o con dos ricos
y un pobre, conviene vender €l bien delujoa 150y el basico a 100.

De la comparacion de ii con i se extrae que se necesita una situacion en que
hayan mas ricos que pobres para diferenciar fuertemente calidad. Segun iii, se
puede ver que la estrategia de diferenciar fuertemente calidad es més atractiva
si una calidad baja sirve para autosel eccionar ricos de pobres.
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EJERCICIOS PROPUESTOS

1

Trate de dar una explicacion econémica al hecho de que algunos comerciantes
en vez de bajar los precios de sus productos, regalen ciertos bienes (a eleccion)
a cambio de un determinado nimero de estampillas de colores que los clientes
deben juntar através de las compras que llevan a cabo.

Sefiale cdmo influyen en una estrategia de venta atada, los siguientes
elementos:

i) elasticidad precio de lademanda por €l bien atado.

ii) nimero de sustitutos del bien atado.

iii) grado de complementariedad entre el bien atado y el bien base.

iv) intensidad de uso del bien atado.

El gerente comercial de la empresa "LOZA LIMPIA" esta preocupado por la
politica de precios de la maquina lavaloza que ellos producen y venden. La
politica actual consiste en la venta atada de la maguina y el detergente
"LAVIMPQ", especifico a la méguina. La méaquina sélo funciona con este
detergente y la empresa tiene una patente sobre el mismo. El precio actual de la
maquina es bajo, muy cercano al costo marginal de produccion y el precio del
detergente es un 70% superior a su costo marginal.

La preocupacion del gerente comercial radica en que @ prevé los siguientes
eventos afuturo:

(i) Aparicion en el mercado de nuevos detergentes laval oza.
(ii) Barreras legales ala entrada en el mercado de maquinas lavaloza.
(iii) Disminucién en el nimero de empleadas domésticas.

Determine como afecta cada uno de ellos en forma independiente a la politica
de precios actual.
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1. Considere un caso en que hay dos bienes, el bien 0y €l bien 1, que a su vez
presenta n variedades. Los productores de variedades enfrentan la
siguiente demanday costo a nivel individual:

d(p) = p2k(n) dondefk/fn <0

CT(x) =28+ 0,7x ($/periodo)

Ademas se sabe que el presupuesto, que la suma de los consumidores
destina a todas las variedades juntas, cumple con: npx = (1-a)Y = 1.568

($/periodo).
Encuentre el nUmero de variedades en el equilibrio delibre entrada.

Solucién:

Lagente valoralavariedad. Cada empresa produce solo una variedad.

o v dy(-1/1-
Di =pi (110 & xHetd
a PiXi
dip) = p? k(n) CT(x)=28+0,7x npx = (1-a)Y = 1.568
-1
‘n? - =
a 1-d
Y% =1-d
d=205
c 0,7
— =—=14
p g P 05
X:E*i X=§*%=40
c 1-d 07 05
npx = 1.568 n= 1568
14* 40
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En el mercado de las corbatas, todos los consumidores desean tener una
amplia variedad para su uso. Sin embargo, el disefio de una nueva corbata
y su produccion presenta economias de escala importantes:

CT(xi) =800 + 0,5xi si xi >0; cerosi no (costos simétricos)

Cada empresa sigue una estrategia de precios uniformes. Por el lado de la
demanda, existen consumidores con preferencias idénticas. Para cada uno
de €ellos es posible determinar su demanda personal por el uso de cada
variedad de corbata (suponga que al usar mas una corbata es necesario
comprar mas seguido para reponerla), que es:

di(pi,N) = pi ** k(N) dondeh = hogar; i = disefio (demanda simétrica)

Estos consumidores gastan una proporcion fija de su presupuesto en
corbatas, cualquiera sea el precio de ellas. Su gasto combinado es
$700.000/periodo.

a) Indiquesi esposiblela competencia perfecta en este mer cado.

b) Obtenga el equilibrio de este mercado, es decir peq, xeq y Neq.

c) Suponiendo que € Estado no dispone de fondos para subsidiar €l
consumo de cor batas, indique si €l equilibrio de (b) es pareto €eficiente.

d) Existen ademéas consumidores verdes cuya demanda personal por
corbatases:

d'i(pi,N) = pi #° k*(N) (su sensibilidad al precio es mayor).

Ellos también gastan una proporcion fija de su presupuesto en
corbatas, cualquiera sea €l precio de ellas. Su gasto combinado es
$18.000/periodo. Si los verdes estuvieran solos en el mercado, ¢cuales
serian el precioy la variedad de corbatas?.

€) Suponga que solo los consumidor es normales estéan en el mercado. Los
verdes proponen que €l Estado intervenga fijando un precio maximo
de $1 a las corbatas. Calcule qué efecto tendra esto sobre peq, xeq y
Neg. Indique cudl condicion usada en (b) ya no se cumple.

f)  ¢Sejustifica que el Estado intervenga como se propuso en (€) para
ayudar alosconsumidoresverdesdelaletra (d)?.

Solucioén:

a)

a)

No es posible la competencia perfecta en este mercado, porque existen
economias de escala y porque la empresa puede decidir su precio, dado que
enfrenta una demanda con pendiente.

1-P* que maximiza utilidad: Reglade Lerner

2-Ut=0
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d)

L A*-05 1

' P* 13
P * = 2166

2 Ut=p*x-CT =0

Ut =2,16x - 800 - 0,5x =0

1,66x = 800

producci6n de cada empresa
npx = 700.000

o T00.000
216 481,92

Si es Pareto eficiente. Esto lo demostré Siglitz. El equilibrio de mercado es
eficiente dada ésta demanda y ésta curva de costo. Si se pudiera poner tax sin
distorsionar, convendria subsidiar el consumo.

1. P* que maximiza utilidad

2. Ut=0

" 1-P*-05_1
p* 35

2 Ut=p*x-CT=0

Ut=0,7x - 800- 0,5x =0
Xx=4.000
npx = 18.000

L 18.000
0,7*4.000
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e) Ut=0 =p*x-CT p=1
0 =1*x-800 - 0,5x
0,5x = 800
x=1.600
npx = 700.000
n=4375

f) Que el Estado intervenga ayuda a los verdes, pero perjudica a los otros, porque
estaban en Pareto eficiente.

3. Si se analiza el mercado de los calcetines en forma detallada, se observa
que a los consumidores les gusta tener una amplia variedad de calcetines,
de tal manera de poder combinarlos con su ropa. Ellos gastan un monto
fijo en calcetines, el cual es independiente de su precio y alcanza a
$15.000/per iodo. (Recuerde que npx = $15.000).

La demanda que enfrenta cada productor en forma individual por la
variedad de calcetines que produce se presenta a continuacion:
d(p) = p*° k(n)
Suponga que en el mercado existen n variedades de calcetines, y que cada
productor sélo produce una de €ellas, enfrentando el siguiente costo total de
produccion:
CT =200 + 0,3x
Encuentre el equilibrio de mercado. (n*, p*, x*).
Solucién:
2 condiciones de equilibrio: (@) Pi* que maximiza utilidad
(b) Uti=0
P*-COmg 1
a) - = =
@ p* h
P*-03_1
p* 15

P* - 0,3 = 0,66P*
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P* - 0,66P* =0,3
P* (1-0,66) =0,3

(b) Ut = pi*di - (200 + 0,3xi) =0
Como di = xi

xi (pi - 0,3) = 200
xi (0,9 - 0,3) = 200

npx = 15.000
n= 15.000
0,9*333,3

4, Se estim@, con técnicas econométricas, la siguiente ecuacién de precios
hedoénicos:

P =2M - 0,05M? + 9T + 0,03M T + 8.000E + 30.000N

donde: P =preciodelacasa($).
M = metros cuadrados constr uidos.
T = metros cuadrados de terreno.
E =1si esesquina, 0 si no.
N = 1si tienevistaal norte, 0 s no.

a) Calcule e precio implicito del metro cuadrado construido para una
casa de 140mt? construidos, 500 mt? de terreno, que no es esquina y
tienevista al norte.

b) Sugiera un factor de oferta y un factor de demanda que podrian
haber influido en el valor de ese precio implicito.

Solucion:

a) P=2M - 0,05M? + 9T + 0,03MT + 8.000E + 30.000N
P _ _ _
ﬂ_M =2-0,10M + 0,03T Con M =140 y T =500

=2-14+15
=3
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Siempre que muchas firmas produzcan bienes homogéneos existira
competencia perfecta, sin embargo, cuando existe competencia perfecta no
necesariamente existen bienes homogéneos. Comente.

Falso, no siempre que se produzcan bienes homogéneos, existira competencia
perfecta. Deben cumplirse otras condiciones: informacion perfecta, muchos
consumidores y productores que no afecten el precio, igual valoracion de
consumidoresy productores, etc.

Respecto a la segunda frase, efectivamente puede haber competencia perfectay
no existir bienes homogéneos. Ese es el caso de diferenciacion de productos en
competencia perfecta (g).: mercado de lavivienda), donde los atributos del bien
son menores que la cantidad de oferentes de dichos atributos. En consecuencia,
los bienes son diferenciados, pero existe competencia perfecta (porque no
afectan el precio).

El mercado lacteo ofrece mudltiples alternativas. leche natural, leche
natural descremada, leche semidescremada, leche con sabor, leche futura
mama, leche sin lactosa, etc. Si existiera homogeneidad en las preferencias
de los consumidores por un mismo tipo de leche no podria existir
diferenciacion de productos. Comente.

Efectivamente, si todos los consumidores prefieren un cierto tipo de leche, en
las mismas condiciones de venta del resto, entonces no existiria diferenciacién
de productos sino que se trataria de diferencias en la calidad del bien (todos
prefieren el bien de mejor calidad).

Sin embargo, si en la actualidad es rentable ofrecer distintos tipos de leche ello
refleja que efectivamente existe diferenciacién de productos y que en las
mismas condiciones de venta cada persona consume €l tipo de leche que mas
prefiere.

Recordar que las diferencias en la calidad se asocian mas a costos de
produccion distintos y la diferenciacién de productos se relaciona con la
heterogeneidad en la demanda de |os consumidores.

El precio delos departamentos se ha estimado segun la siguiente ecuacién:

P=M-005*M2+05*S+15*M*S+30*H*M+ 10*V* M +
50*U*M +2*E*M +0,5* B*M

donde:

P = precio del departamento (UF)

M = metros cuadr ados construidos

S = metros cuadrados deterraza

H = ndmer o de habitaciones

V = ndmer o de bafos

U = variable dummy que indica orientacién.
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Si U =1laorientacion esnor oriente
Si U=0laorientaciéon esotra
E = variable dummy queindica si hay estacionamiento
Si E = 1 existe un estacionamiento
Si E = 0 no existe estacionamiento
B = variable dummy queindica si hay bodega
Si B =1 existe una bodega
Si B = 0 no existe bodega

Determine el precio implicito de los metros cuadrados construidos para un
departamento nor oriente, de 120 mts. cuadrados construidos, 3 metros
cuadrados de terraza, con tres habitaciones y dos bafios que tiene
estacionamiento y no tiene bodega.

dP/dM =1-0,AM + 1,5S + 30M + 10V + 50U + 2E + 0,5B
dp/dM =160 + 6,5 - 11 = 155,5

8. Si los productos no son homogéneos, entonces no puede haber competencia
perfecta.

Falso, es posible que exista competencia perfecta con productos diferenciados si
el nimero de oferentes de dichos productos es mucho mayor que el nimero de
atributos del bien. Este es €l caso del mercado de departamentos, casas, etc.
donde €l precio depende del nimero de atributos del bien (es un precio
heddnico) y dado que el nimero de oferentes es mayor que e nimero de
atributos, los oferentes enfrentan precios, es decir estamos en competencia
perfecta.

9. Un consumidor obtiene utilidad de un producto homogéneo, y, asi como de
distintas variedades, x, de un producto diferenciado, de acuerdo con esta
funcion de utilidad:

U =Y +100In(Sg%°)

Cada una de las variedades la fabrica una empresa con costos G = 1 + Q.
Hay libertad de entraday salida.

Para el producto homogéneo se puede utilizar Py=1, de modo que la
restriccion presupuestaria vendra dada por m =Spx+ Y

Indique todos los pasos que seguiria para determinar la cantidad
produciday €l precio de cada variedad y el nUmero de éstas en €l equilibrio
de mercado (en competencia monopolistica). No resuelva sélo plantee en
base a la informacion que posee cdmo lo resolveria, paso a paso. El
planteamiento debe utilizar la infor macion especifica que se entrega.

ler paso: derivar la demanda
max U =y + 100In(Zqi®?) s/a m = SPigi + Y
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10.

11.

2do paso: Laempresatiene por objetivo max UT = [PiQi - 1-Qi]
condicién de equilibrio: (P* - Cmg)/P* = 1/n

3er paso: Por simetriasi los costos de produccion son iguales, encontraremos:
i) Utilidad de cadaempresa= 0 en equilibrio
ii) qi seraigual paratodo |
Pi seraigual paratodo |

A partir de estas condiciones de equilibrio podemos determinar la cantidad
producida, el precio de cada unidad y el numero de estas en el equilibrio de
mercado.

Mientras mayor esel nimero de variedades de un bien, menor es el poder
de mercado que tiene la empresa para determinar e precio. Lo mismo
sucede mientras mas genérica es la marca del bien que cada una vende.

La primera frase es falsa, porque a aumentar e nimero de variedades,
disminuye lademandaresidua y no cambiala pendiente.

La segunda frase es verdadera, porque al ser méas genéricos los bienes, son
menos diferenciados (mas sustitutos) y la empresa pierde poder para determina
el precio.

El Plan Regulador de la Provincia de Chacabuco ha causado mucha
polémicay, araiz de ello, los economistas han estudiado una ecuacién para
determinar el precio del suelo. La ecuacion esla siguiente:

P=0,3*n" + 0,4*U*m + 1.000* S*m + 80* A*m

donde:

P = precio del suelo (UF).

m = metros cuadrados de terreno.

U = ubicacién. (U =800 UF si la ubicacion esnor-oriente,
U =600 UF si la ubicacion es nor-poniente,
U = 300 UF si la ubicacion es sur-oriente,
U =100 UF si la ubicacion es sur-poniente).

S = posibilidad de subdividir en terrenos de 1.000m?.
S=15i esposible subdividir en 1.000m?
S=0si noesposible subdividir.

A = existencia de derechos de agua en € predio.
A =1si existen
A =0 si no hay derechos de agua.
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i) Determineel precioimplicito del metro cuadrado de terreno si el sitio
tiene 5.000 m?, cuya ubicacién es nor-oriente, donde es posible
subdividir en 1.000 m?, y donde existen derechos de agua.

ii) Cdémo cambia su respuesta, respecto de la letra (i), si €l sitio tiene las
mismas car acteristicas, pero la autoridad determina, mediante el Plan
Regulador de Chacabuco, que no sera posible subdividir €l predio en
sitios de 1.000 m??.

Solucién:

)

12.

P=0,3*nf + 0,4*U*m + 1.000*S*m + 80*A*m
= 0,3 (5.000)% + 0,4 * 800 * 5.000 + 1.000 * 1 * 5.000 + 80 * 1 * 5.000

Rl 0,6*m + 0,4*U + 1.000*S + 80*A

fm
=0,6*5.000 + 0,4*800 + 1.000*1 + 80*1 = 4.400

P=0,3*nf + 0,4*U*m + 1.000* S*m + 80* A*m

:llTT_P = 0,6*m + 0,4*U + 1.000*S + 80*A
m

= 0,6*5.000 + 0,4*800 + 1.000*0 + 80*1 = 3.400

En la isla “COMA RICO” existen distintas empresas productoras de
variedades de productos para coctel (canapés, pastelitos, empanaditas,
etc.). Se observa que a los consumidores de “COMA RICO” les gusta
comer las distintas variedades de productos. Ellos gastan un monto fijo en
productos de coctel, el cual es independiente de su precio y alcanza a
$150.000/semanales. (Recuer de que $150.000 = npx).

La demanda que enfrenta cada productor, en forma individual, por la
variedad de productos de cActel que produce, se presenta a continuacion:
d(p) = p>° k(n) donde n = nimero total de variedades de productos de
coctel

Suponga que en el mercado existen n variedades de productos de coctel, y
que cada productor sélo produce una de €llas, enfrentando el siguiente
costo total de produccion:

CT =15+ 0,3x

Encuentre el equilibrio de mercado (n*, p*, x*)
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192
Solucioén:
npx = 150.000

d(p) = p*° k(n)

CT=15+03 Cmg=03=c

__1:_ 2,5 X* :E i
1-d c 1-d
pa= 1 215,06

03 04

=

P= % npx = 150.000
0,6

_150.000

0,5*75

EJERCICIOS PROPUESTOS

1

No es posible que una empresa que ofrece un producto tnico (no hay otro igual)
no puedaelegir su precio. Comente.

No existe un mercado en que se pueda comerciar el producto “tiempo de
transporte del hogar al lugar de trabajo”. Comente.

Si el precio que puedo obtener por los departamentos de mi edificio que miran
al norte depende de cuantos departamentos de ese tipo ofrezco, entonces no hay
competencia perfecta en ese mercado. Comente.

La diferenciacion de productos vertical se refiere a grado de variedad en
productos que difieren por el estrato econémico-social que lo demanda.
Comente.

En el modelo en que los consumidores tienen disefios ideal es heterogéneos, un
aumento en la densidad de clientes permite que cada uno de ellos compre més
unidades. Comente.
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6. La “demanda por variedad” es una expresion vaga que no puede traducirse en
algo concreto, como por ejemplo, en cuanto estd dispuesto a pagar €l
consumidor por acceder a un conjunto mas variado de productos. Comente.

7. Dos economistas discuten, uno de ellos critica la economia de mercado,
sefialando que no existe un precio para ciertos bienes que |as personas valoran,
como por ejemplo: no es posible comerciar m2 construidos de una casa, o
mayor luminosidad, o un mejor acceso a medios de transporte, como el metro.
El otro responde sefialando que si existen precios para esos bienes, pero el
problema se produce porque esos mercados no estan en competencia perfecta.
Comente.

8. En la actualidad existen una serie de condominios en los cuales se ofrecen
sitios, con la particularidad de que el condominio tiene una cancha de golf, o de
polo comun a todos los propietarios. El precio de cada sitio depende de una
serie de factores, tal como se presentan en la siguiente ecuacion:

P=(2,1* m)2+0,3*V*g*m+ 0,2 *V*m
donde:

P = Precio del terreno en UF.
m = metros cuadrados del terreno.
g = gastos comunes del condominio.
V =vistaalacancha(de golf o polo).
V =1si €l terreno tiene vista directa ala cancha.
V =0si €l terreno no tiene vista directaala cancha

a) Determine el precio implicito de la vista directa a la cancha, si €l sitio
tiene 5000 m2 y los gastos comunes ascienden a 2,5 UF mensuales.

9. Si existiera homogeneidad en las preferencias de |os consumidores en términos
de que todos prefieren el helado de chocolate no existiria diferenciacion de
productos. Comente.
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1. En el lago “No me olvides’ hay tres kioscos de helados. Ellos se ubican en
forma simétrica. El costo total de produccion es:

CT(x) =1.200 + 0,9x donde x = ventas de cada kiosco.

Los clientes se reparten en forma uniforme a lo largo de la playa, con

densidad de un cliente por metro. El perimetro del lago es de 1.800 metros.

Cada clientes compra a lo mas un helado por periodo.

Su disposicién a pagar es: $(800 - 0,01d), donde d = distancia entre toalla y

kiosco.

a) Calcule la demanda monopdlica de cada kiosco (para precios tales que
algunosclientes no compran).

b) Calcule la demanda de cada kiosco en competencia (para precios tales
guetodoslos clientes compran).

¢) En competencia, encuentre el precio que maximiza las utilidades, dado el
precio de los vecinos.

d) En competencia, encuentreel precio deequilibrioy lasutilidades.

e) Explique si existe incentivo a entrar, si es que la seleccion de ubicacion
del kiosco puede ser adaptada sin un costo muy grande, y €l costo fijo de
$1.200 esrecuperable.

. 1
Solucion: 600
1 cliente por metro = L
Perimetro = 1.800
a) Demanda Monopélica = 2dL 2 3
Ut comprar = Ut de no comprar ® d deindiferencia
800-001d-P=0
8-P _
0,01d
8- P)
Dda=2 —=*1
0,01d
[Dda =1.600 - 200P |
b) Demanda Competitiva= 2dL

Ut comprar 1 = Ut comprar 2

8-0,0d- P1=8-0,01d (600 - d) - P2
-0,01d - P1=-6-0,01d - P2
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P2- |:’1+6_d
0,02

(P2- PL+6)
0,02

Dda=2 *1

|Dda=100 (P2 -P1) +600|

) Precio que maximiza utilidad:

Max P = (P1- c) dda- CF
= (P1- 0,9) (100P2 - 100P1 + 600) - 1.200

P _ 100P2 - 200P1 + 600 + 90 =0
TP
100P2 + 690 -p
200
|PL=05P2 +345
d) Precio de equilibrio
PL=P2
05P+345=p
345
05 "
p* =69
Ut =2.400
) 8-0,01d’- P1=8-0,01(450 - d') - P2

-0,01d- P1=-4,5+0,01d" - P2

(P2- PL+45) _
0,02
pla=2 (P2~ P49,

0,02
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|Dda=100P2 -100p1 + 450|

Max P = (P1- c) dda- CF
=(P1-0,9) (100P2 - 100P1 + 450) - 1.200

il 100P2 - 200P1 + 450+ 90=0
TP

100 P2+340 _
200

P1

PL=05P2 +27 |

Enequilibrio:  PL=P2 |P*=5,4

q=450

>0 Sihay incentivo aentrar yaque Ut > 0,
dado que se pueden readaptar

(Si los kioscos no se pudieran readaptar, por tener esto un costo muy elevado, 1o que se
hace es calcular los tramos de demanda de cada kiosco, dado la entrada del intruso. Y se
resuelve un sistema de ecuaciones, con |o que se obtienen los precios de cada kiosco.)

2. Actualmente en € pais “Tengosed”, existen dos empresas productoras de
bebidas gaseosas con gusto alimoén: Limén Soday Diet Sprite. Se sabe que la
concentracion de azicar en Limén Soda es 18 mgr por litro, mientras que la
concentracion de azlicar en Diet Sprite es 12 mgr por litro. Estas
concentraciones son irreversibles, porque ha costado mucho transmitir esta
informacién a los consumidor es.

El costo de produccion de ambases. CT = 4.000 + 100xi

L os consumidor es de bebidas gaseosas tienen diferentes gustos en cuanto ala
dulzura de la bebida. La concentracién de azlcar de las bebidas puede
ordenarseen un espacio lineal (nocircular).

La dulzura ideal para e consumidor que prefiere menos dulzura es de 10
mgr por litroy ladulzuraideal para el consumidor que prefiere mas dulzura
es de 25 mgr por litro. Los consumidores se reparten uniformemente entre
esos extremos, con una densidad de 1.000 clientes por grado de dulzura
(magr. por litro).
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La disposicion a pagar delos clienteses: Pd = $(700 - ici - c*T), donde c* es
la dulzura ideal, ci es la dulzura que ofrece la empresa i. Cada consumidor
compra alo méas una bebida por periodo.

a) Encuentreladulzura preferida del consumidor indiferente entre las dos
bebidas. Encuentre el precio maximo que puede cobrar cada empresa
para que el consumidor que esta en el extremo respectivo del espacio
compre.

b) Calcule la cantidad demandada de cada bebida a cada precio, en €
rango de precios en que ningun cliente opta por no comprar.

c) Determine €l precio que maximiza las utilidades de cada empresa, para
cada precio del rival.

d) Encuentrelospreciosdeequilibrioy las utilidades de equilibrio.

Solucion:
D
a) Exc DS = Exc LS | ls . L3 |
10 12 18 25
700 - 40d - pDS=700- 40 (6 - d) - pLS
L |
-40d - pDS = -240 + 40d - pLS 6
pLS - pDS + 240 = 80d
PLS-PDS 5
80
p: Ut comprar DS = Ut no comprar DS ® si estaen pto = 10 mgr
700 - 40*2-pDS= 0
pDS = 620
Ut comprar LS = Ut no comprar LS ® si esta en pto = 25 mgr
700 - 40*7 - pLS=0
pLS =420

b) slapDS < 620

QDS = 2+1.000 + (% +3) * 1.000

|Q DS=5000 +125 (pLS - pDS) |

slapLS<420
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QLS=7*1.000 + {6 - (% +3) } * 1.000
|Q LS=10.000 -125 (pLS - pDS)|
C) Max P DS = (pDS- c) ddaDS- CF
= (pDS - 100) [5.000 + 12,5 (pLS - pDS)] - 4.000
P
—— =5,000+ 12,5pLS - 25pDS + 1.250 = 0
fipDS
6.250 +2152,5pLS = pDS

[PDS=250+05pLS

MaxP LS= (pLS-c)ddaLS- CF
= (pLS- 100) [10.000 + 12,5 (pDS - pLS)] - 4.000

i

= 10.000 + 12,5pDS - 25pLS + 1.250 = 0
pLS

11.250 +12,5pDS _

S
25 -

|pLS: 450+ O,5qu

d) Precio de equilibrio. pDS=pLS
pDS = 250 + 0,5pLS
pLS =450 + 0,5pDS

pDS = 250 + 0,5 (450 + 0,5pDS)
pDS = 250 + 225 + 0,25pDS
0,75pDS = 475

pDS = 633,3
pLS = 766,6

Ut DS=3551.111,1
Ut LS =5.551.277,8
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3. En un lago del sur de Chile, una Marina vende servicios de clubhouses y
mantencion de botes en verano e invierno a los duefios de botes, muchos de
los cualestienen casa en el mismo lago. Cada duefio de casa tienealo masun
bote. El lago tiene 30 kms de perimetro y hay 8 duefios de bote por km. de
ribera. Todas las Marinas cobran un precio uniforme. La disposicién a
pagar de cada duefio de bote depende de la distancia entre su casa y la
Marina. Su excedente es:

Exc (h) =30- p-0,50distanciaalaMarinal $si compra, cero si nocompra.

a) Inicialmente existe una sola Marina (llamada “A”). Ella tiene costos por

b)

c)

Solucioén:

CT

= 4.000 + 16x ($/periodo), donde x = nimero de botes atendidos por

periodo. Determine la curva de demanda y la politica de precios que
maximiza sus utilidades y qué porcentaje de la demanda potencial no es
servida.

Ahora aparece otro empresario, que instala la Marina “B”. Tiene la
misma funcion de costos que A. Suponiendo que la ubicacién de A no es
reversible a costos bajos, indique:

i)
i)
iii)
iv)
v)
vi)

donde seubica B

la curva de demanda per cibida por B, en el tramo competitivo.

el méximo precio de B tal que se aplica el tramo competitivo (queda
en funcion de pA).

€l precio 6ptimo para B, dado un precio pA.

el equilibrio competitivo, es decir pAeq, pBeg.

el porcentaje dela demanda potencial no servida en este equilibrio.

En realidad la Marina A previ6 que alguien como B seinstalaria.

i)
i)

iii)

Indique el nombre dela estrategia defensiva que A podria seguir.
Suponiendo que la sucursal A™ esta en un punto a x kms e distancia
de A, y que B entra después de A y A", indique donde se habria
ubicado B (en funcién de x).

Siguiendo con ii), y suponiendo que se llegd a un equilibrio
competitivo con A, A" y B, indique cdmo dependeria la utilidad de B
de la decisién x, es decir dibujela formay el nivel que tendria, en su
opinién, P® (x). Explique.

a) Ut comprar = Ut no comprar
30-pA-05d=0

_30- PA
05

d
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Dda=2dL
Dda=2(60-2pA) * 8
|Dda:960- 32pA|

Max P = (pA - c) ddaA - CF
= (pA - 16) (960 - 32pA) - 4.000

P
i =960-64pA +512=0
TPA
64pA = 1.472
A
pA =23
d =60 - 23/0,5
d=14
2 kms de los 30, no estan servidos = 6,66% 14 15 14
A
b) i)
A no se mueve, B se ubicaal frente,
Al otro lado del lago
B

i) 30- pA - 0,50 =30 - pB - 0,5 (15 - d)
30-pA-0,5d=30-pB - 7,5+ 0,5d

|d:pA—pB+7,5|

Dda=2dL
=2(pA-pB+75)*8

Dda =16 (pA - pB) +120
| |

A
iii) dA monop = dB comp
30- pB
=pA-pB+75
05 PA-p
B

30- pB =0,5pA - 0,5pB + 3,75
-0,5pB = 0,5pA - 26,25
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pB =- pA +52,5

iv) Max P = (pB - ¢) ddaB - CF
= (pB - 16) (16pA - 16pB + 120) - 4.000
P
—— =16pA - 32pB + 120+ 256 =0
firB
376 +16pA _

B
2 p

pB =11,75+ 0,5pA

V) Equilibrio Competitivo  pA =pB
11,75+ 05p=p
11,75 =0,5p

p=235

Vi) d=235-235+75
d=75

c) i) La estrategia defensiva que A podria seguir seria proliferacion de
marcas. ocupar todos los nichos, aumentando el nimero de Marinas,
parano dejarle espacio  aotras Marinas, deteniendo su entrada.

A
i) Depende de donde se ubique A', si o hace
B como en el dibujo B estda x/2 km. de Ay
A
Si x > 15, B se ubicaax/2
A Si x < 15, B se ubica a (30-x)/2
iii) A
// |
i !
P(®) | A>x>P(B)
!
// !
15 X
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4, Un grupo delineas aéreas debe decidir a qué hora ofrecer el viaje Santiago-
Tokio directo sin escalas. Debido a que hay 12 horas de diferencia, la hora
ideal delosclientessereparteen forma uniformeen las24 horas.

Hay 600 clientes potenciales/dia. La disposicion a pagar por €l viagjees:

Max [0,100 - 3(H* - Hi¥] donde H* = hora ideal de salida para ese pasajero
y Hi = horario ofrecido: i =1,2,3..., N

L os costos de produccion, para cada horario y para x pasajeros, son:

CTi(x) = 1.400 + 20xi ($/dia).

El costo fijo se origina en arriendos y personal extra por cada horario
ofrecido.

Suponiendo que €l costo fijo es evitable por la via de degar de ofrecer €
horario, y que cada linea aérea puede ofrecer a lo mas un horario,
determine:

a) Lademanda individual que enfrenta una linea cuando hay N horarios
en ofertay hay competencia.

b) En base a la libertad de entrada, determine cuantos horarios se
ofrecerany latarifa.

Solucién:

Como en Salop, hay N horarios simétricosy el disefio del horario esreversible.

24/N

vecinn VECiNo

_;__

Seax = ubicacion del cliente indiferente

a) Exc Horario i = Exc Horario Vecino
100 - 3% - pi = 100 - 3(24IN - x)? - pv
- + (24IN)? - 2(24IN)x + ¢ = (pi - pv)/3

X

= % + (V- PON (horas)

144

Por simetria: Di (pi,pv) = 2*x*(600/24) = 50x

L 2 .
Di (pi, pv) =600 / N+ N* % (pv- pi) Tramo competitivo de la dda.

En el tramo monopdlico, los precios son tan altos que € cliente marginal esta
indiferente entre comprar o no:
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Exc comprar Horario i = Exc no comprar
100 - 3(x’)?-pi =0

- [a%0=p)

R e (sipi ® 100, x'=0Q)

Di (pi) = 2*X *600/24 = 50x"

(100 - pi)

Di (pi) =50\~

b) Note que si N sube hay dos efectos en la zona competitiva:
i) Cae Di parapi = Dv
ii) LaDi se hace més sensible a precio % =- (-N* -25/72)
Libre entrada ® O empresamg. =0
Pero aqui todas son marginales, porque el redisefio es gratuito.
0= pi = pi*Di(pi,pv) - [1.400 + 20Di(pi,pv)]
Ademaés, en un equilibrio simétrico y competitivopi =pv ® Di = 600/N
0 = pi 600/N - [1.400 + 20* 600/N]
1.400 = (pi - 20)*600/N D relacion entre (p, N)

Pero ademés, cada empresa elige pi oportunamente. Esto se hace en forma
independiente del vecino.

Il —o=pi+pix 2L &40+ TOL0

fIpi pi & fIpi

O

0 = 600/N + (pi* -20) (-N*25/72)
(pi* - 20) = 600/N*72/25N (2) otrarelacion entre (p,N)

Reemplazando (2) en (1):

600)2 * 72 —
1400 = 600/N * 72/25N * 600N ® N3={890" " 72 _ 24 6 [Neq=9,1
1.4(x) * 25 -
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Tarifas:

600, 72

=20 —*
Ped 91 25*91

xeq =600/ Neq =600 /9,1= 66 pasajeros/ vige

peq=0

=$40,87 / vigie

En un lago del sur se encontraban tres kioscos ubicados en forma simétrica.
Cada uno de €ellos tenia la siguiente funcién de costos CT = 15.000 + 0,6x. El
perimetro del lago es de 1.200 metros y en sus playas se ubican 2.000
consumidor es cada 100 metros. La disposicion a pagar de cada bafiista es de
5-0,01d.

Sepide:

a) Calculelademanda de cada kiosco

b) Calcule € precio 6ptimo que debiera cobrar cada kiosco

c) Calculeel precio deequilibrio de cada kiosco

d) Un empresario de bebidas quiere entrar al mercado. L os kioscos no se
van a mover de su actual ubicacién. Calcule la demanda que enfrenta el
intruso para cada precio de sus vecinos.

Solucién:

a)

b)

5-0,01d-P1=5-0,01(400-d) - P2
5-0,01d-P1=5-4+0,01d- P2
4-002d=P1-P2
-0,02d=P1-P2-4

_P2- Pl+4
0,02

d

Dda = 2dL

_ 2(P2— P1+4)
0,02

|Dda=2.000 (P2-P1) +8.000|

*20

Max P = (P1-c) dda- CF
=(P1- 0,6) (2.000P2 - 2.000P1 + 8.000) - 15.000

fT—El:Z.OOOPZ- 4.000P1+8.000 +1.200 =0

-4.000P1 = -9.200 - 2.000P2
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P1=23+0,5P2
) Precio de equilibrio PL=P2
P =23+05P
05P=23
d) Dda= 2dL
5-0,01d-P1=5-0,01(200-d) - P2
5-0,01d-P1=5-2+0,01d- P2
-0,02d=-2+P1-P2
d= P2- P1+2
0,02
- PL+
Dda. =12 P2 o
0,02
|Dda:2.000 (P2 - P1) + 4.000 |
6. No es posible detener la entrada de nuevos oferentes en un mercado de
productos diferenciados que se asimile al modelo de Hotelling. Comente.
Falso, es posible detener la entrada si se aplica una estrategia de proliferacién de
marca, consistente en ocupar todos |os posibles nichos de mercado, de tal manera
gue no sea rentable para el intruso entrar al mercado, porque no cubre sus costos
medios de produccion.
Sin embargo, con una séla variedad del bien, no se puede detener la entrada de
|os potenciales intrusos, sino tan solo acomodarla.
7. Si en el modelo de Salop una empresa tiene utilidades sobrenormales en el

corto plazo, en €l largo plazo necesariamente tendra sélo utilidades nor males
y, por lo tanto, habrd desaparecido la posibilidad de ser monopalio.
Comente.

Dado que el modelo de Salop supone libre entrada, si inicialmente una empresa
tiene utilidades sobrenormales, esto motivaré la entrada de nuevos oferentes. En
el largo plazo, la entrada de nuevos of erentes reduce las utilidades sobrenormal es
y todas las empresas ganan cero utilidades. Lo anterior supone ademés que el
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disefio es reversible. Si esto no se cumple, entonces es posible que las empresas
sigan teniendo utilidades sobrenormales en €l largo plazo.

8. L os modelos de competencia monopolistica no tienen sentido si € costo de
transporte es cero, ya que se trataria de un modelo de competencia perfecta.
Comente.

El modelo de Salop, que es un modelo de competencia monopolistica, no tiene
sentido si el costo de transporte es cero, ya que los bienes ofrecidos por los
distintos productores son homogéneos y la diferenciacién de productos se da por
la existencia de costos de transporte. En consecuencia, dado que los otros
supuestos de competencia perfecta se cumplen en competencia monopolistica
(libre entrada, informacion perfecta, muchos oferentes, etc.), entonces si €l costo
de transporte es cero en el modelo de Salop, estariamos en competencia perfecta.
Sin embargo, no se puede generalizar a todos los modelos de competencia
monopolistica como se plantea en el comente. Puede darse el caso de que la
diferenciacion de productos se deba a otras caracteristicas propias de los bienes y
que el costo de transporte no searelevante.

9. Considere el modelo de Salop.

En el espacio de caracteristicas hay sélo una empresa A, que vende un bien
"sabor A" que se produce con costos cero, a un precio pA. Suponga que los
gustos de los consumidores estan distribuidos en forma uniforme en el
espacio de caracteristicas y hay un consumidor en cada punto. Suponga que
si el bien se separa de su ideal, la utilidad cae en $1 por la distancia que
separa al bien producido del ideal (t=1). La utilidad de un consumidor cuyo
ideal se ubica a una distancia x del bien ofrecido es U=W-x-p. Si €
consumidor no consume €l bien, su utilidad es cero.

a) Suponga que W es 0,5. Encuentre la demanda individual que enfrenta
laempresa A. Calcule e precioy las ganancias de la empresa.

b) Conteste a) suponiendo que W es 2.

c) Cualitativamente, comente en qué for ma una mayor valoracion del bien
altera el equilibrio (o sea, comente sus resultados comparando a) con

b)).

Ahora suponga que se instala otra empresa B, directamente en frente de
la empresa A en €l espacio de caracteristicas, vendiendo €l bien " sabor
B".

Suponga ademas que ahora la desutilidad de consumir un bien a la
derecha difiere de la desutilidad de consumir un bien a la izquierda.
Por |la derecha (mirando al centro del circulo), los consumidores siguen
disminuyendo su utilidad en $1 por unidad, pero por la izquierda la
disminuyen en $R.
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a)

b)

10.

d) Suponga que ambas empresas compiten y los precios cobrados por A y
B son iguales. Deter mine la demanda que enfrenta cada empresa.

e) ¢Para quérango de valores de R las empresas se quedan solo con los
consumidor es que estan a su derecha?.

U=05Xm-P=0
Xm = 0,5-P

X =2Xm

P =2(0,5-P)P-0
dP /dP=0=1-4P
P=0,25

X=0,5

P =0,125

U=2-X-P

Xm = 2-P

X =2Xm
P=P2(2-P)=0

dP /[dP=0=(2-2P)2

W mas ato, mas alta demanda, mas alto precio, mas ganancias. Clave es que
demanda Xm=2-P es menos elastica que X = 0,5-P

W - Xc-Pa=W -R(1/2-Xc) - Pb

Xc=R/(1+R)1/2 por un lado

Xc' =12 - 1/2R/(1+R) = V/2(1-R/(1+R)) = 1/2 1/(1+R) por €l otro
X =Xc+ Xc = U/2(R/I(1+R) + 1/(1+R) = 1/2

Para que seala mitad
Xc=1/2

Xc =0
Xc=R/(1+R)1/2=1/2
Xc=1/(1+R)1/2=0

solo si R tiende ainfinito, o sea, se cumple paravalores muy altos de R.

El Alcalde de la Municipalidad de CURAUMA ha dado autorizacién para
que se instalen tres quioscos de helado alrededor de la plaza principal de la
comuna. La plaza es circular y tiene un perimetro de 9000 mts. Los tres
quioscos venden el mismo tipo de helado a un precio uniforme. Los costos de
produccion son: CT =10.000 + 0,6 x
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Se sabe que los habitantes de la comuna pasean todas las tardes por la plaza
y se distribuyen en forma uniforme alrededor de ella a una tasa de 20
habitantes por cada 10 mts. Su disposicién a pagar por € helado depende de
la distancia entre su ubicacion y el quisco. Su maxima disposicion a pagar es
10y €l costo detransporte es $ 0,01/mt.

Sele pidedeterminar:

a)

b)

() Demanda en el tramo competitivo (y la condicién para estar en
estetramo)

(ii) Demandaen el tramo monopdlico.

(iii) El precio 6ptimo que debiera cobrar cada empresa (suponiendo
gue esta en el tramo competitivo), dado un precio hipotético del
vecino.

(iv) El precio deequilibrioy las utilidades de cada quiosco.

La municipalidad esta pensando permitir que un cuar to quiosco se
instale alrededor de la plaza. Determine si es rentable o no para €l
cuarto quiosco entrar si usted sabe que la ubicacion de los quioscos
establecidosesirreversible. Para ello sele pide que deter mine:

(v) La nueva demanda que enfrentan los quioscos establecidos y la
demanda del intruso

(vi) El precio 6ptimo que cobra cada quiosco dado €l precio
hipotético de sus competidores.

(vii) El equilibrio delargo plazo.

(viii) Las utilidades de cada quiosco.

(i) Distanciaentrelasempresas = 9000/3 = 3000
En el tramo competitivo, el cliente que esta indiferente, iguala la
utilidad de comprarle al quiosco (i) o al quiosco vecino (v):
10- pi - 0,01 x =10 - pv - 0,01* (3000 - x)
de donde x = (pv - pi)/0,02 + 1500
Lademandaen el tramo competitivoes: 2 2% 2*f(x) dx = 4 x
Por lo tanto, |a demanda en el tramo competitivo seria:
200 * (pv - pi) + 6000
Lacondicion para estar en este tramo es que: 10- 0,01 x - pi >0
(i) En el tramo competitivo el cliente esta indiferente entre comprar en

el quiosco (i) o no comprar e iguala la utilidad que obtiene de
comprar en el quiosco (i) alautilidad de no comprar (0):
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b)

10-pi-0,01z=0
de donde z = (10- pi)/0,01
La demanda en el tramo monopodlico es: 2 2* 2*f(z) dz=4z

Por lo tanto, lademanda en el tramo monopdlico seria: 4000 - 400pi

(iii) Max P = (pi - 0,6) [ 200 (pv - pi) + 6000 ] -10000

(iv) Enel equilibrio simétrico, pi=pv=p

(V)

dedondepi* =0,5pv + 15,3

equilibrio
p=05p+153
dedondep=30,6

Respecto de las utilidades vamos a considerar dos respuestas
correctas:

(1) Dado que el p (=30,6) es mayor que la maxima disposicion a
pagar (10), los clientes no compran , y las utilidades son cero.

2 P =(30,6-0,6 ) *6000 -10000 = 170.000
El intruso se meterd al medio entre 2 quioscos.

y = ubicacién del clienteindiferente.
10-pl - 0,01y =10- pv - 0,01* (1500 - y)

y =(pv-pl)/0,02+750
y

Demandadel intruso: 2* g2 *f(y) dy =4y =200 (pv - pl) +3000
0

Demanda quioscos del 1ado opuesto : 200* (pv - plo) + 6000

Falta determinar la demanda de | 0s vecinos directos del intruso:

m = ubicacion cliente indiferente.

Paraun lado:
10-pv-0,01m =10- plo- 0,01 *(3000 -ny)

my = (plo - pv) /0,02 + 1500
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Para el otro lado:

my = (pl - pv) /0,02 + 750

ml m2
Demandavecinodirecto: ¢ 2* f(m)dm+ ¢ 2* f(m) dm
0 0

Demanda vecino directo: 2 my + 2 m, = 100 (plo -pv) +3000 + 100 (pl - pv)
+1500

Demanda vecino directo = 4500 +100 plo - 200 pv + 100 pl
(vi) Lapoliticade precio éptima:
P lo=(plo-0,6) * [ 200 * (pv - plo) + 6000 ] - 10000
plo=0,5pv +15,3
PI=(Pi-06)[200* (pv - pl)+ 3000 ] -10000
pl =05pv+78
P v =(pv-0,6) [ 4500 + 100*plo - 200*pv + 100*pl ]
pv=0,25pv +0,25pl + 11,55
(vii) Equilibrio simétrico:
plo=0,5pv +15,3
pl =05pv+78
pv=0,25pv+0,25pl +11,55
De este sistema de ecuaciones, se obtiene:
pl = 19,35 xI = 3.750
pv =231 xv =4.500
plo = 26,85 xlo = 5.250
(viii) Las utilidades de cada quiosco son:
P lo=127.812,5
P | =60.312,5

P v =91.250
Al intruso le conviene entrar, dado que tiene utilidades positivas.
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11.

a)

b)

Las preferencias de 4.000 consumidores de un pais acerca de una
caracteristica de un producto se distribuyen uniformemente, pudiéndose
representar en una circunferencia unitaria. La utilidad neta que obtiene un
consumidor es U = 200 - 15¥%*-s%> p, cuando adquiere una variedad de
caracteristica s. Las posibles empresas ofrecen una variedad con Ci = 5.000
+ 20qi.

a) Determinar el numero de variedades que dreceria el mercado con
libre entrada de empresas.
b) ¢, Seria socialmente 6ptimo? Calcule y comente.

Consumidor: 200 - 15Xc - P1 =200 - 15(1/N - Xc) - P2
Xc = (P2-P1)/30 + 1/2N
También sabemos que hay 4.000 consumidores que se distribuyen uniformemente
alolargo de un perimetro 1: Q1 = 2Xc¢*4.000/1 = 8.000Xc
Q1 =800/3 (P2-P1) + 4.000/N

Empresa: max UT = [(P1 - 20)(800P2/3 - 800P1/3 + 4000/N)-5.000]
duT/dP1=0
P1 = 10+0,5P2+7,5/N

En un equilibrio simetrico P1=P2=Py lalibre entrada hara que la UT=0.
P=20+ 15/N

UT = (P-20)q - 5000 = 0 = (20+15/N - 20)(4000/N) - 5000
N = 3,46

Desde un punto de vista social se busca Max Exc Consum + Ut empresa Exc
Constotal:

Si hay n variedades lamaximadistanciaalacual puede estar una persona es 1/2n.
Distancia promedio es 1/4n

Exc.cons. promedio = 200 - 15/4n - p

Exc.cons. total = (200-15/4n - P)4.000

Ut. empresa
UT = 4000P - 5000n - 20*4.000
funcién objetivo a max: (200-15/4n-P)4000 + 4000P - 5000n - 20*4.000
dU/dn = 0 = 15.000/n? - 5.000
n=173

Esto significa que el mercado genera una variedad excesiva que impide
aprovechar las economias de escala.
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12.

a)

b)

<)

d)

Una linea de buses lo ha contratado para una asesoria. Entre otras cosas le
informa que de acuerdo a sus estudios, la utilidad neta que obtiene un cliente
de un bus, cuya hora ideal de salida es s*, cuando toma un busala horas
pagando un precio p, viene dada por:

U=150-10|s*-5| - P

Suponga que hay 4.000 wusuarios con preferencias distribuidas
uniformemente a lo largo de las 24 horas. Proporcionar cada servicio tiene
un costo fijo de $6000, mas un costo adicional por cliente de $20.

a) Calculela solucién socialmente eficiente en términos de bienestar.

b) Determine la frecuencia de viajes y el precio que proporcionaria una
empresa monopolista del servicio.

c) Calcule el excedente de los consumidores que se obtendria segin el
resultado de a)

d) Si cada viaje puede ser ofrecido en régimen liberalizado por cualquier
empresa en competencia con las demas, determine la frecuencia deviajesy el
precio.

El bienestar social requiere maximizar excedente del consumidor més el
beneficio de laempresa. Si hay n salidas de buses la maxima distancia a la cual
puede encontrarse un persona es 24/2n. La distancia promedio sera de 24/4n=6/n.
Esto significa que el excedente del consumidor promedio es de 150-60/n-Py que
el excedente del consumidor total = (150-60/n-P)4000

Benef. empresa = 4000P - 6000n - 20400

Excedente del consumidor + beneficio de la Empresa = (150-60/n-20)4000-6000n
Esta es la funcion objetivo a maximizar respecto de n derivando, se obtiene
n=6,32.

Distancia entre salidas: 24/n

distancia maximizar alacual se puede estar es 24/2n

El precio maximo compatible con la prestacion del servicio atodos los clientes es
150-10* 24/2n/

El monopolista busca maximizar su Ut = [(Pmax-20)4000-6000n]

reemplazando y derivando, n = 8,94

Exc consumidores:. (150-60/n-P)4000
n=6,32 y P=cmg=20
entonces el exc. cons. = 482.025

Consumidor en el margen:

150-10Xc-P0 = 150-10(24/n - Xc) - P1
Xc=12/n+ (P1-P0)/20

sabemos que qc=2Xc4000/24 = 333,3 Xc¢
entonces, qc = 333,3[12/n + (P1-P0)/20]

Lamax ut. delaempresaimplica
max (p0-20)q0 - 6000

reemplazando y derivando dUt/dPO obtenemos:
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PO = 120/n + 0,5P1 +10
con pO=p1, P=20+240/n
gi=4000/n
y lalibre entrada hace que Ut=0, con lo que:
(20+240/n)4000/n - 20*4000/n - 6000 =0
n=1265
frecuencia: 24/12,65=1,9
P =20+240/12,65 = 39

13. Siempre es posible detener la entrada, si se es el primero en entrar al
mer cado.
Falso, no siempre es posible. La mejor estrategia es la proliferacion de marca, es
decir entrar primero y llenar todos los nichos de mercado que sea posible, para
que cuando entre el intruso no pueda cubrir los costos de disefio del producto,
etc., dadala demandaresidual que enfrenta.
Si se trata de un modelo lineal no es posible detener la entrada.

14.  Suponga que en el Modelo de Salop, inicialmente una empresa se encuentra
en el tramo monopdlico y tiene utilidades.
a) Muestre y explique los efectos que tendria un aumento en el costo fijo
sobre el precio y cantidad monopdlica. Grafique.
b) ¢Cémo cambia su respuesta anterior si caen los costos fijos en vez de
aumentar? Grafique.
c) Para los dos casos anteriores, seflale y explique cual es el punto de
equilibrio final parala empresa.

Solucién:

a) En el caso en que aumenten mucho |os costos fijos, aumenta el costo medio de la

empresa, ® laempresa dejade existir, sale del mercado.

b) Si el costo fijo cae, entonces es
probable que entren nuevas
empresas y se llegue a un
equilibrio de esquina.
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15.

En un mundo imaginario existe el pais “VERTICAL” (denominado asi por
su forma geométrica), el cual se ubica entreel km. 20y el km. 65. Este pais
se caracteriza por exportar productos agricolas al resto del mundo. Se sabe
que las empresas agricolas se distribuyen uniformemente a lo largo de la
costa del paisy su densidad es de 900 habitantes por km.

Para exportar los productos, estas empresas deben comprar el servicio de
transporte a las empresas portuarias. Existen dos empresas portuarias
ubicadasen el km. 25y en el km. 32. Estas ubicaciones son irreversibles por
la gran inversiéon que significa el molo de abrigo del puerto. El costo total de
transporte al resto del mundo para las empresas portuarias es de: CT =
2.500 + 10xi.

La disposicion a pagar de las empresas agricolas es de [1.000 - 3 (ci - ¢*)],
donde (ci - ¢*) es la distancia entre la ubicacion ideal y la ubicacion de la
empresa portuaria.

a) Encuentre la ubicacion preferida de la empresa agricola indiferente entre
comprar los servicios de cualquiera de los dos puertos y el precio maximo
gue cada empresa portuaria puede cobrar para que las empresas agricolas en
el extremo compren su servicio.

b) Calcule las demandas de cada empresa portuaria (en el rango de precios en
gue todos los clientes compran).

c) Determine el precio que maximiza las utilidades de cada empresa portuaria
(suponga como dado el precio de la empresa portuariarival).

d) Encuentrelos preciosy utilidades de equilibrio.

Solucioén:

L =900
CT = 2.500 + 10xi

Disp. apagar = 1.000 - 3 (ci - c*)

a)

25

Ut comprar en 1 = Ut comprar en 2 2 |
1.000-3d-P1=1.000-3(7-d)-P2

-3d-P1=-21+3d-P2

P2-P1+21=6d

_P2-P1+21
6

d

En €l extremo 20:
1.000-3*5-P1=0

P1=985
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b)

En el extremo 65
1.000-3*33-P2=0

P2 =901

Dda 1 = 5*900 + d*900

(P2- PL+21)
6

=4.500 + * 900

= 4.500 + 150 (P2 - P1) + 3.150

Ddal=7.650 +150 (P2- P1) |

Dda 2 = 33*900 + (7 - d) 900

=29.700+{7- 2= P+2D 4, g4

=29.700 + {35 - @ }* 900

=29.700 + 3.150 - 150 (P2 - P1)

|Dda2=32.850 -150(P2-P1)|

Max P 1= (P1- 10) (7.650 + 150P2 - 150P1) - 2.500

il = 7.650 + 150P2 - 300P1 + 1.500 = 0

TP

9.150 +150P2 _
300

P1

P1=305 +05P2 |

Max P 2 = (P2 - 10) (32.850 - 150P2 + 150P1) - 2.500

% = 32.850 - 300P2 + 150P1 + 1.500 = 0

34.350 +150P1 _
300

P2
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d)

16.

17.

[P2=1145 +05P1

Peqy UT

P1=230,5+ 0,5P2
P2 =114,5+ 0,5P1

P1=230,5+0,5(114,5 + 0,5P1)
P1=30,5+ 57,25 + 0,25P1
0,75P1 = 87,75

P1=117
P2 =173
UT 1=(117 - 10) (7.650 + 150*173 - 150*117) - 2.500

[UT 1=1714.850 |

UT 2= (173 - 10) (32.850 - 150*173 + 150*117) - 2.500

[UT 2=3982850 |

Si el costo de transporte en el modelo de Salop fuera nulo, las empresas
perderian poder de mercado para determinar el precio del bien.

Verdadero, ya que en el modelo de Salop existe diferenciacion de producto,
porque existe un costo de transporte. Si este es = 0, los bienes son homogéneos y
estamos en competencia perfecta. (Recordar que existe libre entrada en el modelo
de Salop). En consecuencia las empresas perderian poder de mercado y
enfrentarian precios.

En el pueblo de Hotelling, suponiendo que los precios se mantienen fijos,
determine la localizacién de equilibrio para el caso de tres empresas.
Explique su respuesta. Ahora diga qué sucede si entra una cuarta empresa.
Explique.

En equilibrio y con latres empresas cobrando |os mismo precios, las empresas se
colocarédn a distancias equidistantes de tal manera que el mercado se divida en
tercios (si la calle estd numerada del 1 a 1000, las empresas se colocaran en los
numeros 167, 500 y 833). Esta es una solucion de equilibrio porque dado que las
otras dos empresas estan colocadas alli, la tercera no puede mejorar su situacion
ubicandose en un lugar diferente.

¢Qué sucede cuando entra una cuarta empresa? Depende de los costos de
relocalizacion (o redisefio).

Si son nulos o bajos, todos se relocalizan paratener un cuarto del mercado (en los
ndmeros 125, 375, 625y 875).
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18.

A)

Si son muy altos o infinitos (disefio irreversible) entonces la cuarta empresa
deberd localizarse: i) en el punto medio entre dos empresas (numerales 333 0
667) o ii) a lado de las empresas colocadas en los extremos (numerales 166 o
834). Capturara solo un sexto del mercado, y en la opcién i) dejard a una
empresa con un tercio del mercado y a las otras con un cuarto; y en laii) dejara
dos con un tercio y una con un sexto.

Producto de los multiples robos registrados en Santiago, los vecinos de la
rotonda “Salosalop” deciden contratar los servicios de vigilancia de una
empresa privada.

La rotonda tiene 360 km. de perimetro y hay una casa por km. Todas las
empresas privadas de vigilancia cobran un precio uniforme y cada empresa
devigilancia puede poner alo mas una caseta de vigilancia en la rotonda.
Todas las casas demandan igual cantidad de seguridad. La disposicion a
pagar de los duefios de cada casa depende de la distancia entre sus casa y la
caseta de vigilancia.

El excedente de cada propietario es:

EXC(h) =100 - p —0,5*(distancia a la caseta)

Donde: EXC (h) =0si nocomprael servicio

(Ayuda: o sea que no hay un bien alternativo en este problema)

Suponga que inicialmente sélo existe una empresa de vigilancia (A) dando
sus servicios (en consecuencia solo existe una caseta de vigilancia). Sus
costos totales son: CT=5,000 + 10x, donde x es el nimero de casas vigiladas
por periodo.

Selepide:

A) Determine la curva de demanda de la empresa de vigilancia (A), la
politica de precios que maximiza las ganancias de la empresa y sefiale
qué por centaje de la demanda potencial no es servida.

B) Si otras dos empresas de vigilancia (B) y (C) deciden poner casetas en
la rotonda, y tienen la misma funcion de costos que la empresa (A),
indique la demanda que enfrenta la empresa (A), si hay competencia.

Utilidad de comprar = Utilidad de no comprar
100-p-0,5x = 0, por lo tanto
x = (100-p)/0,5 = 200 — 2p

Demandaesigual a2x por uno (unacasa por Km), o seaD = 400 —4p

La maximizacion de ganancias es:

Méx p = (p-c)D-CF = (p-10).(400-4p) —5000 = 400p — 4000 — 4p2 + 40p —5000 =
440p — 9000 — 4p2

Derivando con relacion al precio se obtiene la CPO:
440 -8p =0, con lo cual el precio 6ptimo es 55.
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B)

19.

a)

b)

c)

La distancia cubierta se extrae de la curva de demanda, D = 400 — 4.55 = 180.
Con lo cual la demanda potencial no servida es 50% (180 de 360).

Las empresas se colocan en forma equidistante, a 120 km de cada una.

Utilidad de comprar a A = Utilidad de comprar a un vecino
100 — pA — 0,5x = 100 — pV - 0,5.(120 — x)

-pA —0,5x = - pv —60 + 0,5x
X = pv —pA + 60 esla nueva demanda de A

Utilizando el modelo de Hotelling, se le pide que asesore a Ricardo Lagos
(RL, candidato de izquierda) y a Joaquin Lavin (JL, candidato de derecha)
en términos de su ubicacién 6ptima en el espectro politico (de izquierda a
derecha) en las siguientes circunstancias:

(@) en la primera vuelta suponga que no compiten solos RL contra JL,
sino que hay dos candidatos ubicados a distancias equidistantes y
cerca del centro del espectro politico. Dibuje en esas circunstancias la
ubicacion optimapara RL y JL.

(b) Suponga que RL y JL pasan a la segunda ronda, ¢qué le
recomendaria a ambosrespecto a su ubicacién en el espectro politico?

(c)  Si los discursos politicos fueran irreversibles (el costo de cambiar €l
punto elegido originariamente en €l espectro politico es enorme ya que
los votantes lo consideran falto de principios), ¢cambiaria su
recomendacién en 1)?

Si los votantes eligen a quien estd méas cerca de su posicién (el supuesto
tradicional del modelo), y no tienen un “precio de reserva’ (el equivalente en este
€aso es que no votan por quien esta mas lejos que una distancia x de su posicion)
entonces es 6ptimo que se coloquen al lado de los candidatos anteriores. Si hay
precio de reserva entonces el optimo es mas cerca de uno de los extremos.

En la segundaronda, les conviene correrse al centro (aunque esto puede depender
del tema del precio de reserva). El tema es que si uno de los candidatos no se
corre entonces el que si 1o hace gana. Por lo tanto no son equivalentes las
soluciones de colocarse en 1/4 y 3/4 con la de colocarse en el centro. Sélo lade
colocarse en €l centro esde equilibrio.

Ahora conviene no correrse en 2) y hay que considerar en laprimeravueltaque si
se pasa a la segunda vuelta uno debera mantener su posicion. En el caso 1), uno
no puede correrse mas al centro pero si mas afuera. Como €l optimo es mas al
centro y no se puede, larespuesta a 1) no cambia. Sin embargo, esto supone que
no pueden entrar nuevos candidatos. Si pudieran entrar, entonces la posicién
6ptima seria mas hacia los extremos.
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EJERCICIOS PROPUESTOS

Suponga Model o de Salop y analice gréficamente | os efectos en el largo plazo de:

()] un aumento en el costo marginal de produccién, sobre una empresa que
inicialmente se encuentra en equilibrio en el tramo monopdlico.

(i)  una caida en el costo margina de produccién, sobre una empresa que
inicialmente se encuentra en equilibrio en el tramo monopdlico.

Compare ambos resultados y explique.

Suponga modelo de Salop y compare |os efectos en los precios y en la variedad
de un determinado bien, de un aumento en |os costos fijos, para una empresa que:

(i) Inicialmente se encuentra en equilibrio en la zona competitiva. Grafique.
(ii) Inicialmente se encuentra en equilibrio de esquina. Grafique.

En un modelo de competencia monopolistica, como €l modelo de Salop, si varia
el costo de transporte, se ve afectado el nimero de empresas of erentes existentes.
En el extremo, si el costo de transporte es cero, estariamos en presencia de
competencia perfecta en el mercado. Comente.

En el pais VIAJE VELOZ, existe una carretera u anillo vial que rodea toda la
ciudad. Las autoridades estén pensando licitar €l cobro de peajes de entrada a la
circunvalacion en tres puntos diferentes a distintos concesionarios privados.

El perimetro de la circunvalacion es de 2.400 km. La idea de las autoridades es
gue los puntos de entrada se ubiquen en forma simétrica alrededor del anillo.
Ellos han estimado que los costos totales de cada concesionario ascenderian a:
CT(x) = 20.000 + 1,5 x (donde x = cantidad de vehiculos que paga pegje y entra
alavia). Las residencias de donde salen |os vehicul os dispuestos a entrar alavia
se ubican en forma uniforme alrededor del anillo, a una tasa de 300 casas por
100.000 m. Suponga que existe un vehiculo por casa.

Cadavehiculo entraalaviaalo mas unavez por periodo y su disposicién a pagar
esde: (2.500 - 1,5* d). (donde d = distancia entre su ubicacién inicial y el punto
de entrada a la circunvalacién). Suponga que la alternativa a subirse al anillo es
guedarse en casa con utilidad igual acero.

a) Calcule la demanda que enfrenta cada uno de los concesionarios en el
tramo competitivo. Sefiale qué condicién debe cumplirse para encontrarse
en dicho tramo. Determine el precio y las utilidades de cada uno de los
concesionarios en el largo plazo.

b) Las autoridades estén evaluando la posibilidad de que exista un cuarto
punto de entrada al anillo, y piensa otorgale su administracion a otro
concesionario. Calcule la demanda que enfrentaria este nuevo punto de
entrada, suponiendo que no es posible gjustar |a posicion de los puntos de
entrada existentes.
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c) Calcule los precios de equilibrio y las utilidades que obtendrian los cuatro
concesionarios en el largo plazo.

5. En &l modelo de Salop explique con un gréafico y conceptualmente como varia la
demanda que enfrenta una empresa cuando se modifican |as ubicaciones de otras
marcas.



TRABAJO DOCENTE N° 65 227

Ultimamente, ha aumentado la demanda por sitios de 5.000 m?> en las
cercanias de Santiago. Se ha estimado que serian aproximadamente 800
compradores, los cuales tienen una disposicion a pagar maxima de 0,0016
UF/n?, (suponga que la UF = $12.000), y a lo mas compran un sitio cada uno.

De estos compradores, se sabe que un 50% no se ha informado previamente
por el diario (o los avisos econémicos), y €l resto si lo ha hecho. A su vez, el
costo de informarse para esta fraccion de clientes se distribuye
uniformementeentre 0y $15.000.

{F(0)=05 y F(s)=0,5+0,5* §15.000}

El costo de subdividir y urbanizar un sitio es CT(x) = $900.000 + 300x°.
Se sabe que no existen restricciones para que los propietarios existentes
puedan subdividir sus parcelas en sitios de 5.000m?.

a) Dibuje la demanda que enfrenta cada ofer ente de sitios de 5.000m?.

b) Indiquey explique las condiciones de equilibrio de corto plazo.

C) Indiquey explique la condicion que determinael valor des.

d) Determine el equilibrio de mercado, es decir, los precios de equilibrio,
el nimero de empresas, €l porcentaje de empresas que ofrece un
precio bajoy lafraccién de clientes que compra € diario.

Solucioén:

M = 800
U = disp. apagar max. = 0,0016 UF/nf ~ UF=12.000® $19,2 /nf = 96.000
1- F(si) =50% ® % de consumidores desinformados

F(s') = 50%

F(s) = 0,5+ 0,5* s/15.000

CT = 900.000 + 3005

a)

_ i
A =ML NF(s)
U =98.000 i
XB:XA+L(S)
° I N
PB = Pmin ' i
| ; XC = XA + MHS )
| |
1 |

XA XB XC



228 GUIA DE EJERCICIOS. COMPETENCIA'Y MERCADO EAE234A

b) Equilibrio de corto plazo:
PA =P B Ut de cobrar precio alto = Ut de cobrar precio bajo
PB = Cmg(XB)

C) s= costo deinformarse
Lacondicién que determinael valor de ses:

U (con informacion) = U (sin informacion)
U-Pmin-s'=U-E(p)-0
U-PB-s'=U-[IPB+(1-1)PA]- 0
-PB+IPB-s' =-PA+I|PA
PA-IPA-PB+I|PB=¢

PA (1-1)-PB(1-1) =+
(1-1)(PA-PB)=¢

|si=(1-| (U-PB)|

d)  PA=U=96.000
PB = Cmg = 600x
PA=PB=0
PA * XA - CT(XA) =0
96.000XA - (900.000 + 300XA?) =0

-300XA? + 96.000XA - 900.000 = 0 /: -300
XAZ - 320XA +3.000=0

XA =310,33
PB* XB-CT(XB)=0

600X B* X B - 900.000 - 300XB? = 0
300X B? = 900.000

Fs) , XA s

1- F(s) XB- XA ~PA-PB

05+05¢15000 , 966 _ 1 S
05-05515000 54,77- 9,66 96.000 - 32 - 862
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7500 +055 , 966 _, S

7500 +05s 4511 = 63.138

72450 +483s _ 63.138- s
38825 - 2555  63.138

22,55s8° + 1.762.550,9s + 2.438.231.700 = 0
sl =no estaen el rango

s2=8.983,6

_ 800[1- (05 +05*8.983,6/15 .000)] _ 800 [1- (7.500 +4.791,8)/1 5000]

N
9,66 9,66

F(s) = 0,5 + 0,55/15.000

2. Una parte de los compradores de bicicletas para nifios compara los precios
que salen en €l diario antes de salir a comprar. Los 500 compradores tienen
una disposicion méxima a pagar de $80.000 por bicicletay a lo mas compran
una cada uno. Sin embargo, a una parte de €ellos que no compran
regularmente el diario les confunde y molesta buscar en los avisos
econémicos. Esto lleva a que la distribucion de costos de informarse por €l
diario sea: 30% tiene costo O; 70% tiene un costo positivo, fraccion que a su
vez se distribuye uniformemente entre 0 y $10.000.

Esto significa que F(0) = 0,30 y F(s) = 0,30 + 0,705/10.000 (para s> 0).
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El costo de producir bicicletas es CT(x) = $1.200.000 + 200x , y hay libre
entrada a la fabricacién de bicicletas.

Por una razon relacionada con costos de transaccién, solo cabe considerar
estrategias de precio uniforme.

a) Para un supuesto de s (indiferente entre comprar el diario o no), dibuje la
demanda que enfrenta cada empresa.

b) Encuentre la politica de precio uniforme éptimo.

¢) Imponga las condiciones de libre entrada.

d) Imponga la condicion que determina e valor de s (indiferente entre
comprar €l diario o no).

€) Determine el equilibrio en este mercado: distribucién de precios, niUmero
de empresas, fraccion que ofrece un precio bajo, fraccion de clientes que
compra el diario.

Solucién:

M =500

U =80.000

F(s) = 0,3 + 0,7s/10.000
CT(x) = 1.200.000 + 200¥

_ i
A =ML NF(S)
U =80.000 i
XB:XA+L(S)
. I N
PB = Pmin i
| | XC=xA + MES)
: : !

XA XB XC

XA = la cantidad de consumidores que no se informan, que le toca a cada
empresa de precio alto.

XB = la cantidad de consumidores que no se informan, que le toca a cada
empresa de precio bajo.

XC = la cantidad de consumidores que obtiene aquella empresa que esté
dispuesta a bajar su precio levemente debajo del Min(Pi)
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b) Laidea es primero encontrar el Cmgy el Img

—_O
&
9]
£

N
N
£

PE =Fmin

A
\

En términos generales hay dos posibles estrategias: cobrar un precio alto,
obteniendo un ato margen, pero un bajo volumen o cobrar un precio bajo,
obteniendo un margen bgjo, pero un gran volumen. Se elige la de mayor utilidad.

Hay dos casos especiales:

Cuando Cmg4

§

u Crmgd

FE' L ___ Z ____________
FB =Pmin

o NIB HB X
Img Irg
racionatiisnto
de la oferta

Ocurre que hay una porcién de demandantes que se queda sin poder consumir.
Esta porcion esta dispuesta a pagar un poquito mas por obtener el producto (hasta
U). Esto hace que las empresas estén dispuestas a venderles a un precio P* = U -
2d, mayor que Min(Pi), con lo que obtienen grandes utilidades.

Al haber grandes utilidades, €l resto de las empresas de bajo precio estaréan
incentivadas a subir sus precios, haciendo subir el precio bajo. Ahora, al aumentar
el precio bajo, vaair aumentando las utilidades de B y ello va dar incentivo para

un aumento del y unadisminucién de XB.
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Cuando Cmg5
Oferta = deranda
P& Proin disnivuye
Crmg5 UHE disrinugen
A disrd ronye
2B ammenta
Fimalrente Craz = Img
PR —,/‘

B HE

C) Para que no entren empresas al mercado se debe cumplir que:

PA=PB=
Paraello PB = Cme min = Cmg
PA =Cme
F
P::; Crng Cire
PR
4
| |
by ik x

d) U (con informacion) = U (sin informacion)
U-Pmin-s=U-E({p)-0
U-Pmin-s=U-[IPmin+ (1-1)U] -0

|s=(1—| (U -Cmemin)|

s=(1-1) (PA - PB)
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€) P dto = U = 80.000

PA * XA = CT(XA)
80.000XA = 1.200.000 + 200X A2

0 = 1.200.000 - 20.000XA + 200X A2
0 = 6.000 - 400XA + XA?

XA =3244
XA =15,6

P bajo = Cmg = 400XB
PB * XB = CT(XB)
400X B? = 1.200.000 + 200X B?
200X B? = 1.200.000

X B? = 6.000
XB = 77,46
PB = 30.984
N
ii) XB = XA + W

iii) s= (1-1 ) (PA - PB)

dei) N:_w iv)
XA
deii) 1= L+ MFE
N XB- XA
Reemplazando N deiv):
XA _ MF(s)

M[1-F(s)] XB- XA

XA F(s)

*

XB- XA 1- F(s)

deiii) s=(1-1) (PA - PB)
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v)
PA- PB

deiv)yv):

* -

XB- XA 1-Fs) = PA-PB

XA Fs) _ 1 S

156) , F(9 _1 S
7746-156 1-F(9 49.016

(3000 +0,79)

12.360,96
7000 - 0,7S

=49.016- s

-0,7s% +49.963s - 306.032.000 = 0

S=64.609 > 10.000 no puede ser
S=6.767 < 10.000 Si puede ser

F(s) =0,3+ 0,7 * 6.767/10.000 = 0,77369
| =0,86194 % de empresas que venden a precio bajo

_ 500 (1-0,77369)

N =7,2535
15,6
XA =156 PA =80.000
XB =77,46 PB =30984
3. Considere el caso de un producto homogéneo. L os consumidor es deben leer

el diario si desean informar se respecto a los precios disponibles en distintas
tiendas, lo que requiere que paguen el costo “s’. Se sabe ademas que cada
cliente compra a lo mas una unidad, que valora en la suma U = $3, y quela
distribucion de los consumidor es segiin su costo de infor macion es uniforme,
por lo que F(s) = 20s, donde s varia en (0;0,25). También se sabe que la curva
de costo total de produccion es CT(x) = 3 + 0,5%.

a) Muestre en un grafico la curva de costo medio y las cantidades XA y
XB, donde XA es la cantidad donde €l costo medio es U, y XB es la
cantidad donde el costo medio es minimo. Determine XA y XB
numéricamente. Determine también el nivel del costo medio minimo.
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b) Explique con palabras por qué es posible que algunas empresas €lijan
el precio U y otras el precio “Cme min” siendo que hay libre entrada,
todas las empresas acceden a la misma tecnologia y el producto es
homogéneo. Use gréficos si losrequiere.

C) El equilibrio esta dado por las ecuaciones:
scrit =(1-1) (U - Cmemin) y
I ={F(scrit)/1-F(scrit)} {XA7(XB - XA)}

Explique qué significado econémico tienen “scritico” y | .

d) Usando las formulas anteriores, el hecho de que F(s) = 20s y las
respuestas obtenidas en (a), calcule s critico, el porcentaje de clientes
informados y €l porcentaje de las ventas que ocurren al precio barato
(no confundir con | ) en este gjemplo.

Solucion:
a) U=3 Cme
< Cmg /
\} \ \7
Cme min
XA XB
Cme (x) = 3/x + 0,5x
Punto A: 3=3/XA +0,5XA 3XA =3+ 0,5XA?

0=05XA%-3XA +3

Punto B:

ICme

=-3/XB*+0,5=0

X

0,5 = 3/XB?

Cme (XB) = 3/2,449 + 0,5 (2,449) = 2,449
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b)

d)

El motivo es que hay dos clases de clientes. los que leen el diario y los que no.
Estos ultimos compran si el precio £ U =3, y su demanda es inelastica a precios
inferiores.

Pero los otros comparan preciosy eligen €l madsbajo ® demanda muy elastica
Debido aladiferencia de informacion, el producto es homogéneo paralos que no
leen el diario.

Min (pi) AV B/

Algunas empresas van a elegir vender poco, pero con alto margen, y otras van a
vender mucho con bajo margen. Las dos estrategias deprecio son localmente
Optimas.

Libre entrada: esto llevalas utilidades a un nivel normal. Al entrar méas empresas
alaestrategia A, la demanda residual individual cae (lineas verticales). Al entrar
mas empresas a la estrategia B, €l intruso debe bajar el precio, hasta que la
demandaindividual cae (Iineas horizontal es).

“scritico”: costo de leer €l diario para el consumidor indiferente entre leerlo o no.
Laventgjade leerlo eslarebaja esperada de precios.

| =fraccion de empresas que sigue estrategia de bajo precio.

F(s crit) = % de clientes con: s £ s crit = % que lee el diario y que compran al
precio minimo.

$°=(1-1) (3- 2,449) = (1-1 ) * 0,5505

20s° (1,2679

I —_ *

1- 20sC 2,449 - 1,267

_ 20s
1- 20s

* 1,073
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C C
20

O sea S 1o (== _«1073) /(- 20s°)

0,550 1- 20s°

C
S = D 21 905 205 #1073
0550 0,550
2 1 c
0=136,32s. - (20 + 20*1,073 + 0 )s +1
sc=0,02356
_ 0,4712 1073
1- 0,471
| =0,9561
F(sc) = 04712 % de clientesinformados
.. . | XB
% ventasfisicasa precio barato = —————
| XB +(1- | )XA
0,956 * 2,499
0,956 * 2,449 +0,0438 * 1,267

4, En los Gltimos afios han aumentado los turistas en el sur de Chile. Este afio,

sin embargo, €l nimero deturistas caera en un 8% debido al virus Hanta. Se

ha estimado el total deturistasde este afio en 2.000.

La méaxima disposicién a pagar por alojamiento en un hotel, en habitacion
doble y con desayuno incluido, es de aproximadamente US$ 120. (Suponga

que el tipo de cambio promedio es de $420/ddlar).

Se sabe que de los 2.000 turistas, el 40% no se ha informado previamente del
precio de los hoteles, a través de la compra del Turistel. El costo de
informarse varia por persona -por problemas de acceso e idioma- y se
distribuye uniformemente entre cero y 18.000). Es decir, (F(0)=0,3 y

F(5)=0,3+0,3*5/18.000).

El costo de ofrecer una habitacion doble, con desayuno incluido es:

CT = $700.000 + 100 x2.
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Finalmente, usted sabe que existe libre entrada en el mer cado.

a) Indiquey explique las condiciones de equilibrio de corto plazo.

b) Indiquey explique las condiciones de equilibrio de largo plazo.

C) Determine el equilibrio de mercado en el largo plazo: los precios y
cantidades de equilibrio, € ndmero de empresas, el porcentaje de
empresas que vende a precio bajo, y la fraccion de clientes que
compra el Turistel.

a) Condiciones de CP:

Ut(A) = Ut(b)

Pb = Cmg(Xh)

b) Al haber libre entrada las utilidades de las empresas se hacen 0
C) Primero obtenemos las cantidades.

Pa=50.400

50400* Xa - 700.000 - 100* X?

despeiando,

Pb=Cmgy Ut(B) =0

200 Xb? - 700.000 -100Xb? =0

despejando, [Xb=83,67| |[Pb=16734 |

con las condiciones podemos llegar a una ecuacion de segundo grado paras como

lasiguiente:

| =[0,3 +0,7%(s/18.000)* 14,29] / [0,7-0,7* (5/18.000)* (83,67-14,29)]
= -5/(504000-16734)

de aqui s=11.807 (la otra solucion de s esigual a $46.792 que se encuentra fuera

derango en ladistribucion de s)

Con este valor basta reemplazar en alguna de las dos definiciones de | para

obtener | = 64,92%

Reemplazando s en la definicion de F(s) = 0,3-0,7*(s/18.000) = F(11.807) =

75,91%

Volviendo a la definicion de Xa = M*F(s)/N y despejando N obtenemos

N=106,24

5. En e Modelo de Turistas y Locales mientr as mas alto es €l costo de

informar se, menor esla proporcién de gente que se informa. Comente.

Falso, mientras mas alto es S -el costo de informarse del cliente indiferente-
aumenta F(S), en consecuencia, la cantidad de gente que se informaes mayor.

El costo deinformarse dependede: Sind=(1-1) (U - PB)

En consecuencia, si S ind aumenta producto de una caida en | (porcentaje de
empresas que cobra precio bajo), existe un incentivo para que la gente se informe,
dado que la probabilidad de entrar a unatienda que cobre precio alto es mayor.
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6. En equilibrio con competencia monopolistica, la empresa estara operando
con rendimientos a escala crecientes. Comente.

Verdadero. Dado €l nivel éptimo de produccién, e costo medio es decreciente.
Esto se puede ver graficamente, examinando el equilibrio de una empresa en
competencia monopolistica

Estafue laprincipal critica que se le hizo a Chamberlin, ya que las empresas que
estan en equilibrio con rendimientos a escala crecientes (costos medios
decrecientes) podrian aumentar la produccién a un costo menor y aprovechar las
esconomias de escala. Sin embargo, Chamberlin, sefialaba que es 6ptimo para
estas empresas ya que la variedad tiene un precio.

7. Ultimamente, ha aumentado e numero de turistas en Europa. Se ha
estimado en alrededor de 2.500 e numero de viajeros diarios en los
aeropuertos. La disposicién a pagar de cada viajero por € viaje en taxi al
hotel es de US$ 10 por km. (Suponga que todos los viajes son en promedio de
20 kms. de distancia y que los taxis son de la misma calidad. Ademas usted
sabe que cada viajero viaja en un solo taxi).

De estos comprador es, algunos se han informado previamente de los precios
de traslado en el aeropuerto y otros no se han informado. El costo de
informar se se distribuye uniformeentre 0y US$20. [F(s) =5* 102 * s].

El costo total para el taxista que ofrece el viaje es de CT(x) = US$80 + 2.

a) Dibuje la demanda que enfrenta cada taxista. Determine el valor de XA,
XBy PB.

b) Sefiale cuales son las condiciones de equilibrio de corto plazoy explique.

¢) Derivela ecuacion que determina el valor de sindiferente.

d) Determine el equilibrio de mercado de largo plazo, es decir, €l nUmero de
empresas, el porcentaje de empresas que ofrece un precio bajo, y la fracciéon
declientes que compra el diario.

Solucién:

M = 2.500

U = disp. apagar max. = US$10 por km. = 200 ® Los viges son de 20 km. de
distancia.

ssedistribuye[0,20]

F(s)=5* 10%* s

CT =80+ 2¢
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a) )
|
wa =M 1—NF(S )
PB=U=200 i
XB = XA +L(S)
. I N
PB = Pmin=4x i
XC=XA + MFl(S )
XA XB XC
PA =U =200
PB = Cmg = 4x
PA=PB=0 ® En € largo plazo

PA * XA - CT(XA) =0
200XA - (80 + 2XA?) =0
2XA%-200XA +80=0 [:2
XAZ - 100XA +40=0

_ - b+/- \b? - dac
2a

XA

XA = 99,56 No sirve XA < XB

PB * XB - CT(XB) =0
4XB*XB - 80 - 2XB*=0
2XB? = 80

PB = 4XB

b) Equilibrio de corto plazo:
i)PA=PB Ut de cobrar precio alto = Ut de cobrar precio bajo
ii) PB = Cmg(XB) Paraque no existaracionamiento, ni excedente.
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d)

s = costo deinformarse. La condicién que determinael valor de ses:

U (coninformacion) = U (sin informacion)
U-Pmin-s'=U-E(p)-0

U-PB-s =U-[IPB+(11)PA] -0
-PB+IPB-s' =-PA+|PA
PA-|PA-PB+|PB?SI

PA (1-1)-PB(L-1)=¢

(1-1) (PA - PB) = &'

|si:(1-l (U—PB)|

S , XA s

1- K XB-XA ~ PA-PB

5%10 2 *s 04 s

*

=1-
1- (5*10°%2*g) 632-04 200 - 24,28

* -2*
Y
1- 0,06 174,72

000337s _174,72- s
1- 0,06s 174,72

174,72 - 8,736s - s+ 0,05s% = 0,588s
0,055 - 10,324s + 174,72 =0

o 10324+ - /1066 34,94
B 01

s=10,32

sl =187,85 Se sale del rango s~ unif [0,20]

s2=1859

F(s)=5*10%* s
F(s) = 0,05*18,59

F(s)=0,929 Fraccion de clientes informados

S
Uu-pPB

| =1-
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18,59

| =1- ———
200- 25,28

| =0,983 % de empresas que ofrece precio bajo

N=Mb- R

XA

_2500[1- 0929]
- 0,4

N

N = 443,75 NUmero de empresas

Estudios han demostrado que la dispersion de precios en articulos
alimenticios (harina, sopa, nescafé, arroz, etc.) oscila entre 16% y 40% ( los
porcentajes estan expresados en la diferencia entre el mayor y el menor
precio como por centaje del menor precio). Dichos estudios sugieren que esta
dispersién es alta. Utilice conceptos econémicos para juzgar si dichas
dispersiones debieran ser altas o bajas. Diga qué esperaria fuera la
dispersion para bienes durables.

Estos bienes son de bajo valor y se esperaria tuvieran alta variacion. Esto ocurre
por dos razones. En primer lugar porque €l beneficio de informarse es probable
no sea mayor al costo deinformarse. Al haber méas consumidores desinformados,
hay més dispersién (modelo de turistasy locales).

Pero es cierto que como uno compra estos productos con frecuencia termina
sabiendo bastante de sus precios. Lo que sucede es que como el ahorro es
pequefio en pesos, también es cierto que uno esta dispuesto a pagar un precio mas
alto por no incurrir un costo de transporte (tiempo y distancia) alto. De hecho uno
paga a sabiendas més por el Nescafé en el almacén de la esquina que en el Jumbo
y lo compra porque no quiere subirse al auto e ir a Jumbo por unas pocas cosas.
De manera que no es claro que la dispersion sea muy alta en términos normativos.
L os bienes durables debieran tener una variacion aun menor. Como en este caso
en términos de pesos un ahorro porcentual de este orden (16-40%) es mucho
dinero, las personas haran mayor comparacion en el mercado de bienes durablesy
lavariacion sera menor.

NOTA (para su informacién pero no se pedia): Hay un temaimportante que es
la medida de dispersion utilizada. No es una buena medida resumen. De otra
forma un bien con precios: 5,5,5,5,5,5,5,5, 5,10 tiene una dispersion de 100% y
uno con precios: 5,5,6,6,7,7,8, 8, 9, 9 tiene una dispersion de 80% (porque es una
medida muy dominada por outliers). Sin embargo en el primero hay una
probabilidad de 90% de comprar al mas bajo precio y en el segundo de solo 20%.
El primer mercado parece mejor arbitrado.
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Considere una economia en que hay un continuo de consumidores con
costos de trasladar se diferentes. El consumidor con el menor costo tiene un
costo cero, y €l consumidor con el mayor costo tiene un costo H. LIlamemos
a este costo S. Consumidores con un costo S cercano a cero tienen bajos
costos de ir a una tienda y consumidores con un costo cercano a H tienen
altos costos. Hay un consumidor con cada costo: uno con costo cero, uno
con costo uno, uno con costo dos, asi hasta uno con costo H (por lo que en
la poblacién hay H personas).

Hay dos tiendas que venden un mismo producto que se manufactura a cero
costo. Una (la empresa B) se caracteriza por vender barato al precio pb.
La segunda (la empresa C) vende caro al precio pc.

L os consumidores conocen €l precio promedio al que venden las empresas
pero no cudl es cual. Para saber cual empresa es B y cual es C los
consumidores deben ir ala empresa.

Cada consumidor consume una sola unidad y quiere minimizar el precio
mas el costo Sa pagar. Lafuncién de utilidad de estas personasesU = A —
p —w*S donde A indica €l precio de reserva y w es el ponderador de los
costos de blsgueda en la funcién de utilidad.

i) Estime qué consumidores (con qué valores de S) buscaran la empresa
barata y cuales compraran en la primera empresa que pisen,
cualesquiera sea esta. (AYUDA: Para ello encuentre el valor de S del
consumidor que esta indiferente entre buscar y no buscar; paralo cual
tiene que estimar €l precio probable que enfrenta quién no busca;
estimar el beneficio de buscar y compararlo con el costo).

ii) Sobre la base de esta informacién calcule la cantidad demandada que
tendran cada una de las dos empresas. Suponga que pc es menor que
A.

iii) Si la empresa pudiera afectar el parametro w ¢Cudl esla estrategia mas
conveniente de la empresa barata con relacién al w? ¢Y el de la
empresacara?

Como se planted hay dos formas de resolver el problema:
Considerando que los costos son costos de traslado 0 que |os costos son costos
de informarse propiamente tales. Las soluciones no difieren mucho.

Sin buscar, el precio esperado es el precio promedio: (pc + pb)/2

Si se busca se encuentra seguro el precio bajo: pb

En el caso de los costos de traslado la pregunta es quienes pagaran el segundo
costo de traslado (el primero necesariamente lo pagan todos). En un primer
instante, todos pagan Sy lamitad terminaen B y laotramitad en C. Delos que
terminan en C una parte sevaaB

Es beneficioso hacerlo para todos aquellos que pb + w.S sea menor a pc. La
personaindiferentetiene un valor S* tal que pb+w.S*=pc. O sea que:
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iii)

S*=pc-pb/w

O en la solucién alternativa (costos de informarse) la pregunta es quienes se
informaran de cual es cual (comprando €l diario).

Si no se informan pagan el precio esperado. Si se informan pagan el precio
bajo.
El valor de S (S**) indiferente entre informarse y no informarse es:

(pc+pb)/2 = pb + w.S**

pc/2 + pb/2 — pb = w.S**, de donde se obtiene:
S**= (pc-pb)/2w

Cantidad demandada:

en el primer caso H/2 terminan en B y H/2 terminan en C. De estos Ultimos,
tendremos lamitad de los que tienen costos bajos, con |o cual estosseiran aB.
Con lo cual las demandas son:

Db = H/2 + pc-pb/2w

Dc = H/2 — pc-pb/2w

En el segundo caso, todos los que se informan terminan en B y la mitad de los
que no seinforman terminan en B.

Db = pc-pb/2w + (H - pc-pb/2w)/2 = H/2 + pc — pb/4w
Dc = H/2 - (pc — pb)/4w

Con estas demandas, si se puede manipular w, a la empresa barata le conviene
bajarlo (propaganda) y a la empresa cara subirlo. A la empresa barata le
conviene que el consumidor este informado y a la cara que no le este (esto es
l6gico y se basa en que en el modelo de turistas y locales, la empresa cara le
vende sdlo aturistas, alos desinformados).

EJERCICIOS PROPUESTOS

1

Respecto del modelo de turistasy nativos:

(i) Grafiquey explique la demanda que enfrenta el local i en este modelo.
(i) Explique como se agjusta el modelo en €l corto plazo, si iniciamente existe
escasez (se demandan mas unidades que las que se ofrecen).
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Suponga que hay un oferente y un demandante que desean llevar a cabo una
transaccién. Existen solo dos periodos t=1 (ex-ante) y t=2 (ex-post). Suponga
que el monto de inversion ex-ante afecta la calidad del producto que se
transaray por tanto aumenta el valor que le asigna el demandante. El valor
ex-post es v(l) = 3l - 1/2I%, donde | es el monto de inversién. La inversion
puede ser observada por e comprador, pero como no puede ser verificable
por un juez, no es posible especificarla por medio de un contrato. El costo de
produccion del bien es constante e igual a ¢. Ex-post tanto v como ¢ serén

conocidos por ambos.

a) Determine el monto de inversién desde un punto de vista social.

b) Suponga que no hay contrato y que las dos partes negocian ex-post la
distribucion de rentas. Se espera que la distribucién del excedente sea

en partesiguales. Calcule el monto 6ptimo de inversion.

C) Suponga ahora, que las partes firman un contrato especificando que
el oferente tiene el derecho a escoger el precio ex-post. Determine el

nivel 6ptimo deinversion.

Solucién:

a)

b)

I** social

Max P(1) = [v(l) - ()] - |

=31-12P7-c-|
P 3 1i1=0
bl
1=2
I* Pesp = U/2[v(l) + c(1)] (distribucién en partesiguales)

Max P (1) =[Pesp-c(l)] - |
=% @3l-121°+c)-c- |

£=1,5- 051-1=0
1

05=051
=1

Si el oferentetiene el derecho aescoger el precio ex-post, elige:
p=v()

p=3-05

Max P(1)=3l-05*-c- |
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P 3 1i1=0
T

=2 (igual a optimo social)

La cerveceria QUITASED esta pensando tener una nueva matriz para sus
envases de cerveza, para lo cual pretende llevar a cabo una transaccién con
una embotelladora en dos periodos de tiempo (t=0) y (t=1). Se sabe que €
monto de inversion que se realice en el periodo 0, aumenta €l valor que €
demandante (la cerveceria) le da al bien final, en €l periodo 1. El valor en €l
periodo 1es:

V(l) = 51 - 0,251, donde | = monto de inversion.

El costo de produccion del bien es: C(1) = 0,45l
En el periodo 1, tanto V() como C(I) seran conocidos por ambos.

a) Determine el monto de inversion éptimo desde un punto de vista
social.

b) Suponga que las dos partes negocian en el periodo 1 la distribucion de
la rentay el precio de la transaccion. Si ambas partes tienen igual
poder de negociacién, calcule el monto de inversién 6ptimoy €l precio
esperado.

C) ¢COmo cambia su respuesta anterior, si el poder de negociacién de la
cerveceriaesde 75% y el dela embotelladora esde 25% ?

d) Si el oferente tuviera el derecho a elegir el precio ex-post por si solo,
¢gué precio escoge?

Solucioén:

a)

b)

I**

Max P(1) =[ V() - C()] - |
=5| - 0,25I1°- 0,45 - |

111—7:5- 05L1- 0,45- 1=0

=71
I* Pesp =1/ V() + C(1)]
Max P (1) =[Pesp- C(I)] - |

5 - 0251 2 + 0,45l
2

- 0451 -1
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d)

11”—722,5- 0,251- 0,225- 045-1=0

1,275 = 0,25l

=51

Max P (1) =[0,25V(l) + 0,75C(1)] - C(1)- |
0,25(51 - 0,251%) + 0,75*0,45 - 0,45 - |

1]"—FI):lzs- 0,251 +0.3375 - 045- 1 =0

0,1375=0,1251

=11

Si el oferentetiene el derecho aescoger el precio ex-post, elige:
p=V() maxima val oracion del consumidor
p =5l - 0,251

Se esta planeando privatizar las empresas sanitarias filiales de CORFO
(aguay alcantarillado). Se piensa separar la actividad de producir, distribuir
agua potable, y recolectar aguas servidas (empresa AG), de la actividad de
tratar las aguas servidas y descontaminarlas (empresa DES). Sin embargo,
en cada ciudad habra sdlo una empresa de cada clase. La empresa AG es
duefia de su agua servida y la vende a la empresa DES, quien la usa como
insumo y luego vende el agua purificada al Estado, quien paga su precio
social.

Sea:

I = nivel dela pureza del agua producida por la planta descontaminador a.
$0,5 + 0,011 = costo de la inversion, que esirreversible y especifica, por litro
de agua descontaminada.

Vs(l) = $[3 + 0,051 - 0,0041°] = precio social de un litro de agua
descontaminada, pagado por el Estado a DES.

¢ = $0,3 = costo medio de procesar aguas servidas, por litro de agua
descontaminada. Ademds hay un costo fijo, que no seinforma.

p = precio de compra del agua servida, por litro de agua descontaminada.

El costo para AG de entregar aguas servidas es un costo fijo mas cero costo
por litro.

Se privatiza la empresa de descontaminacion de la siguiente forma:
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i) Para dar incentivos correctos, €l Estado se compromete a comprar
agua descontaminada a su valor social por litro. (Este precio es €l
valor social del agua descontaminada cuando se elige | socialmente
optimo).

i) El comprador de DES se compromete a iniciar la construccion de una
planta de procesamiento, dentro de seis meses desde la fecha de
compra, quedando libre para elegir el nivel de pureza.

iii) Laempresa AG selicita un afio después que DES.

iv) El precio del agua servida se deja a la negociacion entre los futuros
duefios delasempresas AG y DES.

a) Indique cudl sera € nivel de la pureza elegida por DES (calcule | de
equilibrio).
Solucién:

a) Optimo social

Max (benef. social - cto. Social) (por litro)
Max O(1) = [3 + 0,05l - 0,0041%] - (0,3 + 0,5 + 0,011)

1]”—FI):o,os- 0,0081-001 =0
0,04 20,008|

Evaluando en el precio social con| =5
3+ 0,05*5 - 0,004*5

DES maximizasu utilidad:
UT DES=Vg(l) - [P=1 + 0,3+ 0,5 + 0,011]

P’=1 = precio del agua servida que compra DES

Lo va negociar después, en t=1, con el duefio de AC, unavez que haya hecho la
inversion irreversible.

Hipotesis: el precio a negociar divide el excedente entre las dos empresas, que
son monopolio y monopsomi o respectivamente.

Rango: Min precio que pide AG por el agua servida.
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Como Cmg = 0, el excedente que queda a AG debe ser mayor a costo fijo.

: Méax precio que va a pagar DES, que es el que le deja su excedente
marginal en 0, dado que hizo lainversion (es costo hundido).
=Vs(l) - 0,3

Requisito de participacion:
Excedente de la negociacion para DES por litro * n° delitros- CF 3 0
(Considera sdlo el CF evitable, no el hundido).

Suponemos que se cumple larestriccion de participacion
El precio predicho paralanegociacion va a ser la mitad del rango.

P’t=1 = 0 + Y(precio méximo - precio minimo)

Vs(l)- 0,3
2

(3+0,051- 0,0041%)- 03
2

Este precio lo meto en la utilidad de DES:
UT DES=Vg(l) - [Pi=1 + 0,3+ 0,5+ 0,011]

&vs(l)- 0.3
& 2

=Vs(l)- +0,8+0,011},
e u

V(I
:%+0,15- 08- 0,01l

_3+0,05 -0,00412

- 065- 0,01
2

11T—F|’:o,025- 0,0041 - 0.01=0

| =375 I* optimo DES

Precio = 3 + 0,05%3,75 - 0,004* 3,75
3+ 0,188 - 0,056
3,132
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4. Usted es gerente de una empresa que fabrica alimentos para nifios y debe
decidir cuanto invertir en capacidad para producir raciones escolares.
El problema es que enfrenta a un Unico comprador de ese tipo de comidas,
que es la JUNAEB. Es posible que JUNAEB abandone la compra por
licitacion que hoy usay pase a negociar un precio.

Sea: K =unidades de capacidad que seinvierten
Pk = $3 = precio dela capacidad por unidad instalada
C(k) =250- 8K + 0,1K?> = costoent=2  ($/periodo)
r =10% anual

M axima disposicién a pagar por JUNAB = $250

L a empresa tiene dos opciones:

a) Elegir K para maximizar su utilidad, tomando en cuenta la
negociacion posterior.
b) Invertir ahora $30 en disefiar un contrato de largo plazo con

JUNAEB, convencer alos directivos de JUNAEB de aceptarlo y pagar
los gastos de arbitro que ocurrirdn en el futuro. Este contrato
especifica un precio de $210.

Evalle cual de éstas politicas esla mas conveniente para la empresa

Solucioén:

Opcion 1.
Max U(K) = Pneg - C(k) - 3K
donde Pneg = %2 * [C(K) + 250]
U = 1/2*250 + 1/2C(k) - C(k) - 3K
U =125- 1/2*250 - 8K + 0,1K? - 3K

W 05(8+02K)-3=0
K

Despejando
K=10 Umax =5

Opciodn 2:
Max U =-30 + 210 - (250 - 8K + 0,1K?) - 3K
W (8+02k)-3=0
K

Despejando

K=2]  [Ume=75
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5. Comente:

a) Si en una transaccion existe de por medio inversibn muy especifica,
entonces es mejor laintegracion vertical quellevar a cabo un contrato.

Depende, ya que para determinar la forma de organizacion més adecuada, ademas
delaespecificidad de los activos, hay que analizar |0s siguientes elementos:
Racionalidad limitada: si no existiera racionalidad limitada y se pudieran
hacer contratos completos, entonces es posible que no sea necesaria la
integracion vertical por este concepto. Esto supone un costo razonable del
contrato y que €l sistema judicial es relativamente eficiente para resolver
disputas.
Comportamiento oportunista
Incertidumbre
Frecuencia de | as transacciones
Costos del contrato: mientras mayores son estos costos, mas incentivos
existiran parallevar acabo unaintegracién vertical.
Eficienciadel poder judicial pararesolver disputas.
Costos de transacciéon y administracion involucrados en la integracion
vertical: si estos costos son muy altos, mas incentivos existiran paraque se
escriba un contrato.
Monto de lainversién en activos especificos.

b) ElI Ministro de Hacienda de un cierto pais desea simplificar fuertemente la
ley tributaria, ya que es extraordinariamente compleja. Para estos efectos,
uno de sus asesores le propone que contrate a un experto abogado
tributarista asesor de empresas. Como el Ministro tiene sus dudas, lo llama a
usted y le pide su opinidn respecto a la conveniencia de contratar una
persona con estas car acter isticas.

El problema central radica en que el abogado vive de lainversion especifica que
significa conocer la ley tributaria. Si él lleva a cabo una gran simplificacion, se
estara quedando sin trabajo en el futuro o aumentara fuertemente la competencia
en el rubro de asesorias aempresas.

Ademas podrian existir aspectos como posible colusién entre empresarios y €l
abogado, |o cual aumentariala complicacién delaley.

¢) En un mundo sin costos de transaccién, ¢pueden existir empr esas?

Ademés de los costos de transaccion, hay otros aspectos relevantes. costos de
administracion, costos de informacion, ventajas comparativas de las personas y
distintas preferencias por riesgo. Todo esto puede hacer que, alin sin costos de
transaccién, sea mas conveniente que existan empresas, en vez deir al mercado y
comprarle al més barato.
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d) Es una realidad que parte del tiempo de trabajo de una persona es
dedicado a consumo (gj: conversar temas extra-laborales con los amigos en
horas de trabajo, sofiar despierto, etc.). También se conoce que hay empresas
donde se dedica mas tiempo a consumo que en otras. ¢Constituye esto una
refutacion a la proposicion de que las empresas son operadas de manera de
maximizar las ganancias para sus accionistas? Analice desde la perspectiva
principal-agentey costos de transaccion.

Desde la perspectiva principal-agente, se reconoce la necesidad de que para
efectos de compatibilizar objetivos entre duefios y administradores, existe la
necesidad de disefiar mecanismos adecuados de motivacion (directorio, planes de
remuneracion, supervision, etc.). Lo mismo se deriva desde un punto de vista de
la teoria de costos de transaccion, ya que reconoce la posibilidad de
comportamiento oportunista.

Ahora bien, en la medida que existan mecanismos externos que ayuden a alinear
los objetivos, |os mecanismos internos son menos necesarios. Algunos g emplos
de mecanismos externos que mantienen a los administradores preocupados de
maximizar utilidades son:
La posibilidad de que otros inversionistas compren la empresa 'y cambien
la administracion.
La competencia dentro de la industria no deja mucho espacio para
ineficiencias.
Un mercado laboral informado ayuda a que |os administradores no quieran
arriesgar su prestigio profesional.

€) El duefio de una empresa familiar planea abrir su empresa a la Bolsa,
pero sin perder el control del Directorio.

- Explique cudl es el problema de agencia (de delegacion).

- Explique cudl es el costo de agencia (costo de transaccién).

- Explique quién paga ese costo: € duefio o los comprador es de acciones.

Cudl es el problemade agencia:

El duefio no perdera el control del Directorio, por lo que podra adoptar decisiones
gue en el margen lo beneficien a @ a costa de los nuevos accionistas (que no
controlaran el Directorio). Y como esas acciones no son verificables, no se
pueden poner en un contrato.

Por egjemplo: aumentar gastos en lujos prescindibles, capturar los nuevos
proyectos e ideas que aparezcan (que dan el crecimiento a negocio) y realizarlos
sblo, via nuevas empresas poseidas 100% por el duefio original.

Cudl es el costo de transaccion:

El costo de transaccion en este caso es el de las ineficiencias causadas por estos
incentivos sesgados alatoma de decisiones.

Este costo no incluye los elementos de pura redistribucion de riqueza que
provocan las decisiones sesgadas del Directorio (duefio). Si incluye las
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inversiones ineficientes realizadas por los accionistas no controladores, para
defender su posicion.

Quién paga el costo:

El duefio. Al vender las acciones, encontrara que los compradores estan
dispuestos a pagar menos que el valor presente de las utilidades esperadas por el
duefio, porque esperan que el socio controlador tome decisiones que los
perjudiquen.

f) Los mercados donde hay monopolio bilateral son tan eficientes como
aquellos donde hay competencia perfecta, ya que en ambos se maximiza €l
tamafio de la torta (el excedente social del comercio). La Unica diferencia
estriba en lamanera dedividir latorta (el excedente) entre los participantes.

Falso, cuando hay monopolio bilateral, la probabilidad de cese del comercio
(huelga) es positiva, por lo que es menos eficiente que los mercados en
competencia perfecta. Dicho de otraforma, el monopolio bilateral tiene mas costo
de transaccion (por este motivo) que los mercados en competencia perfecta.

g) El interés propio es e fundamento de la riqueza. A mayor grado de
elevacién del interés propio por parte de todos, habra mayor competencia y
eficiencia en los mercados, empresas y todas las deméas organizaciones
sociales. Luego, los paises donde las familias y las escuelas inculquen el
egoismo a los nifios ser&n mas ricos que otros paises mas “ blandos” .

Falso, la riqueza no s6lo depende de tener competencia, sino también, de tener
bajos costos, incluyendo bajos costos de transaccion. A su vez, estos son menores
en paises en que la gente es leal y menos egoista, de acuerdo a los “factores del
comportamiento humano” que afectan el nivel de los costos de transaccion.

Por supuesto, si “blandura” significa falta de competencia (monopolios, carteles)
entonces, el pais sera mas pobre.

h) Los costos de transaccion asociados a la seleccién y vigilancia de los
administradores, se pueden eliminar usando el mecanismo de la reputacion.

Verdadero, ya que en la manera que el mercado esté informado, cada
administrador no querra arriesgar su prestigio comportandose oportunistamente,
yaque sabe que serd “ castigado” por el mercado. Por esto lareputacion pasa a ser
un activo de las personas. También hay otras formas de reducir los costos
asociados a la vigilancia, por ejemplo contratos explicitos (con incentivos al
trabajador: sueldo variable, bonos, politica de ascensos, etc.).
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La industria de imprenta en Chile ha crecido significativamente en los
ultimos afios y ha aumentado la compra de maquinaria especializada.

Sin embargo, se observa que se ha mantenido la misma estrategia de venta.
La estrategia de venta de impresiones es la que sigue. Utilizaremos €l
gjemplo de los partes de matrimonio:

(i) Respecto de la forma de pago: un 70% del valor total debe ser cancelado
al momento de hacer el pedido y el resto, debe ser cancelado una vez que los
partesestan listos.

(ii) Respecto al modo de realizar la impresiéon: en primer lugar, las
imprentas sélo imprimen un solo parte de matrimonio, € cual debe ser
revisado por e mandante o comprador y, posteriormente, fabrican la matriz
y seimprime el resto del pedido.

Explique detalladamente el sentido econémico de esta manera de operar por
partedelaimprenta.

En este caso, existe un activo especifico: los partes de matrimonio. Son
especificos, porque una vez hechos sblo sirven para un determinado matrimonio.
En consecuencia, existen cuasirentas importantes que ambas partes trataran de
obtener.

Para evitar un comportamiento oportunista, por parte de quienes hacen el pedido,
el duefio de la imprenta exigue el 70% del valor de los partes cuando se hace el
pedido. Es preciso sefialar que la valoracion de quien manda a hacer los partes
antes de que estén hechos es muy baja, pero una vez que estan hechos es muy
alta. Por su parte, el duefio de la imprentatiene un costo alternativo muy alto ex-
ante y un costo alternativo muy bajo ex-post, en consecuencia, el exigir el 70%
del valor responde alanecesidad de evitar hacer lainversién y posteriormente, no
venderla. Asimismo, responde ala necesidad de establecer el precio ex-ante.
Asimismo, se le pide a quien manda a hacer el pedido que revise el parte antes de
hacer lamatriz, para evitar que tenga errores de ortografia o palabras mal escritas.
De esta manera, se evita el tener que hacer otra matriz arreglando el error. Esta
matriz también es una activo especifico.

En la Isla ZULU, existen tres empresas distribuidoras de electricidad
(Empresa X, Y y Z). Dada la enorme presencia deriosy lo lluvioso del clima,
la fuente principal de energia eléctrica en la isla, son las generadoras
hidroeléctricas. Existen 10 empresas generadoras, de las cuales 7 son
hidroeléctricasy €l resto, termoeléctricas.

Las empresas generadoras venden su energia directamente a clientes
grandes y al mercado spot, en el cual compran las distribuidoras. Quien
regula la operacién del mercado spot es un organismo denominado
IOEZULU (Institucion Organizadora de la Energia Eléctrica en ZULU).
Este organismo ordena la energia en el mercado spot, proveniente de las
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centrales, segiin el costo marginal de generacién (de menor a mayor). Esto
permite que el sistema oper e eficientemente.

El precio al cual setransa la energia en €l mercado spot es determinado en el
IOEZULU por votacion unanime. EI IOEZULU est4d conformado por
representantes de las mismas generadoras. Si no existe acuerdo respecto del
precio, siguerigiendo el precio anterior hasta que la autoridad respectiva (el
ministro) resuelva en un plazo de 120 dias.

Tomando en cuenta la composiciéon del IOEZULU y considerando un afio de
sequia extrema, se le pide que analice las consecuencias de la regla de
decision descrita mas arriba. En particular:

¢Seria conveniente que también participaran, dando su opinion, las
distribuidorasy otras empresas autoproductoras de energia?
Efectivamente, seria conveniente que participaran més actores en €l
IOEZULU, ya que de esta manera es posible vigilar y estar mas atento a
posibles comportamientos oportunistas en caso de sequia. Por gemplo, se
tendria més informacién y se lograria mayor coordinacion entre los entes
involucrados.

¢Qué opinién le merece que los acuerdos se tomen en base a
unanimidad?

No es dptimo que los acuerdos respecto a los precios se tomen en base a
votaciones unanimes. Esto dificulta que el sistema de precios sea un
indicador eficiente de la disponibilidad del recurso. En época de sequia, €l
precio debiera subir. Si una de las generadoras no esta de acuerdo esa
sefial de escasez no se traduce en un alza del precio y en consecuencia, no
se dala sefial correcta alos usuarios del recurso. En épocas de sequia las
generadoras hidroeléctricas tienen incentivos a no subir los precios, si
tienen pactados contratos de distribucion con sus clientes, ya que tienen
pérdidas. A su vez, en épocas de excedente de agua a las empresas
termoeléctricas no les conviene que €l precio baje. Para evitar estos
comportamientos oportunistas, es preciso que participen més entes en el
IOEZULU y que los acuerdos sean por votacién de lamayoria

¢Qué opina del plazo de 120 dias?, ¢qué efecto se produce s la
autoridad no decide en ese plazo?

Puede ser muy largo un plazo de 120 dias si se trata de una sequia
extrema. Por su parte, debiera establecerse un sistema que imponga algiin
costo a la autoridad si no decide en ese plazo, porgue también puede
comportarse oportunisticamente.

8. Para disminuir el problema derestriccion vehicular las autoridades, durante
un tiempo, incentivaron el uso de vias verdes, en las cuales podian circular
solo vehiculos que llevaban a mas de un pasajero. Sin embargo, el resultado
de esta medida no fue positivo, ya que no fue posible incentivar a la gran
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10.

mayoria de los conductores a ir con otro pasajero. Por esta razén, luego de
un tiempo se suprimio6 la medida.

Explique por qué a pesar de que disminuia €l tiempo de viaje en 10 minutos,
los conductor es no buscar on/encontraron compafiia.

El problema es que 10 minutos es el beneficio pero obtener un compariero tiene
muchos costos de transaccion. Los costos de transaccion se generan dado que es
costoso encontrar a alguien que quieraviajar alamisma hora, y a mismo lugar o
lugares cercanos, o0 a alguien que haga el mismo camino. en consecuencia, es
dificil ponerse de acuerdo. Y aunque fuera posible ponerse de acuerdo, parece
que el beneficio es menor que |os costos.

Cuando se produce una transaccién que involucra una inversion en un
activo especifico se produce una negociacion ineficiente entre las partes y
unainversion ineficiente. Comentey explique.

Verdadero. La negociacion ineficiente se puede producir dado que el rango de las
valoraciones maximas y minimas del demandante y del productor son distintas
antes y despues de realizar la inversion en el activo especifico. Finalmente, el
precio de la transaccion sera mas cercano a uno u otro dependiendo del poder de
negociacion de | as partes.

Por otra parte, se produce una inversion ineficiente, ya que desde un punto de
vistasocial lo 6ptimo seria maximizar la siguiente ecuacion con respecto al:

max ES = (v(1) - c(1)) - pk *I
donde lac.p.o. seria:

pk = (dv/dl) - (dc/dI)

Desde un punto de vista privado, se maximiza la siguiente ecuacién con respecto
al:

P (1) =-pk*I + (PESP-¢(I))
derivando la ecuacién anterior y reemplazando por €l valor del P esp, es obtiene:
pk = 1/2* [(dv/dl) - (dc/dI)]
De lo anterior se deduce que €l nivel de inversion éptima desde el punto de vista

privado (I*) es menor que el nivel de inversion dptima desde el punto de vista
social (1**).

El Banco Bice esta ofreciendo un nuevo producto: una cuenta corriente
Unica con traspaso directo a la linea de crédito. Otros bancos, como €l
Santiago no ofrecen este servicio y las personas, si quieren pagar la deuda
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11.

12.

acumulada en la linea de crédito, deben hacerlo por teléfono o ir
personalmente al Banco a hablar con €l Ejecutivo de cuenta para que realice
el traspaso. ¢Cual eslaestrategia del Banco Bice?

El Banco Bice ofrece un nuevo producto que reduce los costos de transaccién
paralos clientes. Ellos ya no tendran que hacer una serie de tramites para pagar la
linea de crédito, sino que el pago es automatico desde la cuenta corriente.

"Siempre se puede solucionar una externalidad negativa, mediante la
aplicacion del Teorema de Coase'. Comente y de un g emplo donde se
aplique el Teorema de Coase.

Falso, para que se pueda solucionar las externalidades negativas mediante la
aplicacion del Teoremade Coase, es preciso que se den dos condiciones:

a) que los costos de transaccion sean bajosy

b) que los derechos de propiedad estén bien definidos.

El Teorema de Coase se aplica en el caso de un restaurant ubicado al lado de un
salon de té, donde ambos propietarios llegan a un acuerdo para internalizar las
externalidades negativas que el olor a pescado provoca en las ventas del salén de
té.

Sefiale cual seria el contrato optimo para las siguientes transacciones y las
caracteristicas principales que dicho contrato debiera tener. Ademas
refiérase a los posibles problemas de comportamiento oportunista,
racionalidad limitada, incertidumbre y presencia de activos especificos que
podriaexistir en cada una delas situaciones.

a) Compra detinta por parte de una imprenta En este caso, si suponemos
gue no es una tinta especifica convendria que la transaccion se realice en
el mercado corriente. De esta manera se le compraria a quien ofrezca el
mejor precio. En este caso no existiria problema de incertidumbre y si
existiera comportamiento oprtunista, por parte del vendedor de tinta,
entonces al mes siguiente no se le compraa él. Otraopcion es aplicar un
contrato incompleto, donde continuamente se renegocien las cantidades,
especificaciones y oportunidades de entrega.

Sin embargo, si la tinta fuera especifica entonces aparece el problema de
comportamiento oportunista, y entonces convendria un contrato clasico ya
gue existe interés en mantener la relacion en €l largo plazo, y como
ademas existe un activo especifico, entonces el contrato debiera ser
detallado, especificando dia de entrega, qué pasa si existe robo, etc. Otra
opcién es un contrato neoclasico, donde un arbitro resuelvalos conflictos.

b) Arriendo de un local en el Apumanque. En este caso convendria aplicar
un contrato clésico o neoclasico, ya que se trata de una relacion de largo
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13.

14.

plazo, y es preciso seflalar qué pasa si la persona no paga el arriendo, es
decir, si hay comportamiento oportunista.

C) Arriendo de una maquina scanner por parte de un hospital. En este
caso también conviene un contrato de largo plazo y detallado, sefialando
quién es el responsable de la mantencién de la maquina, etc. Otra opcion
seria que el hospital no arriende la maguina sino que la compre, es decir,
integracion vertical, dado que se trata de un activo muy especifico.

La compra del 51% de las acciones de Lo Castillo S.A. por parte de Enersis
S.A., reflgja la eficiencia del mercado, el cual es capaz de evaluar la gestion
de una empresay de disminuir los costos de transaccion.

Verdadero, es un gjemplo de take-over. EI mercado internaliza el hecho de que
una empresa sea ineficiente y ello se traduce en que empresas mas eficientes
tengan incentivos aadquirir empresas mas ineficientes.

La empresa DISENO S.A. esta pensando invertir en una nueva matriz para
su logo. Ellos pretenden llevar a cabo una transaccion con una imprenta en
dos periodos de tiempo (t = 0y t = 1). Se sabe que € monto de inversion que
se realice en el periodo 0, aumenta el valor que el demandante (DISENO
S.A.) ledaal bien final, en €l periodo 1.

El valor en el periodo 1 es: V(I) = 3*1 - 0,45*I%, donde | = monto de inversion.
El costo de produccion del bien esigual a: C(l) = 0,25*1.

En el periodo 1, tanto V(l), como C(l), seran conocidos por ambos.

a) Determine € monto de inversién 6ptimo desde un punto de vista
social.

b) Suponga que las dos partes negocian en €l periodo 1 la distribucion de
la rentay el precio de la transaccion. Si ambas partes tienen igual
poder de negociacion, calcule el monto de inversion optimo y €l precio
esperado.

) ¢COmo cambia su respuesta anterior, si el poder de negociaciéon de
DISENO S.A. esde30% y el delaimprenta de 70%?. Explique.

d) Si laimprenta tuviera el derecho a elegir el precio ex-post por si solo,
¢qué precio escoge?.

Solucioén:

a)

P(I)=V()-C() -1
=3l -0,451%-0,25I - |

P . 3-091-025-1=0
pll
1,75=0,9

1=1,944
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b)

<)

d)

P(1) = Pesp(l) - C(I) - |

Pesp=1/2[C(1) + V(I)]
=1/2(0,25! + 3l - 0,451?)
=1/2 (3,25l - 0,451%)

P(l) = 1/2 (3,25 - 0,45I%) - 0,25I - |

P32 g9-025-1=0
2

1,625- 0,45l - 025-1=0

0,375 = 0,45|

Pesp = 0,3C(1) + 0,7V(l)
=0,3*0,251 + 0,7 (3! - 0,451
Pesp = 0,0751 + 2,11 - 0,315/

|Pesp= 2,175l- 0,315l 2|

P(l) = 2,175I - 0,315I? - 0,25 - |

111_7:2’175' 0,631 - 0.25- 1=0

0,925 = 0,63l
| =1,468

Pesp = 3,193 - 0,315 * (1,468)>

Pesp = 2,51

C(1) = 0,251 = 0,367

V(1) = 31 - 0,451 = 3*1,468 - 0,96 = 3,44

DISENO S.A. escoge: Cmg
P=0,25
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15.

16.

Qué contrato visto en clase (con qué valores de A y B) resuelve totalmente el
problema dela preferencia por el gasto de los g ecutivos de las empr esas.

El problema de la preferencia por el gasto se produce porgue un peso menos de
ganancia representa para un ejecutivo una caida en sus ingresos mucho menor a
un peso, con lo cual tiene incentivos a gastar en cosas que mejoran su utilidad
pero son improductivas parala empresa. La Unica manera de resolver esto es que
efectivamente cada peso mayor de gasto se refleje en sus ingresos para lo cual él
tiene querecibir latotalidad de las ganancias. Dicho contrato fue visto en clasey
consistiaen B=1y A= menos los costos de capital (el alquiler de laempresa).

Una empresa en una industria que utiliza maquinaria muy contaminante del
ambiente de trabajo (las maquinas largan mucho humo) esta considerando
comprar una maquina que le permitir4 un ambiente mucho mas agradable
para los trabajadores. La empresa sabe que en ese mercado la pendiente de
la curva de oferta (en el espacio salario versus humo por cm2) es 0,8 y que
por lo tanto al comprar la maquina va a poder pagar salarios menores. Por
lo tanto concluye que para que le sea conveniente comprar la maquina ésta
deberia aumentar los costos de mantenimiento del capital en menos de 0,8%
por cada 1% que disminuye el humo. Comentey grafique.

Larespuesta a esta pregunta depende de si uno considera que la maguinaria nueva
representa un cambio de tecnologia paralaempresao no. Las dos respuestas son
vélidas.

Primero, si se supone que no hay cambio en la tecnologia y por lo tanto en la
formay pendiente de las curvas de isoganancia, |arespuesta es:

Falso. Lacurvade ofertaindicael trade-off que existe en el mercado, pero no en
cada empresa. La curva de isoganancias de esta empresa es tangente a la curva
de of erta en un punto, pero luego se separa. Por lo tanto lacifra de corte para que
el proyecto de compra de la nueva maguinaria sea beneficioso no es 0,8% sino
una cifra bastante menor. Como lo demuestra el gréfico, una caida del humo en
1% y del salario en 0,8% coloca a la empresa en una curva de isoganancia
inferior (en el sentido que la ganancia es inferior). Esto es porque € humo es
productivo en la empresa. En el gréfico se ve que la empresa necesita que €l
salario caiga en 0,8% conjuntamente con una caida en el humo de casi lamitad de
1% para mantenerse en la mismo curva de isoganancia. Dada la curva de oferta
existente esto esimposible en el mercado.
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17.

18.

19

Salario Carvade [ Curva de

Curva de isoganancia
inicial
Salario
cae 0,89

Hurno por crn?

Segundo, si se supone que hay un cambio tecnol 6gico larespuesta es:

Verdadero.

La unica forma en que la méaguina pudiera adoptarse es que cambiara totalmente
las curvas de isoganancia. Eso es posible porque la méquina puede hacer al
humo menos productivo en la empresa. Las nuevas curvas de isoganancia harian
que laempresa se colocara en un equilibrio con menos humo y menos salario. En
ese caso si, la curva de oferta es un indicador de los ahorros disponibles, ya que
esta empresa se transformaria en realidad en una empresa diferente. Por lo tanto
ali si el 0,8% de aumento en €l costo es un criterio correcto para evaluar el
proyecto de comprar la maguina.

Explique desde un punto de vista econdmico, por qué a los parlamentarios
y autoridades de gobierno (miembros del Ejecutivo), no se les permite tener
participacion o relacién directa con empresas 0 nhegocios privados.
Comente.

Por que existe el incentivo a que €ellos se comporten oportunisticamente dado
que disponen de informacién asimétrica (ellos son los que discuten los
proyectos de ley y aprueban o rechazan sus articul 0s). En consecuencia, existiria
el incentivo alegislar en favor de sus propias empresasy negocios.

La ONEMI (Oficina Nacional de Emergencias) declaré que sblo recibira
ayuda o donaciones para los damnificados por los Ultimos temporales en
especies (ropa, alimentos) y no en dinero. Expliqué por qué.

El motivo principal de la ONEMI es garantizarle a la gente que la ayuda
otorgada se destinara a los damnificados y de esta manera incentivarlos a ser
solidarios.

Claramente existe €l riesgo, si laayudafueraen dinero, de que la ONEMI actie
oportunisticamente y se robe |la plata, destinandola para otros fines, como puede
ser el financiamiento de campafias politicas.

Usted produce computadoras personales, y saca un nuevo modelo cada afio.
Suponga que es monopolista. Usted sabe que su mercado consiste en un
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grupo A de usuarios sofisticados y un grupo B de usuarios que se intimidan
con las cosas nuevas y prefieren computadoras mas vigjas y conocidas. El
mercado para sus computadoras nuevas reside en venderle a los usuarios
sofisticados, pero estos se quejan que les es dificil (0 muy costoso) vender sus
computadoras usadas para comprarles una nueva. ¢Qué palitica(s) se le
ocurre(n) pararesolver el problemay por lo tanto aumentar la demanda por
computador as nuevas?

Hay varias alternativas: una primera es alquilar la computadora a ambos grupos;
una segunda es integrarse verticalmente al mercado de las computadoras usadas;
una tercera y posiblemente la mejor es aceptar las computadoras viejas como
parte de pago de la nueva y luego venderlas al grupo B. ES necesario discutir
porque esto puede ser un buen negocio, utilizando los conceptos de costos de
transaccion y de asimetria de informacién respecto alacalidad. Al intermediar la
empresa disminuye los costos de transaccion para los ususarios tipo A y el
problema de falta de informacién sobre la calidad para los ussuarios tipo B, con
lo cual generaun servicio por el que podra obtener una ganancia.

EJERCICIOS PROPUESTOS

1

Se ha observado que ha aumentado el nimero de examenes solicitado por los
médicosy €l costo de las consultas. Sin embargo, |a demanda por sus servicios no
ha disminuido. Esto puede deberse a la mayor especializacién y competencia
entre los médicos, lo cual los induce a estar méas seguros antes de emitir un
diagnéstico y los incentiva a solicitar un mayor nimero de exdmenes, o bien a
que el nivel de complejidad de las enfermedades ha aumentado con el tiempo.
Desde una perspectiva econdémica, ¢existe otra explicacion a este hecho?
Argumente bien su respuesta.

En general, la democracia se ha manifestado a través de la denominada
democracia directa, en la cua cada individuo manifiesta su voluntad, ya sea
mediante un plebiscito, una consulta, etc., y por otra parte, a través de la
democracia indirecta o representativa, en la cua la ciudadania elige a una
determinada persona o grupo de personas para que los represente en la toma de
decisiones.

A pesar de que la democracia directa refleja en mayor medidalavoluntad de cada
persona, no siempre se ha optado por este tipo de democracia para la asignacion
de los diversos bienes publicos. Es asi como se ha observado que para problemas
mas locales, que atafien a una comuna, como €l plano regulador o la construccion
de proyectos de concesion de infraestructura vial, si se ha aplicado este sistema.
Sin embargo, para problemas como las reformas al sector salud, o a sector
sanitario, se ha optado por la democracia representativa. ¢Como explicaria usted
esto?

¢Como explicaria usted que los gobiernos deban imponer planes de ahorro
previsional obligatorios a los trabajadores de un pais?. (No olvide que son los
mismos trabajadores | os que se benefician).
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4, ¢Como explica usted que hayan personas que paguen por ir a lugares especiales
para adelgazar, donde solo les garantizan que no les daran de comer?. ;Coémo
explica usted que hayan personas que adelanten el reloj 5 minutos para “llegar a

tiempo” 2.

5. Desde una perspectiva principal-agente, explique la légica econémica que hay
detras de clinicas grandes, con muy finas terminaciones y que cobran altos
honorarios.

6. Mr. Smith, duefio de un barco que realiza cruceros por el Caribe, El Shalailao,

tiene ciertas actividades a bordo que le permiten ganar dinero: servicio de bar,
casino de juego, tiendas libres de impuesto y servicio de fotografia. El sefior
Smith ha decidido entregar cada una de estas actividades a terceros que sean
especialistas. El solo proveerd, sin cargo adicional, servicios basicos de
entretencién abordo y comida.

El sefior Smith esta pensando colocar algunas de las provisiones, que se presentan
mas adelante, en los contratos de concesion, pero tiene ciertas dudas. Para
resolver sus inquietudes lo contrata a usted como asesor para que lo aconsegje
sobre cuéles de las provisiones son consistentes con el objetivo de maximizar
tanto sus utilidades como | as de la empresa independiente especialista.

Provisiones:

a Exigir como pago de cada especialista unafraccion de sus ingresos brutos.

b. Exigir como pago de cada especialista una fraccion de sus utilidades
contables.

C. Exigir como pago un monto fijo anual por el derecho a operar la actividad.

d. Exigir como pago un monto anual por el derecho a operar la actividad que

sea proporcional al nimero de dias-hombre que los pasajeros mayores de
21 afos pasen a bordo del barco. (Se prohibe el juego y las bebidas
alcohdlicas amenores de 21).

e Restricciones como precios maximos que pueden cobrar en el bar por los
tragosy bebidas, y €l establecimiento de montos minimos de las ganancias
gue se obtengan en el casino arepartir como premio entre |0s pasajeros.

7. Explique qué tipo de contrato utilizaria en las siguientes situaciones:;
a) arriendo de un vehiculo
b) compra de componentes de computadora por parte de IBM
) transporte de materias primas por tren, si el mismo es por lgjos la forma
mas barata de transporte.
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b)

Suponga que usted es gerente de una empresa y desea contratar un
trabajador, el cual obtiene una utilidad de reserva de 8 Utiles en trabajos
alternativos.

La utilidad del trabajador depende de w (= monto de salario) y de e (=
esfuer zo exigido), segun la funcion U(w,e) = -(e/2) + JW .

El nivel de esfuerzo puede ser alto (e=4) o bajo (e =0). Si € trabajador lleva
a cabo su mejor esfuerzo, la empresa obtiene una utilidad de $400 con
probabilidad 70% y de $ 70 con el resto. Si el trabajador elige un esfuerzo
bajo, la empresa obtiene una utilidad de $400 con probabilidad 10% y de
$70 con € resto.

Suponga que la empresa puede verificar el esfuerzo del trabajador.

i) ¢Cuanto hay que pagarle para que realice su mejor esfuerzo?

ii) ¢Cuanto hay que pagarle para que realice un esfuerzo bajo?

iii) Indique la mejor alternativa parala empresa, que es neutral al riesgo.
Suponga que no es factible verificar el esfuerzo del trabajador. Deter mine el
esquema de salarios (estructura y nivel) que maximiza la utilidad de la
empresa. Calcule el salario esperado a pagar.

Solucién:

Uwe) =8
U(w,e) =-(e/2) + Ow

2$400 con prob. 0,7

Nivel de esfuerzo alto e=4
$ 70 con prob. 0,3
2$400 con prob. 0,1
Nivel de esfuerzo bajo e=4
$ 70 con prob. 0,9
a) Si puede verificar el esfuerzo del trabajador, éste Ultimo exigira un salario que

como minimo le deigual utilidad que el salario de reserva.
EUW) 3 EUW®) ® -e/2) + w28

i) Alto nivel de esfuerzo: -(4/2) + Jw 3 8
2+ 4w 38
Jw 210
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b)

i) Bajo nivel de esfuerzo: -(0/2) + +/w 3 8

Jw @ 8

iii) Desde la perspectivade laempresa, la utilidad que éstarecibe si:

1- El trabajador hace su mejor esfuerzo
P clesf: = 0,7%400 + 0,3*70 - 100 = 201

2- El trabgjador hace un bajo esfuerzo
P s/esf = 0,1*400 + 0,9*70 - 64 = 39

La aternativa que més le conviene ala empresa es la (1), ya que con ella obtiene
mayores utilidades o visto de otro lado, la diferencia entre la utilidad que recibe la
empresa y €l salario que tendria que pagar a trabajador, es mayor que en la
alternativa (2).

Si no se puede verificar €l esfuerzo del trabajador, conviene disefiar un sistema
salarial queinduzcaal trabajador a aceptar el trabajo (restriccidn de participacion)
y aquerealice sumejor esfuerzo (restriccion de compatibilidad de incentivos).

Sup: Si se da $400, laempresapagawa, si se da$70 pagawg
Restriccion de Participacion:

EU(W) 3 U(wo°)

0,7 (-4/2 + Owp) + 03 (-4/2 + Owg) * 8
0,7(-2+0wa)+0,3(-2+ Owg) 2 8
-2+ O,?ON/_\ + 0,%NB 3 8

@ Jo =10~ 0,3/wB
0,7
Restriccion de Incentivos:
EU(w clesf) 3 EU(w s/esf)
0,7 (-4/2 + Owp) + 0,3 (-4/2 + Owg) 3 0,1 (-0/2 + Ow,) + 0,9 (-0/2 + Owi)
0,7 (-2 + ON/_\) +0,3 (-2 + ONB) 3 0,1ONA +0,9 ONB
-2+ 0,7ON/_\ + O,K“)NB 3 0,1ONA +0,9 ONB

-2+ O,@NA - O,GO/VB: 0 (2

Reemplazando (1) en (2):
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-2+06

(\/E-g,j\/ﬁ)_ 06wy =0

-2+857-0,26./wg -06./wg =0
6,57=08 /wg

wg =584
w, =121,3

Funcidn objetivo que maximizala empresa:
P =0,7 (400 - wa) + 0,3 (70 - wg)
P =0,7 (400 - 121,3) + 0,3 (70 - 58,4)
P =195,09 + 3,48

2. Un gerente de una empresa desea contratar a un trabajador. El gerente es
neutral al riesgo. El trabajador tiene una funcién de utilidad que depende
del monto que le paguen (s) y del esfuerzo que realice (€).

Laforma funcional esU = Gs - e, y su nivel de utilidad de reserva es = 9. El
nivel de esfuerzo de esfuer zo puede ser alto (e =5) o bajo (e=0).

Si el trabajador lleva a cabo su mejor esfuerzo, la empresa puede obtener
$400 con probabilidad de 0,6; $100 con probabilidad de 0,3 y $0 con
probabilidad de 0,1.

Si el trabajador lleva a cabo un bajo esfuerzo, la empresa puede obtener
$400 con probabilidad de 0,1; $100 con probabilidad de 0,3 y $0 con
probabilidad de 0,6.

a) Si se pudiera verificar el nivel de esfuerzo del trabajador, ¢cuanto habria
que pagarle para que hiciera un bajo esfuerzo?, scuanto para que hiciera su
mejor esfuerzo?. ¢Cudl de las dos alternativas le convendria méas a la
empresa?.

b) Si no se puede verificar el esfuerzo del trabajador, especifique el conjunto
de ecuaciones a partir de las cuales se podria derivar la estructura salarial
6ptima, para inducir al trabajador a aceptar €l trabajo, y a llevar a cabo un
alto nivel de esfuerzo.

Solucioén:

U=+s-e
Uwe) =9
_= $400 con prob. 0,6
Nivel de esfuerzo alto: e=5§ $100 con prob. 0,3
$ 0conprob. 0,1
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> $400 con prob. 0,1
Nivel de esfuerzo bajo: e=0 g $100 con prob. 0,3
$ 0con prob. 0,6

a) El trabgjador va a exigir como minimo, que le paguen un monto tal, que su
utilidad esperada seaigual al nivel de utilidad de reserva.

EUMW) @ UWwo) Js- e2 Uw°)

i) Alto nivel de esfuerzo: «/g -53 9

Js 3 14

ii) Bajo nivel de esfuerzo: «/g -03 9

Js39

Desde la perspectiva de laempresa, la utilidad de laempresasi:

1- El trabajador hace su mejor esfuerzo
P, clesf: =0,6¥400 + 0,3*100 + 0,1*0 - 196 = 74

2- El trabgjador hace un bajo esfuerzo
P s/esf = 0,1¥400 + 0,3*100 + 0*0,6 - 81 = -11

A la empresa le conviene la alternativa (1), ya que con ella obtiene utilidades
positivas.

b) No se puede verificar el nivel de esfuerzo:
Conviene disefiar un sistema salarial que induzca al trabajador a aceptar el trabajo
(restriccion de participacion) y a que realice su mejor esfuerzo (restriccion de
compatibilidad de incentivos).

Sup: Si se da$400 laempresapagardsa, Si se da$100 pagardsy y si se da$0 pagara sg.

Restriccion de Incentivos:
EU(w clesf) @ EU(w sesf)
0,6 (Gsp-5)+0,3(Gsy-5) + 0,1 (Gsg-5)2 01(Csa) +0,3(Gsy) +0,6(Csg)
0,505 - 0,5C85 - 53 0
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Restriccién de Participacion:
EU(w c/esf) 3 U(w°)
0,6 (CBA - 5) +0,3 (CBM -5) +0,1 (CBB - 5) 3 9
0,6 (Csa) +0,3(Gey) + 0,1 (Css) - 143 0

Max P = 0,6 (400 - sp) + 0,3 (100 - s) + 0,1 (0 - sg)s/arestricciones anteriores.

3. Don Juan esta pensando en contratar un seguro contra robo para su auto. El
valor del auto es de $120. Antes de comprar el seguro, la riqueza de Don
Juan es de $120 si no hay robo y $0 si lo hay. Si Don Juan es cuidadoso al
estacionar su auto, la probabilidad de que le roben el auto es de 0,5, pero si
es descuidado, la probabilidad aumenta a 0,75. Su funcién de utilidad esU =
Ow - e, donde w es su riqueza y e €l costo en (tiles del esfuerzo de ser
cuidadoso. Si el nivel deesfuerzoesaltoe=1y s el nivel de esfuerzo esbajo

e=0.Don Juan esaverso al riesgo y maximiza su utilidad esperada.

a) Determine cuanto estaria dispuesto a pagar Don Juan por guardar su auto
en un estacionamiento segur o, donde la probabilidad de robo es cero.

b) En esta ciudad no hay estacionamientos seguros, pero existe una Unica
compariia de seguros. Ella es neutral al riesgo y ofrece contratos contra robo
(p,c); donde p = prima del seguro y ¢ = compensacion en caso de robo. Se
supone que no hay costos de transaccion y que todos los clientes potenciales
son idénticos a Don Juan. Si no se puede verificar si Don Juan es cuidadoso o
no, ¢qué contrato ofrecera la compafiia de segur 0s?.

¢) Calculela utilidad de esta compafiia de segur os.

Solucién:

Valor del auto: $120

<7

$120 sinrobo

$0 con robo

Si es cuidadoso

prob 0,5 robo
e=1
prob 0,5 no robo
Si no es cuidadoso
prob 0,75 robo

e=0
prob 0,25 no robo
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a) Si paga estacionamiento y no seesfuerza:  BU =4/120 - €.0

Si no paga estacionamiento y se esfuerza:
EU =05(Q120 - 1) + 0,5 (O0 - 1) = 4,477 (tiles

Si no paga estacionamiento y no se esfuerza:
EU = 0,25 (0120 - 0) + 0,75 (C0 - 0) = 2,738 (tiles

Vemos que esforzarse es lamejor alternativa, luego pe se determina por:

120 - p® = 4,477

p® =120 - (4,477)

p€=9,9%

b) Contrato de incentivos para que Don Juan se esfuercey compre el seguro

i) Participacion
0,5(,/120- p-1)+05,/0- p+c- 13 4,477

(Utilidad de esforzarse pagando prima, debe ser mayor que la utilidad
de esforzarse sin comprar seguro)

i) Incentivos

05(120- p - 1)+0,5(;Jc- p - )3 0,25(,/120- p- 0) +0,75(,/c- p- 0)

(Utilidad de esforzarse pagando prima, debe ser mayor ala utilidad de
no esforzarse pagando prima).

) (B0 p)+ (o) = T

i) 0,25(1/120- p)- 0,25 (JC- p)-1=0

=10,94

1”_20- p:]ms%:4+ 'C' p
1/c— p:1/120- p-4

Reemplazando
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en (i):

J120- p+./120- p- 4
2./120- p=10,954 +4
J120- p=7477

120-p=559

p en (ii): Jc-p:/120-p-4

c)

c- p=(y120- p- 4)°
c=p+ (/120 - 64,004 - 4)?

c=064,094+ 128

UT ciaseg. = p - 0,5¢c = 64,094 - 0,5* 76,18

Speriodo

Los duefios de una empresa que presta servicio de almuerzo estan
conscientes de que el esfuerzo del gerente general en el control de calidad
hace mucha diferencia en las utilidades. Si se esfuerza, p(p alta) = 0,7. Si no
se esfuerza, p(p alta) = 0,4. Supongamos que es muy caro observar
directamente el esfuerzo del gerente (€). Ademas disefiar un contrato tiene
los siguientes costos y beneficios para los duefios:

i) el beneficio de subir la utilidad esperada en 3,6 millones/mes;

ii) el costo de los abogados es equivalente a 0,12 millones al mes,

iii) e mayor sueldo promedio que se debe pagar al gerente para
compensarlo por €l riesgo, que podria calcular usted.

Las preferencias del gerente se representan por:

Max EU(w,e) = E[300 - (0,25/w) - 0,1¢], dondee=06 1, y w = salario. Este

gerente tiene un trabajo alternativo donde gana 0,8 millén/mes, sin esfuerzo

ni riesgo.

a) Escriba en ecuaciones las condiciones que debe cumplir el contrato de
incentivos. Explique su significado.
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b) Calcule los pagos que debe ofrecer € contrato para minimizar el costo
para los duefios.

Solucién:
a) Larestriccion de incentivos adecuados esta dada por:

0,7[300 - (0,25/Wa) - 0,1] + 0,3[300 - (0,25/Wb) - 0,1] * 0,4[300 - (0,25/Wa)] +
0,6[300 -(0,25/Wh)]

b) El contrato debe intentar que el trabajador haga su mejor esfuerzo, ya que
producto de ello, se logra aumentar en 3,6 millones la utilidad esperada. Se debe
maximizar la utilidad del contrato:

MaxP =3,6-0,12-0,7 (Wa- 0,8) - 0,3(Wb-0,8) sla

Participacion Voluntaria:
0,7[300 - (0,25/Wa) - 0,1] + 0,3[300 - (0,25/Wh) - 0,1] 3 300 - (0,25/0,8)
(-0,175/Wa) - (0,075/Wb) + 0,21253 0

Reemplazamos. (L/Wa) = A
(/Wb) =B

-0,175A - 0,075B + 0,2125 3 0
Incentivos Adecuados:

0,7[300 - (0,25/Wa) - 0,1] + 0,3[300 - (0,25/Wb) - 0,1]  0,4[300 - (0,25/Wa)] +
0,6[300 - (0,25/Wb)]

(0,075/Wb) - (0,075/Wa) - 0,1 2 0

Reemplazamos nuevamente:
0,075B - 0,075A - 0,13 0

Dado que las utilidades del contrato son constantes, |0 que tenemos que
minimizar es el pago de salarios. Para €llo, estos deben cumplir con las dos
restricciones minimas (incentivos adecuados y participacién voluntaria), y como
no hay utilidad adicional de pagar un mejor salario, que €l minimo necesario para
hacer que el gerente se esfuerce, y que ademas quiera trabajar para nuestra
empresa; entonces solo solucionando el sistema de ecuaciones que se forma con
las dos restricciones, nos aseguramos que la utilidad del contrato sera maxima:

1- 0,075B - 0,075A = 0,1

2- -0,175A - 0,075B + 0,2125=0

1+2 0,25A =0,1125
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Wa=222

L uego: Wb=056

Lautilidad del contrato es:
P=36-0,12-0,7(2,22-0,8) - 0,3(0,56 - 0,8)
P = 2,55 millones

5. Un duefio de un restaurante contrata a un empleado para que atienda las
mesas. Si el empleado no trabaja arduamente, los clientes no recibiran una
atencién adecuada, por lo que la clientela disminuira. Por €l contrario, si €l
empleado hace su mejor esfuerzo, el restaurante se hara popular y los
ingresos aumentar an.

Suponga que el duefio del restaurante es neutral al riesgo, preocupandose
solamente por la cantidad esperada de dinero que le corresponde, y €l agente
tiene aversion al riesgo y también a aportar mas que € minimo esfuerzo.

Supongase que la funcién de utilidad del empleado es U(s,e) = Os - (e-1),
dondesesel salarioy eel grado de esfuer zo.

Existen sélo dos posibles grados de esfuerzo: e = 1y e = 2 y la utilidad
minima aceptable por el empleadoesU = 1.

El esfuerzo del empleado ayuda a incrementar los ingresos del restaurante,
pero el resultado depende también de factores aleatorios (un dia de tor menta
o un partido de fatbol importante aleja a los clientes, etc.).

Probabilidad de los resultados para diferentes niveles de esfuer zo.

Esfuerzo Ingreso = $20 Ingreso = $30

e=1 p=3/4 p=1/4

e=2 p=1/3 p=2/3

El duefio del restaurante desea maximizar su utilidad y tiene dos
alternativas:

Alt. 1: Monitorear el grado de esfuerzo que haga €l empleado a un costo de
$2.

Alt. 2: Disefiar un contrato de incentivos.

a) Determine el contrato 6ptimo bajola Alt. 1
b) Determine el contrato 6ptimo bajo la Alt. 2
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Solucioén:

a)

b)

Al monitorear, se conocera el esfuerzo llevado a cabo por e empleado. Se
incurrira en el costo de monitorear, solo si se desea que lleve a cabo el mejor
esfuerzo (e = 2).

Para que haga este esfuerzo, hay que pagarle:
Js- (2-1)=1
Js =2

s=4

UT esperada (s e=2) = 1/3*20 + 2/3*30 - 4- 2
=2667-4-2

UT = 20,67

Si el empleador sélo quiere el bajo grado de esfuerzo, éste puede ser alcanzado
sin monitoreo. Si no hay monitoreo, el salario ser&

Js -0=1
s=1
UT esperada (sie=1) = 3/4*20 + 1/4*30- 1

Le conviene no monitorear y ofrecer un salario de $1.

Sea: y €l salario, cuando | =20
z el salario, cuando | = 30

Sie=2 UTesperadaAgentezl/S(ﬁ-1)+2/3(w/_-1)
Sie=1 UT%peradaAgentezSM(ﬁ)+1J4(JZ)
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i) Restriccién de compatibilidad de incentivos
si sedeseaquee=2

U3 (\fy -1)+23(Nz -1)3 34 (Jy)+ 14 (z)
U3 (\Jy)-1U3+23(~z)-23=34(0O,y)+ 14 (z)
23 (Vz) -UA(NZ)=34(Jy)-1U3(Jy)+1

1) 042(z)=042(Jy)+1

iii) Restriccion de participacion:
U3 (Jy -)+23(Vz -1)3 1
) U3 (fy)+23(42)=2(2)
De (i) y (ii):

U3 (4fy)+23(,Jy +238) =2
Jy =041

y=017
z=78

Si sedeseaincentivar ae=2, la utilidad esperada es:
1/3*20 + 2/3*30 - 1/3*0,17 - 2/3*7,8 = 21,41

Hay que asegurarse que proveer incentivos para hacer que el empleado opte por
el mayor grado de esfuerzo, es realmente beneficioso.

Si no hay incentivos a e=2 debe pagar s=1y el e serdigua a e=1. Entonces la
utilidad esperada ser&

3/4*20 + 1/4*30-1=215

Dado que la utilidad es mayor, que cuando se induce e=2, le conviene fijar un
salario fijo de $1, yaquela utilidad esperada es mayor.
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6. Comente:

a Por un largo periodo de tiempo, en un cierto pais estuvieron
préacticamente prohibidas las fusiones entre empresas relacionadas
verticalmente, ¢Cree usted que las fusiones verticales dafian la
competencia o aumentan la eficiencia?. Explique y de ggemplos. ¢Una
fusién vertical puede afectar la politica de precios y produccion de
una empresa? Si puede, ¢cOmo?.

Pueden dafiar |a competencia, ya que:
- crean barreras ala entrada
- crean objeto de discriminacién monopdlica
Ej : contratos de distribucién.
Deben darse ciertas condiciones. no mas competidores, control de
mercado, pocos sustitutos.
Pueden aumentar laeficiencia, ya que:
- evitala doble marginalizacion
- ahorra costos de transaccion (activos especificos, incertidumbre,
necesidad de coordinacién extensa, etc.), contratos especiales, economias
de transporte.
Ej: Linea de tren para una mina.
Puede af ectar la politica de precios y produccion, yaque:
- aumentaeficiencia
- puede tener mayor control de mercado (monopolio).
7. Una empresa vinicola, distribuye sus vinos en diversos restaurants de

Santiago y mantiene un contrato con los mozos que atienden las mesas de
tal manera de incentivarlos a que ofrezcan sus vinos a los clientes. La
politica consiste en que el mozo recibira un determinado salario s ala
empresalevabieny otrosi alaempresalevamal.

Supoéngase que la funcion de utilidad del empleado es U(s,e) = Os - (e-1),
donde sesel salario que esperarecibir y e el grado de esfuer zo.

Existen solo dos posibles grados de esfuerzo: e = 1y e = 2 y la utilidad
minima aceptable por el empleadoesU = 1.

El esfuerzo del empleado ayuda a incrementar los ingresos de la empresa
vinicola, pero el resultado depende también de otros factores. La empresa
puede obtener una utilidad alta ($500) o baja ($200).

Si el mozo se esfuerza, la empresa vinicola obtiene la utilidad alta con una
probabilidad de 75%, y la utilidad baja con una probabilidad de 25%. Si €l
mozo no se esfuerza la empresa vinicola obtiene la utilidad baja con una
probabilidad de 90%, y la alta con una probabilidad de 10%.



TRABAJO DOCENTE N° 65 281

b)

El duefio de la empresa vinicola desea incentivar al mozo a realizar su
mejor esfuerzo.

a) Determine € contrato 6ptimo (salario y utilidad esperada) si es
posible verificar el comportamiento del mozo.

b) Determine el contrato éptimo (salario y utilidad esperada) si no es
posible verificar e comportamiento del mozo.

c) Si existen méas empresas vinicolas que ofrecen sus vinos en el mismo
restaurant. ¢Sigue siendo éptimo el contrato anterior?, ¢hay algin
problema adicional?, ¢puede solucionar se?.

Sie=2

s®-@21=1

s=4

P®=0,75Pa+ 0,25Pb- 4
=0,75500 + 0,25*200 - 4
=421

Sie=1

s®-(1-1) =1

s=1

P°=0,1Pa+ 0,%Pb-1
=229

Conviene pagarle s=4 y que se esfuerce

max P®=0,75Pa+ 0,25Pb - E(w)
s/arestricciones:

i) De compatibilidad de incentivos:

E(Uc/esf) > E(Us/esf)

0,75 (Sa%° - 1) + 0,25(Sh%° - 1) > 0,1(Sa°) + 0,9(Sh°?)
0,65 Sa™ - 0,6550%° - 1> 0

ii) De participacion

E(Ucl/esf) > Udlternativa

0,75 (Sa - 1) + 0,25(Sh%° - 1) > 1
0,75 Sa” + 0,255 > 2

dei) yii) Sa° = h%® + 1,538
reemplazando Sa=5,68

Sb =0,7159

P® = 420,56

Dos economistas discutian respecto de si era socialmente deseable 0 no que
existiera integracion vertical en un mercado. Uno de ellos sefialaba: “la
integracion vertical otorga poder monopdlico a las empresas, con lo cual se
perjudica a los consumidores, en consecuencia no seria Optima
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socialmente’. El otro contestaba: “En presencia de activos especificos
involucrados en una transaccién, puede ser éptima laintegracién vertical”.
Comente.

Las empresas pueden decidir integrarse verticalmente por muchas razones: (i)
para disminuir costos de transaccién, porque hay presencia de activos
especificos, incertidumbre, informacidn en la transaccion o existe necesidad de
coordinacién extensa. (ii) paralograr mayor eficienciaen el proceso productivo;
(iii) para evadir impuestos o restricciones; (iv) para aumentar las ganancias
monopdlicas; (v) para reducir el poder de mercado de otra empresa o (vi) para
eliminar externalidades.

Efectivamente, el primer economista tiene razén: no es socialmente éptima una
integracion vertical cuyo objetivo es aumentar su poder monopdlico. (ejemplo).
Sin embargo, no se puede argumentar que siempre la integracion vertical es
perjudicial para la sociedad en base a este argumento, ya que otras empresas
pueden decidir integrarse verticalmente para ahorrar costos de transaccion, dado
gue existe un activo especifico en la transaccion, tal como sefialaba el segundo
economistay eso seriabeneficiosaparala sociedad. (ejemplo).

El Sefior Gonzalez decide contratar a un prdesor de inglés, para que lo
prepare para optar a una beca de estudios superiores en Inglaterra. El
Sefior Gonzalez es neutral al riesgo.

El profesor de inglés tiene una funcién de utilidad que depende del monto
quele paguen en dolares (s) y del esfuer zo que haga (e), donde:

U= s-2%e

Lautilidad de reserva de profesor esde US$ 144.

Si el profesor lleva a cabo su mejor esfuerzo (e = 4), el Seflor Gonzéalez
puede obtener una beca de US$ 1000 con probabilidad de 50%; US$ 500
con probabilidad de 40% y US$ O con probabilidad de 10%.Si el profesor
realiza un esfuerzo bajo (e = 0), la empresa obtendria US$ 1000 con
probabilidad de 10%; US$ 500 con probabilidad de 40% y US$ O con
probabilidad de 50%.

a) S esposible verificar €l esfuerzo del profesor, ¢cuanto tendria que
pagarle el Sefior Gonzalez para recibir la beca de US$ 1000?; ¢cuanto
exige como pago minimo €l profesor de inglés?

b) Si noesposible verificar el esfuerzo del trabajador, sefiale cual seria
la estructura de salario éptima, que incentiva al profesor a hacer su
mejor esfuerzo. Seflale y explique las restricciones involucradas.
(Plantee el problema; no es necesario que haga los calculos numéricos)

Solucion

a)

Como minimo el profesor exige que le paguen un monto tal que su Ut esp. = Ut
reserva
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b)

10.

11.

Sie=4

s% -8=144

s=23.104> 1.000 (beca), en consecuencia, no le conviene contratarlo. Son
incoherentes los salarios.

Sie=0
s® =144
$=20.736

max P® = 0,5(1.000-Sa) + 0,4(500-Sm) + 0,1(0-Sh)

slarestricciones:

i) De compatibilidad de incentivos:

E(Uc/asfg > E(Uslesf)

0,5 (Sa%° - 2¢) + 0,4(SnP® - 2¢) + 0,1(SH%° - 2¢) > 0,1(S°) + 0,4(SnP?) +
0,5(Sh%%)

ii) De participacion
E(Uclesf) > Udlternativa
0,5 (Sa’® - 2e) + 0,4(SnP* - 2¢) + 0,1(SH°° - 2¢) > 144

Mientras mayor es la presencia de empresas integradas verticalmente en
una industria, mayor es la concentracion de mercado en dicha industria 'y
mayor el poder monopdlico de las empresas integradas.

Falso, que las empresas estén integradas verticalmente no implica que aumente
la concentracion en un mercado. La concentracion mide la participacion de
mercado dentro de una industria. Puede que una empresa productora esté
integrada verticalmente con otra empresa distribuidoray que su participacion de
mercado sea baja.

Por otra parte, mientras mayor es la integracién vertical no siempre implica que
aumente el poder monopdlico. Los motivos que tiene una empresa para
integrarse verticalmente con otra son muchos, entre otros: para ahorrar costos
de transaccién, para aumentar la eficiencia productiva, para evadir impuestos o
fijaciones de precios, paraeliminar externalidades, etc.

Un restoran quiere saber qué tipo de contrato ofrecerle a sus trabajador es.
Supongamos para simplificar que tiene un trabajador. Este puede realizar
dos niveles de esfuerzo (e). Si se esfuerza, e=2, si no esfuerza, e=0. De no
trabajar en el restoran, el trabajador puede optar por trabajar de portero
en el sector publico, con una utilidad neta de 10. Entonces, €l trabajador
tiene que optar entre U = w-e, si trabajaen el restorany U = 10.

Los ingresos del restoran dependen del nivel de esfuerzo del trabajador,
R=R(e). Si el trabajador se esfuerza (e=2), entonces el ingreso es alto
(R=H). Si €l trabajador no se esfuerza, el ingreso es bajo (R=L).
Supongamos por el momento que esto seda sin incertidumbre.
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a) ¢Cual es e contrato Optimo que €l restoran debiera ofrecer a €l
trabajador?. (Suponga que H es suficientemente mas alto que L como
paraque el empresario quiera que el trabajador se esfuerce).

b) Explique intuitivamente el resultado obtenido en (a), € valor de wH,
wL y susvaloresrelativos.

c) Suponga ahora que hay incertidumbre. Si e=2, entonces el ingreso alto
se da con probabilidad 80% y el bajo con probabilidad 20%. Si e=0,
entonces €l ingreso alto se da con probabilidad 40% y el bajo con
probabilidad 60%. ¢Cudl es el contrato Optimo en este caso? (De
nuevo suponga que la situacion es tal que e empresario quiere
incentivar al trabajador a hacer €l esfuerzo alto y suponga que ambos
actores-empresariosy trabajador- son neutrales al riesgo).

d) Provea una explicacion intuitiva de las diferencias entre el resultado
obtenido en (a) y (c). En particular explique por qué son distintas las
diferenciasentre wH y wL, en ambos casos.

e) ¢Quédiferencias tendrian los resultados de (c) si el trabajador fuera
averso al riesgo?

Solucion

a)

b)

d)

El duefio del restoran maximiza pi=R(€) - w. El contrato de incentivos contendra
un salario Wh si se materializaH y WI si se produce L. EI problema es encontrar
ambos valores. Estos tienen que ser tales que cumplan con las dos restricciones
de participacion y de incentivos. Esto quiere decir que Wh-2>10 y que Wh-
2>WI+2. Si suponemos que ambas se cumplen en igualdad tenemos dos
ecuacionesy dosincdgnitas. El resultado es que Wh=12 y WI=10.

Si no se esfuerza se le ofrece la misma utilidad neta que en el trabajo publico.
Para que se esfuerce, lo minimo que puede ofrecerse es 2, ya que el esfuerzo
implicaunadesutilidad de 2.

En este caso larestriccion de participacién esta dada por:

0,8Wh + 0,2WI -2 >10

y larestriccion deincentivos es:

0,8Wh + 0,2WI -2 > 0,4Wh + 0,6WI -0

Resolviendo el sistema de ecuaciones simultaneas se obtiene que Wh=13y WI=8

¢Por qué se necesita ahora dar una diferencia de 5 entre Wh y WI, y no 2 como
antes? El problema es que la probabilidad que R=H con e=0 esrelativamente alta.
Es la ecuacién de incentivos la que marca que Wh=WI+5 (asi como antes
marcaba que Wh=W!I+2). De ser la diferencia menor los incentivos serian a hacer
esfuerzo bajo, por la combinacién de una alta probabilidad de que se de H con
esfuerzo bajo y una probabilidad positiva (aunque baja) de que se de L con
esfuerzo alto.
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12.

El gasto esperado en salarios es 0,8*13+0,2*8 = 12, de manera que €l gasto
esperado es igual en ambas situaciones, |o que se explica porque los actores son
neutrales al riesgo. Si el trabajador fuera averso al riesgo, entonces el gasto
esperado tendria que ser mayor a 12, para compensarlo por €l riego que corre.

Considere una relacion del tipo agencial donde el principal contrata al
agente, cuyo esfuerzo determina en parte el resultado. Suponga que la
incertidumbre presente puede ser representada por tres estados de la
naturaleza y que el agente puede escoger entre dos niveles de esfuerzo. Los
resultadosen $ semuestran en la siguientetabla:

esf. Est.1 Est.2 Est.3
e=6 60.000 60.000 30.000
e=4 30.000 60.000 30.000

El principal y el agente creen que la probabilidad de cada estado es de un

tercio. Las funciones objetivos del principal y del agente son:

B=X-W

U=w®-¢

donde X=X(E,Est.) es el resultado en $ de larelacién, y W=W(X) es el pago

que recibe el agente. Suponga que €l agente aceptara el contrato si obtiene

una utilidad esperada de alo menos 114 (su utilidad dereserva).

a) Cuadl seria e salario y € nivel de esfuerzo optimo desde € punto de
vista del principal en una situacién donde se puede verificar el
esfuerzo, si se desea, pero esto cuesta $5.000? Muestre todos sus
célculos.

b) ¢Quepasariaen a)si el principal fuera averso al riesgo? Comente.

c) Si existe asimetria de informacion, que salario induciria al agente a
realizar un esfuerzo igual a 4? ¢qué salario induciria al agente a
realizar un esfuerzo igual a 6? ¢qué nivel de esfuerzo prefiere el
principal? Muestre todos sus célculos.

Solucion

a)

b)

El principal (neutral) acepta todo €l riesgo y la restriccion de participacion es
activa. Le conviene verificar el esfuerzo si deseaincentivarlo ae=6.

Si e=6, entonces W es tal que w*°-6’=114 que es W=22.500. En este caso
Ut.principal = 50000-22500-5000=22500

Si e=4, W=16900 y Utprincipal = 1/3(30000+60000+30000)-16900 = 23100
Lasolucién dptimaes e=4y W=16.900

Ambos participantes van a compartir el riesgo delarelacion.

Si e=4 el contrato dptimo es el anterior, w=16900, ya que al darle un salario fijo
siempre escogera el menor esfuerzo. Ut principa=22500

Para e=6 el contrato debe satisfacer simultdneamente las restricciones de
participacion y de incentivos.
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13.

14.

15.

SepagaraW1si el resultado es 60000 0 W2 si es 30000

i) 1/3[w1%°-6% + wP5-6% + w1%°-6%] = 114

i) 23wl +13w2%5- 36 > 213 w2°® + 1/3w1°°- 16
W1= 28.900
W2 = 12.100
Ut principal = 26.700

Como Utp(e=6) > Utp(e=4) bajo estas circunstancias escoge e=6.

Discuta la siguiente afirmacion: " El concepto de salarios compensatorios
para trabajos peligrosos no se aplica a la industria del carbén, donde €l
sindicato ha forzado a que todos los salarios y otras compensaciones sean
iguales. Dado esta situacion, los duefios de minas menos riesgosas tendran
que pagar (salario y otras compensaciones) lo mismo que los duefios de
minas mas riesgosas por 1o que la teoria de salarios compensatorios no se
cumple”.

L os salarios compensatorios si pueden existir en este contexto. Supongamos dos
tipos de minas: més riesgosas y menos riesgosas. Ambas pagan lo mismo y
ofrecen las mismas compensaciones. Si la gente es aversa al riego habra un
mayor interés por trabajar en las mina menos riesgosas. Esto implica que este
tipo de minas podran llevar a cabo una politica de contratacién mas exigente, y
tenderan a contratar a las personas mas productivas. Entonces aun cuando los
salarios sean los mismos, la calidad de los trabajadores no lo sera. Las minas
menos riesgosas tendran los mejores trabgjadores. La teoria de salarios
compensatorios dice que personas de iguales caracteristicas van a recibir
diferentes salarios cuando las condiciones de trabajo sean distintas, personas de
diferentes habilidades deben recibir el mismo salario.

La integraciéon vertical existente en el caso eléctrico chileno, (en las
actividades de generacion, transmision y distribucién), refleja el incentivo
de las empresas involucradas para aumentar su poder monopdlico y
disminuir la competencia. Comente.

Falso, existen muchas otras razones por las cuales una empresa podria querer

integrarse verticalmente;

- Ahorrar costos de transaccion (porque existen activos especificos,
incertidumbre, porque se necesita coordinacion extensa, etc.)

- Aumentar eficiencia

- Disminuir poder de mercado

Un rico empresario desea contratar un profesor particular de merengue
para su hija. Si el profesor de baile se esfuerza, su hija aprenderéa a bailar
merengue en dos meses con una probabilidad de 75%. Si el profesor de
baile se esfuerza poco, la nifia podra aprender otras cosas, pero solo
aprender a merengue con una probabilidad de 20%.
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El padre valora el poder bailar merengue con su hija en su graduacién en
$5.000, y si no aprende valoralasclasesen 0.

El padre sabe que este profesor de baile valora el resultado. Es decir, sabe
que si logra tener éxito en ensefiar a bailar merengue, el profesor de baile
obtendra una gran satisfaccion, valorando esto como una remuneracion
extra de 21%. Si la nifia fracasa en € baile, el profesor valora este
resultado en 0.

La alternativa laboral mas cercana al profesor es ser taxista, labor que no
requiere esfuerzo y donde gana $400.

El padre es neutral al riesgo y se interesa en maximizar su excedente
después de pagar clases de baile. El taxista-profesor de baile tiene la
siguiente funcién de utilidad:

U(ew,z) = -(e/6) + Jw* (1+2)

donde: e=esfuerzo, e=0 con esfuerzo bajoy e=1 con esfuerzo alto.

w = salario.
z = valoracion del éxito, z=0,21 si tiene éxito y 0 si no.

a) Siesque e padre pudiera observar el esfuerzo del profesor de baile,
Jqué esquema salarial le ofreceria?, ¢cual(es) seria(n) la(s) cifra(s)
concr eta(s) que le ofreceria?.

b) Si e padre no puede observar el esfuerzo del profesor, ¢qué esquema
salarial le ofreceria?. Expliqueintuitivamente.

c) Siguiendo con b), ¢cual(s) seria(n) la(s) cifra(s) concreta(s) que le
ofreceria?.

d) Siguiendo con c), ofrezca una explicacion intuitiva del resultado
encontrado en c) respecto al premio en caso de éxito. Indique si le
par ece proponer este contrato en la préctica.

Solucioén:

a)

Ofrecerd un salario fijo para asegurar al profesor. Se pide esfuerzo e = 1, porque
si lahijano aprende, el padre valoralasclasesen 0.

0,75[-1/6 + Jw*1,21 ] + 0,25 [-1/6 + (W] = -0/6 + (3400

-0,75/6 + 0,75*1,10w + 0,250 = 20
[0,75%1,1 + 0,25|0w = 20 + 0,75/6
20125

1,075

Nota: en realidad el padre puede hacerlo alin mejor si toma en cuenta que un
salario fijo no deja sin riesgo a profesor, porque éste valora el éxito en si mismo
(no solo por el sueldo).



288 GUIA DE EJERCICIOS. COMPETENCIA Y MERCADO EAE23A
Seresuelve: Min Ew = 0,75wéxito + 0,25wfracaso
ga 0,75[-1/6 + Owex*1,21] + 0,25 [-1/6 + Owfra] = 0/6 + G400
Se encuentra weéxito = 367,3
wfracaso = 303,55
Ew = 351,35
b) Debe ofrecer un esquema salarial con incentivos, donde el salario dependa de si
lahijaaprendeabailarono.Osea, w=i WA si aprende
wN Si no aprende
) Debe cumplir dos restricciones:
-Participacion:
0,75[-1/6 + JWA*121 ]+ 0,25 [-1/6 + OWN] = 0/6 + (400
Politica de remuneracién debe ser a menos equivalente a costo
alternativo.
-Incentivos:
0,75[-1/6 + JWA*1,21 ]+ 0,25[-1/6 + GwN] = 0,20 [0/6 + JWA*121 ]
+0,80[0/6 + YWN]
Si se esfuerza debe ser al menosigual asi no se esfuerza)
De estas ecuaciones despejamos WA y WN.
0,75%1,1* VWA +0,25+/wWN = 20,16
1,1 (0,75%0,20) YwA =0,16 + (0,80 - 0,25) vWN
JwWN =19,9398 wN =397,6 (Nota: Ew = 353,4 > 350,47
JWA =18,402 WA =3386 El padre paga més para dar incentivos)
d) Explicacién: lo curioso es que se pague menos cuando el profesor tiene éxito.

Una explicacion es que el profesor valora el éxito en si mismo, por lo que se
“autoincentiva’.

En la préctica no parece muy acertado proponer este contrato, porque el profesor
selo tomariaamal.

Nota: en realidad el resultado es erréneo, porque en c) larestriccion de incentivos
se cumple con holgura, alin para un salario fijo como el encontrado en a), de
$350,47. Luego, larespuesta perfectaac) eslaindicadaen lanotaen a).
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16.

Si los supuestos del modelo de diferencias compensadoras (Ehrenberg y

Smith) se cumplen,

i) ¢Qué sucede con € bienestar cuando se prohibe que €l riesgo de
accidentes en una industria sea mayor que un determinado nivel?
Grafigque eindique quienes son més afectados.

ii) Ahora suponga que en realidad hay gente no informada del riesgo de
accidente (pero que podria informarse a un costo). Evalle
nuevamente quienes son los perjudicados (o beneficiados) por la
medida.

Solucion

i)

17.

Si secumplen los supuestos de E+S entonces el bienestar cae al imponer un tope
al riesgo de accidente y los que mas sufren son los que menos aversion al riesgo
tienen (los que menos les molesta estar expuestos a riesgo). Como tener una
fabrica més riesgosa es productivo, las empresas estan dispuestas a pagarles mas
alos menos aversos al riesgo. Ahora estos no podran recibir este mayor sueldo
yaque su ventaja comparativa desaparece.

Hacer Gréfico con salario y riesgo en los gjes y mostrando |os equilibrios (curva
de ofertay curvas deindiferencia) y el tope de riesgo se muestracon unarayaala
izquierda de la cual no puede haber equilibrio.

Invertir en informacion es una decision en la que se ponderan costos y beneficios;
todos se benefician igualmente de conocer el riesgo de cada empresa, pero
pueden diferir en los costos. Si no hay relacion entre costo de informarse y
aversion al riesgo, entonces tenemos basicamente cuatro grupos de personas:
aversainformaday no informada; no aversainformaday no informada.

Si hubiera entonces un grupo de persona aversas a riesgo y no informadas estos
serian los més beneficiados por la medida: en particular la prohibicién beneficiara
alos no informados y aversos al riesgo que trabajaban en empresas riesgosas sin
saberlo. Losno aversos al riesgo e informados son |os mas perjudicados.

Una integracion o fusion entre CTC (empresa de telefonia local) y VTR
(empresa de television por cable) reflgjaria el incentivo de las empresas de
disminuir la competenciay aumentar su poder de mercado. Comente.

Falso, no se puede afirmar que la razén que lleva a las empresas a querer
integrarse sea el disminuir la competenciay aumentar su poder de mercado sin
hacer un andlisis detallado. Existen otras razones que también incentivan a las
empresas a fusionarse o integrarse como son: ahorro de costos de transaccién
por presencia de activos especificos, incertidumbre, eliminar externalidades,
aumentar la eficienciaen el proceso productivo, etc.
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EJERCICIOS PROPUESTOS

Su empresa "COMEMOSBIEN" peri6dicamente organiza almuerzos de trabajo
con gjecutivos de alto nivel de las empresas clientes, que tienen lugar en lasalade
reuniones. Mas de una vez ha sucedido que la comida (contratada a un restoran
cercano) llegatarde y/o fria. Por lo tanto, el Gerente General de su empresa [lama
al Gerente del restoran y le propone cambiar €l contrato. El actual consiste en un
pago fijo por almuerzo, acordado mes a mes. Al ver a Gerente del restoran
abierto a discutirlo, le pide a usted que prepare una propuesta de un nuevo
contrato.

Usted decide que va a determinar un contrato en que hay dos eventos: la comida
se entrega en tiempo y forma (a la hora que corresponde y caliente) o no se hace.
Si el restoran realiza un nivel de esfuerzo alto, entonces la comida llega en tiempo
y forma; si realiza un nivel de esfuerzo bgjo, no 1o hace. Su problema entonces es
disefiar un contrato de incentivos que haga que el restoran realice el esfuerzo alto.
Luego de estudiar el problema se da cuenta que para que €l restoran realice el
esfuerzo alto necesita contratar una persona mas en los dias que le tiene que
entregar los almuerzos, evento que es muy costoso controlar por parte de su
empresa"COMEMOSBIEN".

El sueldo de esa persona es de 2 UF por mes. En total, usted calcula que si €l
restoran no acepta el nuevo contrato, ahorrara unas 10 UF por mes con relacion a
la situacién actual. Su objetivo es lograr que el restoran acepte el contrato al
minimo costo posible para su empresa. A su vez, usted estima que si €l restoran
entregala comida en tiempo y forma, 10s € ecutivos que almuerzan en su empresa
le daran a "COMEMOSBIEN" mejores contratos, con lo cual aumentaran las
utilidades (losingresos seranigualesaA). Si el restoran no lo hace, los gjecutivos
estaran de mal humor y caeran sus utilidades (losingresos seran iguales aB). A es
mucho més ato que B.

a) El primer contrato que usted prepara supone que no hay incertidumbre, y
gue si el restoran contrata esa persona extra, la comida llegara siempre en
tiempoy forma. ¢Cudl sera el contrato 6ptimo que usted propondré en este
caso?

b) El segundo contrato supondra que una de cada diez veces que €l restoran
contrata a la nueva persona (y realiza el esfuerzo alto) por razones gjenas
al restoran lacomidallegaratarde y/o fria. Y que una de cada cinco veces,
aun cuando no realice el esfuerzo alto, la comida llegara en tiempo y
forma. ¢Cud es el contrato éptimo en este caso? Suponga que ambas
partes son neutrales al riesgo.

C) ¢Qué sucede si en realidad en una de cada tres veces se deja de entregar en
tiempo y forma por razones ajenas al restoran (alin habiendo realizado el
esfuerzo alto), y en una de cada dos veces se puede entregar en tiempo y
forma aun cuando no se realiza el esfuerzo alto? ¢Cual es el contrato
Optimo en este caso? Suponga que ambas partes son neutrales al riesgo.
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d) Explique intuitivamente la diferencia entre los resultados obtenidos en a, b
ycC.

2. El Sefior Gonzalez decide contratar a un profesor de inglés, para que lo prepare
para optar a una beca de estudios superiores en Inglaterra. El Sefior Gonzalez es
neutral al riesgo.

El profesor de inglés tiene una funcién de utilidad que depende del monto que le
paguen en délares (s) y del esfuerzo que haga (e), donde:
U=s-2%e

Lautilidad de reserva de profesor es de US$ 144.

Si el profesor lleva a cabo su mejor esfuerzo (e = 4), el Sefior Gonzalez puede
obtener una beca de US$ 1000 con probabilidad de 50%; de US$ 500 con
probabilidad de 40% y US$ 0 con probabilidad de 10%. Si el profesor realiza un
esfuerzo bajo (e = 0), el sefior Gonzalez obtendria US$ 1000 con probabilidad de
10%; US$ 500 con probabilidad de 40% y US$ 0 con probabilidad de 50%.

a) Si es posible verificar el esfuerzo del profesor, ¢cuanto tendria que pagarle
el Sefior Gonzalez pararecibir la beca de US$ 10007?; ¢cuanto exige como
pago minimo el profesor de inglés?

b) Si no es posible verificar el esfuerzo del trabgjador, sefiale cua seria la
estructura de salario Optima, que incentiva al profesor a hacer su mejor
esfuerzo. Sefiale y explique las restricciones involucradas (plantee el
problema; no es necesario que hagalos cal cul os numéricos).



TRABAJO DOCENTE N° 65 295

1. Tenemos una importadora de automéviles establecida en Temuco que
diferencia dos tipos de demanda:
Demanda fuera de Temuco: DFT = 1.040 - 0,2PM, donde PM es €l precio
mayorista.
Demanda interna de Temuco: DT = 330 - 0,06PF, donde PF es el precio final
de venta al publico.

En Temuco hay un distribuidor que paga un royalty de $100.000. El costo de
distribuir al por mayor es de $200/unidad y el costo de distribuir al por
menor es de $150/unidad.

Sepide:

a) Ofrezca un argumento respecto a si el mayorista debiera integrarse
verticalmente a la distribucion minorista en Temuco. Ofrezca una
argumentacion en contra.

b) Suponiendo que no hay integracién vertical, calcule el precio final del
minorista de Temuco, dado un precio mayorista. Determine e precio
mayorista que maximiza las utilidades del mayorista de todo €l paisy € nivel
de utilidad del mayorista originado en sus ventas en Temuco.

C) Suponiendo que hay integracién vertical, calcule la utilidad maxima que
puede alcanzar al mayorista-minorista en sus ventas en Temuco. Compare
con b).

d) Calcule las utilidades del mayorista en sus demas ventas, fuera de Temuco,
en la situaciéon desintegrada. En la situacion integrada, calcule €l precio
optimo y las utilidades méaximas del mayorista en las ventas fuera de

Temuco.
Solucioén:
a) Sin integracion vertical
N
N PF Margen 2
PV Margen 1 — ¢ = 150+PM

No puede discriminar entre Temuco y fuera de Temuco, por lo tanto Img total 1
almg.
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Ellos determinan precios, enfrentan demandas con pendiente. Si no hay
integracion vertical se producen 2 margenes ® Doble marginacion.

Con integracion vertical

Mayorista-Minorista

PV N 1 Margen

Si hay integracion vertical puede discriminar entre Temuco y fuera de Temuco,
por lo tanto Img total = & Img, porque él es mayoristay minoristaalavez.

Argumento en contra de la integracion: existen problemas de motivacién y
grandes costos de administracion adicionales.

b) Minorista
P = PF (330 - 0,06PF) - (150 + PM) (330 - 0,06PF) - 100.000

P 330- 0,12PF + 9 + 0,06PM =0
IPF

0,12PF = 339 + 0,06PM

|PF =2.825 +05PM (1)

Mayorista

P = (PM - 200) (330 - 0,06PF + 1.040 - 0,2PM) + 100.000 Reemplazo (1)
P = (PM - 200) (330 - 0,06*2.825 - 0,06*0,5PM + 1.040 - 0,2PM) + 100.000

P 330-169,5- 0,06PM +1.040- 0,4PM +6+40=0

1PV

1.246,5 = 0,46PM
PM =2708,7

PF=41793
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UT may en Temuco = (2.708,7 - 200) (330 - 0,06*4.179,3) + 100.000

UT =298.7944

Conintegracién

UT en Temuco = (PT - 350) (330 - 0,06PT)

Bl 330-0,12PT +21=0
IPT

351 =0,12PT

PT =2925

UT = 2.575*154,5

UT =397.837,5 > alaobtenidaen b)

Sin integracion

UT may fuera Tem. = (PM - 200) (1.040 - 0,2PM)
= (2.708,7 - 200) (1.040 - 0,2*2.708,7)

UT =1.249.984, 9|

Conintegracién
UT may fuera Tem. = (PFT - 200) (1.040 - 0,2PFT)

P 1040-04PFT +40=0
TPET

1.080 = 0,4PFT
UT = 2.500*500
UT =1.250.000

En la isla XXX existe una Unica empresa productora de alimentos
congelados y un distribuidor de dichos alimentos. La empresa productora no
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vende alimentos en el mercado final, sino que sélo al distribuidor, quien tiene

una demanda de:

d(p) =5.000 - 12,5p

Por su parte, e distribuidor cubre sdlo la demanda de los habitantes

ubicados al nortedelaisla. Dicha demanda esla siguiente:

d(p) = 10.000 - 25p

El costo marginal de produccion es de $8, y € costo marginal de distribucion

es de $3. No existen costos fijos.

a) Determine el precio de transferencia que cobra el productor y €
precio 6ptimo de venta final para el distribuidor, y las utilidades de
cada uno. Sefiale las causas de la diver gencia de ambos.

b) Determine €l precio de reventa fnal maximo que debiera fijar €
productor en €l contrato paraevitar el problema sefialado.

C) Indique otras alter nativas para solucionar dicho problema.

Solucién:

a P (prod)=(p-c)* d(p)
= (pt - 8) (5.000 - 12,5pt)

P
P _ 5000- 25pt + 100 = 0

fipt
pt =204

P (prod) = (204 - 8) (5.000 - 12,5*204)

|P (prod) = 480.200 |

P (dist) = [pf - (204+3)] ( 10.000 - 25pf)

E = 10.000 - 50pf +5.175=0
fIpf
pf =303 ,5

P (dist) = (303,5 - 207) (10.000 - 25* 303,5)

|P (dist) =232.806,2 |




TRABAJO DOCENTE N° 65 299

b)

La divergencia entre ambos precios, se debe a que tanto productor como
distribuidor determinan su precio en formaindependiente , igualando su Img a su
Cmg, y €l distribuidor incluye dentro de su Cmg, €l precio de transferencia que le
cobra el productor, 1o que lleva a elevar el precio final cobrado a publico. Se
produce un doble margen.

P (I) = [pf - (8+3)] ( 10.000 - 25pf)
= (pf - 11) (10.000 - 25pf)
Bl

= 10.275 - 50pf =0
Tipf

pf * = 2055

P (I) = (205,5 - 11) (10.000 - 25*205,5)

|P (1) =945.756,25 |

Ladoble marginalizacién es el proceso mediante el cual 2 empresas (productoray
distribuidora) cobran 1 margen (p > Cmg). Sin embargo al no estar integradas
verticalmente, dicho margen es doble con las siguientes consecuencias. Aumenta
el precio final parael consumidor y disminuye la cantidad total vendida.

Otras alternativas para solucionar dicho problema, ademés de fijar un precio de
reventa méaximo, son:

- Aplicar unatarifa de dos partes.

- Que el productor obligue a distribuidor a comprarle 1 cuota.

En presencia de incertidumbre, una forma de resolver el problema de doble
mar ginacion, es mediante el establecimiento de precios maximos de reventa.
Comente.

Al fijarle a distribuidor €l precio maximo al que puede vender a consumidor
final, el productor logra el precio final que él queria y la cantidad 6ptima. El
distribuidor es el que pierde, ya que en vez de pagar Cmg paga €l precio de
transferencia que le fija el productor. El distribuidor se lleva menos margen.
Sigue habiendo doble margen, pero no se afecta la cantidad 6ptima, ni el precio
final al consumidor, el cual obtiene el mismo precio que si las empresas
estuvieran integradas.
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4. Un importador de vehiculos marca NEW, decide instalarse en Chile con una
red dedistribuidores en Santiago. El importador se compromete a no vender
vehiculos directamente al publico. Inicialmente, sélo existird un distribuidor

en la capital. La demanda que enfrenta el importador es:  D(p) = 2.500 p*

El costo marginal deimportar vehiculosesde $ 5 por unidad importada.

La demanda que enfrenta el distribuidor o concesionario de vehiculos es la

siguiente:

D(p) = 10.000 p 2

El costo marginal del concesionario o distribuidor es $ 10.

a) Determine el precio 6ptimo que cobra e importador a cada
concesionarioy el precio final que cobra el distribuidor al pablico.

b) Determine el precio 6ptimo que cobraria € importador al cliente final
s seintegran verticalmente ambas empresas. Explique por qué ambos
precios finales son distintos y sugiera otra alternativa para eliminar
esta distorsion.

) Seguin lo leido, refiérase al problema de free rider que se producirian
si el importador decide tener a mas de un concesionario o distribuidor
en Santiago. ¢Cémo es posible solucionar dicho problema?

d) Segun lo leido, explique qué problema se evita si el importador
prohibe que sus concesionarios ofrezcan otras mar cas de vehiculos en
suslocales.

Solucion

a) (P-Cmg)/P = Ln ni=nd=2
Pi =10
Pd =40

b) Si seintegra verticalmente:

[Pd - (Cmgd + Cmgi)]/Pd = 1/nd

Pd =30

Este precio final es menor que el anterior, porque se produce un problema de

doble margen a considerar como costo marginal de importar el precio a cual

vende el importador. Se podria solucionar, a traves de lafijacién de un precio de
reventa maximo.
) Este problema se produce porque las inversiones en publicidad benefician atodos

los concesionarios, en consecuencia, nunguno quiere invertir en publicidad,
esperando que otro lo haga.
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d)

También puede existir free-riders respecto de la reputacion o calidad de un bien.
Ej. McDonald’s. El cliente confia en la calidad de la marca, pero puede que un
distribuidor no invierta en calidad.

Estos problemas se solucionan por €. si se distribuye el costo del gasto en
publicidad entre todos y parte lo financia el importador. Otras soluciones:
territorios exclusivos, etc..

Se evita que un vendedor contratado para vender una marca determinada venda la
otra que le deja mayor utilidad a él. Por esto los importadores prohiben la venta
de otras marcas en el mismo local.

La existencia de precios minimos de reventa entre los distribuidores de un
mismo producto favorece la competencia por servicios post venta. Comente.

Verdadero. Si el productor impone precios de reventa minimos los distribuidores
no podran competir unos con otros por precio, y se generaran incentivos para que
compitan por servicios como: mejores garantias, ofreceran sacar la patente gratis,
etc.

No tiene sentido aplicar una restriccion vertical como el establecimiento de
territorio exclusivo en un mercado en el cual existe arbitraje de reventa.
Comente.

Depende.

Efectivamente, si las politicas de precios de los distribuidores van a ser afectadas
significativamente por el arbitragje de reventa, entonces ellos no podran
internalizar las externalidades (por €j. recuperar sus gastos de publicidad y buen
servicio en la forma de mayores ventas). Quizas se deben redefinir los territorios
exclusivos parareducir el arbitraje de reventa.

Pero si la oferta de servicios de arbitrgje es inelastica y la cantidad revendida es
pequefia, entonces las politicas de precios no son afectadas. Ademéas si los
distribuidores hubieran puesto (en ausencia de reventa) precios similares, la
reventa puede ser poco importante.

EJERCICIOS PROPUESTOS

1

La empresa Burger King, esta evaluando la posibilidad de instalarse en nuestro
pais mediante €l sistema de franchising, o simplemente mediante contratos de
largo plazo adistintos concesionarios.

a) ¢Cudles son las ventajas y las desventajas del sistema de franchising, tanto
para quien otorgalafranquicia, como para quien se laadjudica?

b) Si se opta por establecer contratos de largo plazo, con distintos
distribuidores, sefiale bajo qué condiciones estableceria las siguientes
clausulas en el contrato:
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i) Territorio exclusivo
ii) Royalties
iii) Fijacion de precio minimo de reventa.

Las autoridades estan estudiando las distintas alternativas de participacion del
sector privado en las empresas sanitarias filiales de Corfo. Dentro de la labor de
las empresas sanitarias, se distinguen tres procesos: produccion y distribucion de
agua potable, recoleccion de aguas servidas, y tratamiento y disposicion de aguas
servidas. Actualmente todos €ellos son realizados por cada una de las empresas
sanitarias regionales. Sin embargo, se observan grandes déficits deinversion enlo
que respecta alas plantas de tratamiento y disposicion de las aguas.

Dentro de las alternativas factibles de participacion del sector privado se
encuentra la posibilidad de realizar contratos de concesion de largo plazo entre
las actuales empresas publicas, que producen y distribuyen agua potable y
recol ectan aguas servidas, y empresas privadas, las que se dedicarian al proceso
de tratamiento y disposicion de las aguas servidas.

a) Sefiale los posibles problemas que se podrian producir entre las empresas
recolectoras, encargadas de controlar la calidad de las aguas vertidas a la
red de recoleccion y de recaudar de los usuarios la tarifa para €l
tratamiento y disposicion de las aguas servidas, y |la empresa privada que
se adjudique la concesion.

b) Indique dos elementos que incorporaria en el contrato ara evitar los
problemas mencionados.

En el futuro se pretende crear un nuevo centro de comida rapida en la ciudad
GOTICA. La empresa administradora del centro, GOTICA S.A., esta disefiando
los contratos de arriendo de los locales de comida rapida que existiran dentro del
centro. Para ello requiere que usted desarrolle los siguientes puntos:

a) Determine cOmo es posible incentivar a cada arrendatario paraque invierta
en promocién y publicidad. Sefiale también, por qué cada uno no querra
invertir en publicidad propiay qué clausula podria aplicarse en el contrato
gue incentive tanto la publicidad individua de cada local, como la
publicidad del centro de comidarépidaen general.

b) Se esta pensando cobrar a cada arrendatario un cargo fijo por arriendo nés
un porcentgje variable. Dicho porcentaje podria cobrarse sobre las
utilidades de cada local, o bien, sobre las ventas de cada uno. ¢Qué
aternativa sugiere usted?. Fundamente su respuesta.



TRABAJO DOCENTE N° 65 303

La Coca Cola le ha pedido escribir un Memo donde se discuta la posibilidad de

entregar territorios exclusivos a sus embotel ladores en distintas zonas del pais.

a) Describalas condiciones en que seria mas o menos probable que convenga
a Coca Cola adoptar esta politica.

b) Si los consumidores pudiesen identificar quién es el embotellador de las
bebidas que ellos compran, ¢serviria la estrategia de territorio exclusivo?.
Indique las condiciones en que su respuesta es valida.

C) Siguiendo en (b), ¢conviene a la Coca Cola que el publico sea capaz de
identificar el producto de cada embotellador?

d) Si la Comision Antimonopolio prohibiese el territorio exclusivo, explique
si la Coca Cola podria usar la fijacion de precios minimos de reventa para
lograr 1os mismos objetivos.
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